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伍、文化參與

本部分將依文化參與及消費調查、家庭收支狀況調查、藝文展演與節慶概況、觀影人數及影

視觀影及訂戶數等項說明民眾文化參與概況。

一、文化參與及文化消費

本部分將以2024／2025年文化參與率、頻率說明民眾文化參與概況。

（一）過去一年文化參與率與參與頻率

本年在調查動態期間為以調查時過去一年的參與狀況為動態期間，並非特定某一年份之狀

況，因此，反映的資訊為2024／2025年之平均狀況。

1.大眾傳播類

（1）各類參與率與參與頻率

在7,042位15歲以上民眾中，有高達93.5%的民眾於過去一年（2024／2025年）有接觸（收
看／收聽／閱讀／使用）大眾傳播媒體活動，僅有6.5%的民眾於過去一年內從未接觸過。就接
觸媒體種類來看，以電視的接觸率73.2%為最高，其次為書籍（56.0%），再其次分別為電影
（33.5%）、廣播（26.1%）、雜誌／期刊（19.7%）及報紙（16.5%）。另外，在書籍的閱讀率
上，若扣除學生，非學生民眾之書籍參與率為53.5%（學生為84.9%）。

圖3-5-1   2024／2025年民眾接觸（收看／收聽／閱讀／使用）大眾傳播媒體概況
Figure 3-5-1    Overview of Mass Media Audience (Watching/Listening/Reading/Using),  

2024/2025
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資料來源：本專案電話調查（調查內容詳見附錄二專案調查問卷第5、6、7、8、9、10題）
調查時間：2025年9月至12月
註：1. 書籍參與率包含紙本書、電子書、有聲書，包含上課用書、教科書、休閒書籍，不含研究報告、調查報告、政府

白皮書／統計書／宣傳出版品、論文。
2. 樣本數為7,042人，全體參與頻率為參與次數或時間加總／全體樣本數，有參與者參與頻率分母為有參與者樣本
數。
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就全體15歲以上民眾於過去一年內接觸大眾傳播類活動之頻率觀察，在電影方面，平均每年
到電影院／戲院觀看電影的次數為1.3次，有參與者的次數為3.8次。在電視、廣播、報紙、雜誌／
期刊及書籍方面，以觀看電視的時間最高，平均每週11.7小時（有參與者為15.6小時），其次為書
籍4.9小時／週（有參與者為8.7小時），再其次為廣播2.6小時／週（有參與者為10.0小時）。報紙
及雜誌／期刊的接觸時間相對較低，報紙平均每週閱讀時間為0.6小時（有參與者為3.8小時），雜
誌／期刊則為0.6小時／週（有參與者為3.3小時）。有關大眾傳播類之參與率及參與頻率請參考圖
3-5-1及統計表E-1-1至E-1-4。

（2）書籍閱讀本數及購買本數

在2,708位受訪之民眾中，過去一年平均紙本書籍閱讀本數 （含漫畫，不含研究報告、調查報
告、政府白皮書／統計書／宣傳出版品、論文）為6.3本，有閱讀者閱讀本數為15.4本。新購買本
數則為3.2本書，有購買者平均每人購買本數為11.0本。請參考圖3-5-2及統計表E-1-5。

圖3-5-2   2024／2025年民眾紙本書籍閱讀本數及購買本數
Figure 3-5-2   Number of paper books read and purchased in 2024/2025
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註：1.本題訪問對象樣本數為2,708人。
2.有閱讀者閱讀本數樣本數為1,110人，有新購買者購買本數樣本數為754人。

在2,708位民眾中，過去一年平均閱讀電子書籍（不含漫畫、研究報告、調查報告、政府白皮
書/統計書/宣傳出版品、論文）本數為4.6本，有閱讀者閱讀本數為14.4本。電子書籍附費本數則為
1.0本書，有購買者平均每人付費本數為13.2本。請參考圖3-5-3及統計表E-1-6。
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圖3-5-3   2024／2025年民眾電子書籍閱讀本數及付費本數

Figure 3-5-3   Number of electronic books read and paid in 2024/2025
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註：1.本題訪問對象樣本數為2,708人。
2.有閱讀者閱讀本數樣本數為1,006人，有新購買者購買本數樣本數為201人。

（3）圖書借閱概況

在受訪的2,708位民眾中，22.1%民眾過去一年曾在圖書館借閱過紙本書籍，平均每人借閱本
數為5.2本，有借閱者借閱本數為23.2本。在圖書館的電子借閱上，僅有4.7%的民眾過去一年曾於
圖書館借閱過電子書，平均每人借閱本數為0.4本，有借閱者平均每人借閱本數為8.2本。請參考表
3-5-1及統計表E-1-7。

表3-5-1   圖書館借閱概況
Table 3-5-1   Overview of Book Borrowing of Public Library, 2024

項目 借閱比率(%) 借閱本數(本) 有借閱者借閱本數(本)
紙本借閱 22.1 5.2 23.2
電子借閱 4.7 0.4 8.2
註：有紙本借閱之樣本數為557人，有電子借閱之樣本數為114人。

2.表演藝術類

本調查表演藝術的範疇包含戲劇、舞蹈及音樂三大部分，在7,042位15歲以上民眾中，有
38.2%的民眾於過去一年內曾參與或欣賞現場表演藝術類活動，61.8%的民眾則從未參與或欣賞
過。就民眾參與或欣賞表演藝術類活動來看，以流行音樂類的參與率最高，為20.0%，其次為古典
與傳統音樂類（12.8%），再其次為現代戲劇類（10.9%）及舞蹈類（10.2%），以傳統戲曲類的參
與率9.9%為最低。
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圖3-5-4   2024／2025年民眾參與表演藝術類活動概況
Figure 3-5-4   Overview of Attendance at Performing Arts Events, 2024/2025
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資料來源：本專案電話調查（調查內容詳見附錄二專案調查問卷第11、13、14、15、16題）
調查時間：2025年9月至12月
註：1.本題為複選題，百分比加總不等於100%。

2. 樣本數為7,042人，全體參與頻率為參與次數或時間加總/全體樣本數，有參與者參與頻率分母為有參與者樣本
數。

觀察全體15歲以上民眾於過去一年內參與或欣賞表演藝術類活動之頻率，以流行音樂及舞蹈
類之參與頻率最高，各為0.5次，古典與傳統音樂類及傳統戲曲類皆為0.3次，現代戲劇類為0.2次。
有參與者之參與頻率以欣賞舞蹈類的次數最高，平均每年為4.4次，其次為流行音樂類及傳統戲曲
類之2.7次，古典與傳統音樂類為2.4次，現代戲劇類的頻率則較低，為1.9次。有關表演藝術類之參
與率及參與頻率請參考圖3-5-4及統計表E-1-8至E-1-11。

3.視覺藝術類

本調查視覺藝術的範疇包含繪畫書法類（如水墨、書法與篆刻、水彩、版畫、插畫及素描

等）、裝置藝術與多媒體類（如公共藝術、錄像、電腦多媒體及互動藝術等）、攝影類（如一般

攝影類、藝術攝影類等）、雕塑類（如石雕、木雕、金屬、泥塑或其他材質的立體呈現等）、工

藝類﹝如陶瓷、玻（琉）璃、金工（如金屬、玉石）及珠寶、織染繡、紙藝等﹞及設計類（如平

面設計、流行時尚設計及時裝設計、家具設計、建築設計、珠寶設計、室內設計、工業設計、產

品設計等）。

在7,042位15歲以上民眾中，39.9%的民眾過去一年內曾觀賞過現場視覺藝術類之展覽或展
示活動，60.1%的民眾未觀賞現場視覺藝術類的展覽或展示活動。就過去一年內民眾觀賞過的
視覺藝術類展示活動來看，以繪畫書法類的參與率25.2%為最高，其次為裝置藝術與多媒體類
（20.8%）、設計類（13.4%）、工藝類（11.8%）及攝影類（11.6%），雕塑類則相對較低，為
9.9%。就全體15歲以上民眾於過去一年內有參觀視覺藝術類現場展示活動之參與次數觀察，每人
平均的參觀次數為1.3次，有參與者的次數則為3.4次。有關視覺藝術類之參與率及參與頻率請參考
圖3-5-5及統計表E-1-12至E-1-13。
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圖3-5-5   2024／2025年民眾參與視覺藝術類活動比率

Figure 3-5-5   Attendance Rate at Visual Arts Activities, 2024/2025
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資料來源：本專案電話調查（調查內容詳見附錄二專案調查問卷第17題）
調查時間：2025年9月至12月
註：1.本題為複選題，百分比加總不等於100%。

2.樣本數為7,042人。

4.展覽參與概況

除視覺藝術展覽外，本年調查亦詢問民眾在書展、動漫展、影視展及文創商品展之參與概

況。在7,042位15歲以上民眾中，39.9%的民眾於過去一年內曾觀賞過視覺藝術類展覽，24.5%的民
眾表示參觀過文創商品展，12.6%的民眾參觀過書展，9.9%的民眾參觀過動漫展，至於參觀過影視
展的比率占3.5%。整體而言，過去一年有參觀文化相關展覽的比率占50.8%，49.2%的民眾表示未
參觀過視覺藝術展、書展、動漫展、影視展、文創商品展等文化相關展覽。請參考圖3-5-6及統計
表E-1-14。

圖3-5-6   2024／2025年民眾參與文化相關展覽活動比率
Figure 3-5-6   Attendance Rate at Cultural Exhibitions, 2024/2025
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資料來源：本專案電話調查（調查內容詳見附錄二專案調查問卷第18、19題）
調查時間：2025年9月至12月
註：1.本題為複選題，百分比加總不等於100%。

2.樣本數為7,042人。
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5.文藝民俗節慶活動

在7,042位15歲以上民眾中，有39.7%的民眾於過去一年曾參觀或參與過文藝民俗節慶活動，
60.3%的民眾於過去一年內未在國內參觀或參與過文藝民俗節慶活動。就過去一年內民眾在國內參
觀或參與過的文藝民俗節慶活動來看，以傳統與民俗節慶的比率最高，為31.1%，其次為藝術節占
13.4%，國家慶典占11.5%。而在過去一年參觀或參與文藝民俗節慶活動的頻率上，平均每人的參
觀次數為1.1次，有參與者的次數為2.9次。有關文化藝術機構之參與率與參與頻率請參考圖3-5-7及
統計表E-1-15、E-1-16。

圖3-5-7   2024／2025年民眾在國內參觀或參與過的文藝民俗節慶活動類型
Figure 3-5-7    Categorical Statistics of Culture and Arts Activities and Folk Festivals  People 

Participated in or Visited in Taiwan, 2024/2025
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資料來源：本專案電話調查（調查內容詳見附錄二專案調查問卷第20題）
調查時間：2025年9月至12月
註：1.本題為複選題，百分比加總不等於100%。

2.樣本數為7,042人。

6.國內文化藝術機構與設施

在7,042位15歲以上民眾中，有14.7%的民眾於過去一年內未去過國內文化機構或未使用過
文化藝術場所，高達85.3%的民眾在過去一年間曾去過國內文化機構或文化藝術場所。就過去
一年內民眾去過國內文化機構或使用過文化藝術場所來看，以宗教與民俗機構的比率最高，為

59.8%，其次分別為博物館／美術館（44.8%）、圖書館（40.9%）、名勝古蹟／遺址／歷史建築
（39.5%）、百貨公司／賣場／書店／餐廳等營業場所附設之展演空間（37.1%）、藝術村／文創
園區（27.3%）及紀念堂／紀念館／文物館／文化館（21.8%）。而以社區文化活動中心、表演藝
術中心及專業表演館所及綜合性藝文活動場所的比率較低，分別為16.8%、17.2%及19.2%。有關文
化藝術機構之參與率參考圖3-5-8及統計表E-1-17。
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圖3-5-8   2024／2025年民眾去過國內文化機構或使用過文化藝術場所概況
Figure 3-5-8   Attendance Rate at Cultural Institutions or Venues, 2024/2025
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資料來源：本專案電話調查（調查內容詳見附錄二專案調查問卷第25題）
調查時間：2025年9月至12月
註：1.本題為複選題，百分比加總不等於100%。

2.樣本數為7,042人。
3. 本題博物館包括美術館／藝術館、科學博物館、歷史／人文類博物館、自然類博物館、產業博物館及其他，不含
自然與文化景觀。

過去一年的15歲以上民眾有參與或欣賞國內博物館的比率為44.8%，55.2%的民眾過去一年
未參觀過國內博物館，以參觀美術館／藝術館的比率最高，為28.4%，其次分別為科學博物館
（20.0%）及歷史／人文類博物館（17.8%）。就全體15歲以上民眾於過去一年內有參觀博物館之
參與次數觀察，每人平均的參觀次數為1.4次，有參與者的次數則為3.0次，有關博物館之參與率與
參與頻率請參考圖3-5-9及統計表E-1-18、E-1-19。

圖3-5-9   2024／2025年民眾博物館參觀類型
Figure 3-5-9   Attendance Rate at Museums, 2024/2025
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資料來源：本專案電話調查（調查內容詳見附錄二專案調查問卷第22題）
調查時間：2025年9月至12月
註：1.本題為複選題，百分比加總不等於100%。

2.樣本數為7,042人。
3. 本題博物館包括美術館／藝術館、科學博物館、歷史／人文類博物館、自然類博物館、產業博物館及其他，不含
自然與文化景觀。
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7.文化技藝的學習

為瞭解民眾文化技藝的學習狀況及發表情況，本次調查針對民眾曾經學習過文化藝術類（如

樂器、歌唱、繪畫、書法、寫作、作曲）技藝概況進行瞭解，在文化技藝的學習上，47.1%的民眾
從小至目前曾經學習過文化相關技藝，其中以學習過繪畫書法類的比率最高，達25.8%，其次為西
洋樂器演奏的技藝，占22.4%，再其次為歌唱或聲音訓練（6.1%）、傳統樂器演奏（5.1%）、舞蹈
（4.9%）及手工藝與雕塑（4.9%），至於其他技藝曾學習過的比率皆未超過4%。請參考圖3-5-10
及統計表E-1-20。

圖3-5-10   2024／2025年從小至目前民眾曾經學習過的文化技藝
Figure 3-5-10   Types of Cultural Skills People Learned from Childhood, 2024/2025
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資料來源：本專案電話調查（調查內容詳見附錄二專案調查問卷第30題）
調查時間：2025年9月至12月
註：1.本題為複選題，百分比加總不等於100%。

2.樣本數為7,042人。

8.藝文作品發表

在藝文作品的發表上，受訪的7,042位民眾中，僅有6.3%的民眾在過去一年曾於報章雜誌、媒
體發表或公開場合表演、展示文化及藝術作品，高達93.7%的受訪者未曾發表或展示過。請參考圖
3-5-11及統計表E-1-21。

圖3-5-11   2024／2025年民眾於報章雜誌、媒體發表或公開場合表演展示文化作品
Figure 3-5-11    Types of Culture or Art Works People Presented in Media or Public Place, 

2024/2025
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資料來源：本專案電話調查（調查內容詳見附錄二專案調查問卷第31題）
調查時間：2025年9月至12月
註：1.本題為複選題，百分比加總不等於100%。

2.樣本數為7,042人。
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9.文化數位參與

為瞭解民眾在文化技藝的數位參與狀況，本次調查特針對網路影視音欣賞及數位閱讀概況進

行調查。

（1）各類文化活動線上參與比率

在本次受訪的7,042位民眾中，有53.5%的民眾會線上觀看或下載電影片，60.4%會線上觀看或
下載電視節目，線上觀看影視節目者共計68.5%。除影視節目外，線上觀看非電影長片之影片占比
亦占62.7%。在線上音樂欣賞上，67.3%透過網路欣賞音樂。在數位閱讀上，81.8%的民眾過去一年
曾進行數位閱讀（73.2%瀏覽網路新聞／雜誌，64.9%閱讀其他網路文章，44.0%線上閱讀小說/書
籍），下載遊戲或進行線上遊戲的比率則占38.6%。至於在線上藝術欣賞上，觀看線上藝術表演節
目占33.7%，線上觀看視覺藝術作品者占25.7%。請參考圖3-5-12及統計表E-1-22。

圖3-5-12   2024／2025年民眾文化數位參與概況
Figure 3-5-12   The Rate of digital access for cultural content, 2024/2025
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資料來源：本專案電話調查（調查內容詳見附錄二專案調查問卷第26題）
調查時間：2025年9月至12月
註：1.本題為複選題，百分比加總不等於100%。

2.樣本數為7,042人。

（2）文化內容訂閱比率

隨著民眾閱聽行為的改變及OTT 服務（over-the-top）的發展，文化內容亦漸漸朝付費訂閱制
發展。在各類文化內容付費訂閱的比率上，以線上影視訂閱比率最高，為29.7%，其次為線上音
樂，訂閱率為20.1%，再其次為線上書籍訂閱率為6.6%，線上雜誌的訂閱率較低，僅占2.6%，至於
播客（Podcast）的訂閱制才剛形成，訂閱率亦僅為3.7%。請參考圖3-5-13及統計表E-1-23。
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圖3-5-13   2024／2025年民眾文化內容訂閱率
Figure 3-5-13   The Rate of digital access for cultural content, 2024/2025
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資料來源：本專案電話調查（調查內容詳見附錄二專案調查問卷第26題）
調查時間：2025年9月至12月
註：1.本題為複選題，百分比加總不等於100%。

2.線上影視音及播客訂閱率訪問樣本數為2,711人，線上雜誌及線上書籍訂閱率訪問樣本數為2,708人。

（二）歷年文化參與概況

1.文化參與率

各項目中，電影的參與率2019/2020年受新冠肺炎疫情影響，降至39.3%，2020/2021年持續下
降至28.2%，2023/2024回升至39.7%，惟2024/2025年下降至33.5%。而電視、廣播、報紙及雜誌參
與率受線上影視及閱讀的發展影響，其參與率逐年下降。書籍參與率近年來約在56%至60%間，雖
2023/2024年提升至60.6%，但2024/2025年則下降至56.0%。
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表3-5-2   2019/2020年至2024/2025年民眾參與文化藝術相關活動之比率

Table 3-5-2   Attendance Rate at art and Cultural Activities, 2019/2020-2024/2025
單位：%

年別

項目
2019/2020 2020/2021 2021/2022 2023/2024 2024/2025

大眾傳播類活動 97.8 97.2 96.1 96.1 93.5 
電影 39.3 28.2 35.3 39.7 33.5 
電視 87.2 86.0 82.8 79.7 73.2 
廣播 39.2 37.0 36.5 31.8 26.1 
報紙 31.7 25.2 23.2 18.1 16.5 
雜誌/期刊 31.9 29.3 27.1 25.6 19.7 
書籍 59.2 58.0 56.1 60.6 56.0 
數位閱讀 78.0 80.8 78.8 82.8 81.8 
表演藝術類活動 35.6 23.1 32.4 45.4 38.2
戲劇舞蹈類 24.7 16.0 22.1 30.1 23.1 
現代戲劇類 11.9 7.5 10.9 15.8 10.9 
傳統戲曲類 10.9 7.3 9.8 12.4 9.9 
舞蹈類 11.6 6.7 10.0 14.0 10.2 
音樂類 23.6 14.0 21.6 33.8 27.0 
古典及傳統音樂類 12.7 8.0 10.9 16.6 12.8 
流行音樂 16.5 8.9 16.1 25.6 20.0 
視覺藝術類活動 40.7 29.1 38.6 43.7 36.8 
繪畫書法類 23.4 16.2 20.9 30.0 25.2 
裝置藝術與多媒體類 20.6 14.6 19.3 23.1 20.8 
攝影類 15.0 9.4 12.2 14.8 11.6 
雕塑類 12.2 8.0 10.1 13.6 9.9 
設計類 14.7 9.3 13.4 16.0 13.5 
工藝類 13.8 9.8 11.7 15.4 11.8 
文化藝術機構與設施 82.1 72.9 78.1 85.2 85.3 
博物館 46.5 32.2 41.0 49.5 44.8 
文藝民俗節慶活動 39.8 28.6 37.6 45.5 39.8 
樣本數 10,121 10,003 10,231 7,100 7,042
資料來源：2020年至2024年文化統計、本專案電話調查
註：本表數字為實體媒介/現場活動參與率。

至於在其他現場活動參與率，2023/2024年隨著疫後復甦，各類參與率皆呈現大幅回升，但
2024/2025年已過疫後爆發期，各類活動呈現下降的趨勢。表演藝術類活動2023/2024年參與率達
45.4%，2024/2025年回降至38.2%，視覺藝術類2024/2025年由43.7%回降至36.8%，文藝民俗節慶
活動由45.5%回降至33.4%，博物館參與率由49.5%降至40.7%，僅有文化藝術機構與設施參與率由
85.2%略微上升至85.3%。2024/2025年民眾參與文化藝術活動比率概況請參考表3-5-2。
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2.文化參與頻率

在參與頻率上，2024/2025年之參與頻率除電視參與頻率略微上升外，多數項目皆較2023/2024
年減少。在電影參與頻率降至1.3次，電視參與頻率略微上升，廣播、報紙、雜誌參與頻率為逐年
下滑。戲劇戲曲舞蹈類、古典及傳統音樂類、流行音樂參與頻率變化不大，大致在2020/2021年之
參與頻率降至最低，除舞蹈外，2024/2025年各類表演藝術活動參與頻率皆較2023/2024年下降，文
藝民俗節慶活動參與頻率亦較2023/2024年降低。至於在參觀型的活動上，視覺藝術活動2024/2025
年參與頻率較2023/2024年降低，博物館參與頻率則維持在2023/2024年之1.4次。請參考表3-5-3。

表3-5-3   2018/2019年至2023/2024年民眾參與文化藝術相關活動之頻率
Table 3-5-3   Frequency of Attendance at Art and Cultural Activities, 2018/2019-2023/2024

單位：次/年；小時/週
年別

項目
2020/2021 2021/2022 2023/2024 2024/2025 2019/2020

大眾傳播類
活動

電影(次/年) 1.5 0.9 1.2 1.4 1.3
電視(小時/週) 13.4 13.7 12.8 11.5 11.7
廣播(小時/週) 4.1 3.6 3.6 3.0 2.6
報紙(小時/週) 1.3 1.0 0.9 0.7 0.6
雜誌/期刊(小時/週) 1.2 1.1 1.0 1.0 0.6
書籍(小時/週) 5.2 4.8 4.8 5.8 4.9

表演藝術類
活動

現代戲劇類(次/年) 0.2 0.2 0.2 0.3 0.2
傳統戲曲類(次/年) 0.3 0.2 0.3 0.4 0.3
舞蹈類(次/年) 0.3 0.2 0.3 0.5 0.5
古典及傳統音樂類(次/年) 0.4 0.2 0.3 0.5 0.3
流行音樂(次/年) 0.4 0.2 0.4 0.7 0.5

視覺藝術類活動(次/年) 1.4 0.9 1.2 1.4 1.3
文化藝術機
構與設施

博物館(次/年) 1.3 0.8 1.1 1.4 1.4

文藝民俗節慶活動(次/年) 1.0 0.6 0.9 1.2 1.1
樣本數 10,121 10,003 10,231 7,100 7,042
資料來源：2020年至2024年文化統計、本專案電話調查
註：本表數字為實體媒介及現場活動展演參與頻率。

二、我國家庭休閒、文化及教育平均消費支出

民眾在參與文化活動的過程中，亦將影響文化之消費，根據《113年家庭收支調查報告》，
2024年我國平均每戶家庭消費支出為888,699元，其中休閒、文化及教育消費支出為89,708元，占
消費支出之10.09%。在各項消費中，2024年主要消費支出為通訊/資通訊（33,816元），其次為教
育（23,582元），而以書報雜誌文具（3,163元）的消費支出最少。

歷年來休閒、文化及教育消費支出占家庭消費支出有逐年降低的趨勢，2021、2022年受嚴重
特殊傳染性肺炎影響，整體平均每戶家庭休閒、文化及教育消費支出更降低至7萬元，占家庭消
費支出降低至8.82%，2023年隨著疫情趨緩，平均每戶家庭休閒、文化及教育消費支出提升至8萬
元，2024年由於項目變動。請參考圖3-5-14及統計表E-1-24。
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圖3-5-14   2020年至2024年臺灣地區平均每戶家庭休閒、文化及教育消費支出

Figure 3-5-14    Average Household Expenditures of Family Recreation, Culture, and 
Education in Taiwan, 2020-2024
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資料來源：行政院主計總處網站，主計總處統計專區，家庭收支調查，電子書
網　　址：https://www.stat.gov.tw/cp.aspx?n=2696
蒐集時間：2025年9月至11月

三、藝文展演與節慶

本部分主要說明我國藝文展演活動與節慶概況，先以文化部所建置之「全國藝文活動資訊系

統」對於民眾參與文化藝術活動進行描繪，再說明各文化相關機關參觀人次及活動辦理概況、第

三部門辦理藝文活動概況，以及各縣市藝文活動辦理概況。透過藝文展演活動的統計數據，讓民

眾能夠更理解國內文化活動的概況。

（一）全國藝文活動概況

根據文化部所建置之「全國藝文活動資訊系統」資料，2024年全國藝文活動共計舉辦61,372
個，較2023年增加9.35%。在出席人次方面，2024年為312,275千人次，較2023年大幅增加8.15%。
若以人口規模進行衡量，2024年平均每萬人享有之藝文活動個數為26個，平均每人出席藝文活動
次數為13.34個。請參考表3-5-4及圖3-5-15。
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表3-5-4   2020年至2024年全國藝文活動辦理概況
Table 3-5-4   Summary of Arts Activities in Taiwan, 2020-2024

單位：個；千人次；次

年別
活動個數

(個)
出席人次

(千人次)
平均每萬人享有之藝文活動個數

(個/萬人)
平均每人出席藝文活動次數

(次/人)
2020 50,489 186,532 21 7.92
2021 42,542 153,575 18 6.57
2022 54,036 244,579 23 10.51
2023 56,123 288,741 24 12.33
2024 61,372 312,275 26 13.34
資料來源：文化部網站，業務統計，全國各縣市藝文展演活動統計
網　　址：https://www.moc.gov.tw/News.aspx?n=141&sms=10555
蒐集時間：2025年9月至10月
註：2024年底人口數為23,400,220人

圖3-5-15   2020年至2024年全國藝文活動概況
Figure 3-5-15   Overview of Arts Activities in Taiwan, 2020-2024
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資料來源：文化部網站，業務統計，全國各縣市藝文展演活動統計
網　　址：https://www.moc.gov.tw/News.aspx?n=141&sms=10555
蒐集時間：2025年9月至10月

就藝文活動的辦理區域狀況觀察，2024年藝文活動舉辦個數最多為新北巿，共計舉辦9,044個
活動，其次為高雄市7,471個活動。就藝文活動的出席人次觀察，臺北市藝文活動出席人次最多，
為46,520千人次，其次是新北市的45,260千人次。整體觀之，六都為藝文活動舉辦個數與出席人次
最多之縣市，六都活動個數與出席人次占比達全國總數之69.49%及74.43%。就各類別展演活動觀
察，語文與圖書類的活動個數最多，計16,087個，占全國活動個數26.21%；其次是影視／廣播類
活動，共計6,815個，占11.10%。有關各縣市藝文活動之辦理概況及活動類型請參考統計表E-2-1。
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（二）文化相關機關藝文活動概況

1.國立文化相關機關參觀人次

2024年國立文化相關機關共計34家，總入館人次為3,273.62萬人次，較2023年大幅減少
14.94%，平均每館入館人次為96.28萬人次，其中收費入館人次為970.55萬人次，占總入館人次之
29.65%，雖國內對於文化機關之參觀仍以免費參觀為主，在疫後復甦及文化幣推動下，2023年收
費入館人次占比高於2022年，但隨著國父紀念館閉館整修，2024年的參觀人次明顯下降。在各文
化相關機關參觀人次中，以國立中正紀念堂管理處之參觀人次最多，計有404.06萬人次，其次為國
立海洋科技博物館之325.85萬人次，再其次為國立故宮博物院之287.17萬人次，請參考表3-5-5及統
計表E-2-2。至於2024年各文化相關機構舉辦的活動，其出席人次請參考統計表E-2-3。

表3-5-5   2020年至2024年國立文化相關機關參觀人次
Table 3-5-5   Summary of Visitors of Culture-Related Institutions, 2020-2024

單位：人次；%

年別 機關數
入館人次

總計

免費入館/園
人次

收費入館/園
人次

平均每館入館

人次

收費入館

人次占比(%)

2020 32 25,297,146 17,842,287 7,454,859 790,536 29.47
2021 33 16,775,392 12,838,636 3,936,756 508,345 23.47
2022 33 27,279,665 20,597,822 6,681,843 826,657 24.49
2023 34 38,487,972 27,856,263 10,631,709 1,131,999 27.62
2024 34 32,736,197 23,030,682 9,705,515 962,829 29.65

資料來源：本專案公務機關與機構調查
調查對象：文化部及所屬機關（構）、各中央政府機關
調查時間：2025年9月至10月

2.第三部門藝文活動辦理概況

本次回覆問卷的194家文化事務財團法人中，有119家提供相關藝文活動概況，其中以「財團
法人中華民國電影事業發展基金會」辦理藝文活動場次最多（979場次），其次為「財團法人富邦
文教基金會」（795場次），再其次為「財團法人臺灣生活美學基金會」（629場次）。

在活動出席人次方面，以「財團法人日月光文教基金會」最高（397.2萬人次），其次為「財
團法人富邦文教基金會」（290.6萬人次），再其次為「財團法人臺原藝術文化基金會」（138.9
萬人次）、「財團法人台北書展基金會」（79.0萬人次）、「財團法人洪建全教育文化基金會」
（77.4萬人次）、「財團法人辜公亮文教基金會」（72.9萬人次），其餘單位之活動出席人次皆在
70萬以下。請參考統計表E-2-4。

（三）藝術節與節慶

1.文化部及行政法人辦理藝術節慶活動

2024年文化部及所屬單位與行政法人辦理之藝術節慶活動包含亞太傳統藝術節、臺灣戲曲藝
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術節、臺灣閱讀節歡樂閱讀嘉年華、臺灣國際光影藝術節、美術節活動─國美館藝術小旅行、

美術館的開箱派對、竹博覽會暨世界竹論壇、六五工藝節系列活動、蠟染藝術節、NTSO霧峰音
樂節、內海趴：臺灣角色主題系列活動、國立臺灣歷史博物館館慶派對系列活動、人權藝術生活

節、臺灣國際人權影展、花東原創生活節、台灣國際藝術節、新點子實驗場、兩廳院夏日爵士、

秋天藝術節、藝想春天（NTT Arts NOVA）系列、夏日放／FUN時光系列、遇見巨人系列、花露
露的童樂節、衛武營爵士週、臺灣舞蹈平台、衛武營管風琴音樂節、衛武營國際音樂節、西藏文

化藝術節、世界民族電影節，其辦理時間、參觀人次請參考表3-5-6、統計表E-2-5。

表3-5-6   2024年文化部及行政法人辦理之重要藝術節慶活動
Table 3-5-6   Art Festivals of Ministry of Culture, 2024

單位：屆；天；人次

活動名稱 屆數 活動天數 參觀人次

2024亞太傳統藝術節 - 10 47,691 
2024臺灣戲曲藝術節* 7 29 12,070 
臺灣閱讀節歡樂閱讀嘉年華 12 2 160,000
目光之外─2024臺灣國際光影藝術節* 5 44 208,726
「2024年美術節活動─國美館藝術小旅行」 16 3 2,748
美術館的開箱派對-36週年館慶活動 - 20 12,510  
2024竹博覽會暨世界竹論壇 1 5 1,975
2024「六五工藝節」系列活動 1 10 18,662
蠟染藝術節* 9 2 600 
2024 NTSO霧峰音樂節 2 8 2,725 
2024內海趴：臺灣角色主題系列活動 3 - 820,448
國立臺灣歷史博物館館慶派對系列活動 6 4 161,833 
2024年人權藝術生活節 5 30 6,369 
2024臺灣國際人權影展 8 58 5,423 
花東原創生活節 9 23 8,839 
2024TIFA台灣國際藝術節* 16 79 27,936 
2024新點子實驗場 6 24 1,921 
2024兩廳院夏日爵士* 16 22 6,083  
2024秋天藝術節* 4 59 13,906 
NTT藝想春天（NTT Arts NOVA）系列* 2 9 12,399 
NTT夏日放／FUN時光系列* 5 58 19,323 
NTT遇見巨人系列* 8 59 23,148 
花露露的童樂節* 4 6 13,573 
2024衛武營爵士週* 2 3 1,930 
2024臺灣舞蹈平台* 5 3 6,373 
2024衛武營管風琴音樂節* 4 2 3,543 
2024衛武營國際音樂節* 3 7 3,546 
2024西藏文化藝術節* 10 2 1,699   
2024世界民族電影節* 3 2 5,951 
資料來源：本專案公務機關與機構調查
調查對象：文化部、附屬機關（構）及行政法人
調查時間：2025年9月至10月
註：*表有邀請國際藝術團隊參與。
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另外，為培養藝文欣賞人口及藝術專業人才，推動「地方文化特色及藝文人口培育計畫」，

其中「臺灣文化節慶升級」為其重點之一，主要為協助縣市政府辦理具在地特色或在地知名特色

之文化節慶，並導入節慶專業經理（策展人、藝術總監）及專業規劃執行理念，強化在地文化藝

術創作者及藝術工作者之深度參與，並增加在地社區參與、建立民眾共識與建立周邊產業串聯模

式。2024年共計補助10個文化藝術節慶，補助核准經費共計25,200千元。文化部補助臺灣文化節慶
升級概況請參考統計表E-2-6。

2.各縣巿政府主辦之重要藝術節慶活動

為培養地方文化藝術之基盤，各縣市政府規劃辦理各項主題藝術節，藉以提升地方藝文活動

能量，進而帶動地方文化藝術發展。2024年由各縣市文化局（處）共計舉辦186個文化藝術節慶活
動，超過1,503.0萬人次參觀，其中有61個節慶活動有國外藝術團隊／個人參與演出或展覽。2024
年各縣市政府文化局（處）辦理之重要藝術節慶活動請參考表3-5-7及統計表E-2-7。

表3-5-7   2024年各縣市政府文化局（處）辦理之重要藝術節慶活動
Table 3-5-7   Art Festivals of Local Cultural Affairs Bureau, 2024

單位：個；天；人次

縣市文化局(處) 藝術節與節慶個數 有國際團隊參與展演個數 活動天數 參觀人次

新北市政府文化局 15 3 387 2,886,751
臺北市政府文化局 15 10 407 1,077,076
桃園市政府文化局 14 6 197 591,234
臺中市政府文化局 20 2 366 2,298,885
臺南市政府文化局 28 8 1,296 2,458,568
高雄市政府文化局 13 7 185 1,111,254
宜蘭縣政府文化局 4 3 104 651,784
新竹縣政府文化局 10 1 488 51,478
苗栗縣政府文化觀光局 3 1 73 548,889
彰化縣文化局 9 1 123 118,277
南投縣政府文化局 2 - 17 16,840
雲林縣政府文化觀光處 4 1 113 286,000
嘉義縣文化觀光局 2 1 75 17,632
屏東縣政府文化處 7 4 157 251,530
臺東縣政府文化處 5 5 143 258,172
花蓮縣文化局 3 1 121 13,259
澎湖縣政府文化局 4 - 39 15,132
基隆市文化觀光局 5 2 130 1,224,258
新竹市文化局 11 3 151 602,492
嘉義市政府文化局 5 2 115 516,949
金門縣文化局 3 - 13 5,686
連江縣政府文化處 4 - 13 28,400
總計 186 61 4,713 15,030,546
資料來源：本專案公務機關與機構調查
調查對象：各地方政府文化局（處）
調查時間：2025年9月至12月
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除文化局（處）所舉辦之文化藝術節慶活動外，新北市、臺北市、桃園市、臺南市、高雄

市、宜蘭縣、苗栗縣、彰化縣、南投縣、嘉義縣、澎湖縣、新竹市及金門縣所提供之2024年縣市
政府其他單位所舉辦的活動請參考統計表E-2-7。

四、影視觀影人次與訂戶數

本部分以電影院觀影人次及有線電視訂戶數描述民眾對影視之參與狀況。

（一）電影觀影人次

在電影觀影人次上，2024年全國電影院觀影人次為23,352,850人次，平均每人口之觀影次數為
1.00次。就歷年觀影人次觀察，疫情前電影院觀影人次達4,320萬人次，疫情期間觀影人次維持在
2,000萬人次，2023年疫後回升至2,900萬人次，惟2024年則下降2,300萬人次。以地區觀察，以北北
基宜地區觀影人次最高，占全國觀影人次之42.01%，其次為中彰投地區，占16.73%。有關歷年觀
影人次請參考圖3-5-16及統計表E-3-1。

圖3-5-16   2020年至2024年電影院觀影人次
Figure 3-5-16   Total Cinema Admissions, 2020-2024
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資料來源： 中華民國電影戲劇商業同業公會全國聯合會，電影片映演業依電影法第13條規定，提供予文化部影視及流行
音樂產業局之電影片票房資訊

蒐集時間：2025年9月至10月

（二）有線廣播電視事業訂戶數及普及率

有線電視已全面數位化，自2020年起，數位機上盒訂戶數已與有線電視訂戶數相同，2024年
我國有線電視數位機上盒訂戶數為435.7萬戶，家戶普及率為45.93%，普及率逐年降低。數位付費
頻道訂戶數則為156.5萬戶，僅占全國總戶數之16.50%，近3年來，占比逐年降低。另外，多媒體
內容傳輸平台之訂戶數為204.8萬戶，普及率略降至21.58%。有關歷年有線廣播電視事業訂戶數請
參考圖3-5-17及統計表E-3-2，各縣市區域有線廣播電視事業普及率請參考統計表E-3-3。
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圖3-5-17   2020年至2024年有線電視、機上盒、付費頻道、MOD訂戶數及普及率

Figure 3-5-17    Number of Household Subscriptions and Penetration Rate of Cable TV, Set 
Top Box, Digital TV Broadcasting, and Multimedia On Demand, 2020-2024
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資料來源：國家通訊傳播委員會，業務統計，通訊傳播綜合類，通訊傳播事業概況總覽
網　　址：https://www.ncc.gov.tw/chncc/app/data/list?id=85
蒐集時間：2025年9月至10月
註：1. 數位機上盒訂戶數包含於有線電視（播送）系統訂戶數內，自2020年起有線電視（播送）系統訂戶數位化比率已

達100%。
2. 有線電視（播送）系統訂戶數或數位機上盒訂戶數、數位付費頻道訂戶數及多媒體內容傳輸平台訂戶數皆有可能
重複訂閱，故不適合進行加總。

五、觀光

根據聯合國教科文組織（UNESCO）對文化領域的定義，觀光領域為文化相關領域之一。故
本部分主要以來臺旅客人數、國人國內旅遊旅次及國人出國旅客人數，以及國內主要觀光遊憩據

點遊客人數等資料說明觀光概況。

（一）來臺旅客

2024年來臺旅客總人數為7,857,686人次，較2023年大幅增加21.13%，其中外籍旅客增加
20.52%，華僑旅客增加23.42%。就近年來臺旅客之總人數與成長率觀察，人數2015年則突破1,000
萬人次，2019年高達1,186萬人次，而2020年遭逢嚴重特殊傳染性肺炎疫情，邊境管制及隔離檢
疫政策影響下，出入境人數大幅減少，2021年持續下跌，僅有14萬人次，2022年雖略微回升，但
仍受疫情影響，2023年邊境已解封，觀光人次回升至600萬人次，2024年更進一步回升至700萬人
次。各年度總人數與成長率，請參考圖3-5-18及統計表E-4-1。
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圖3-5-18   2020年至2024年來臺旅客總人數
Figure 3-5-18   Total Number of Tourists Visiting Taiwan, 2020-2024
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資料來源： 交通部觀光署行政資訊網，業務資訊，觀光統計，觀光業務統計，觀光統計年報（全），中華民國113年觀
光統計年報

網　　址：https://admin.taiwan.net.tw/businessinfo/FilePage?a=14034
蒐集時間：2025年9月至10月

（二）國人國內旅遊與出國旅客概況

1.國內旅遊概況

依交通部觀光署調查資料顯示，2024年國人國內旅遊比率為90.8%，平均每人國內旅遊次數為
10.46次，2024年國人國內旅遊次數總計2億2,203.2萬旅次，較2023年增加7.39%。請參考圖3-5-19
及統計表E-4-2。

圖3-5-19   2020年至2024年國人國內旅遊概況
Figure 3-5-19   R.O.C. Citizens' Domestic Tourist Travel Index, 2020-2024
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資料來源：交通部觀光署行政資訊網，業務資訊，觀光統計，觀光市場調查摘要，臺灣旅遊狀況調查
網　　址：https://admin.taiwan.net.tw/businessinfo/FilePage?a=14644
蒐集時間：2025年9月至10月
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2.出國旅客概況

在國人出國人次方面，2024年國人出國人數為16,849,683人次，相較於2023年，出國人數大幅
增加42.84%。2024年國人出國至亞洲地區最多，以至日本的人次最多。就出國目的地占比觀察，
歷年來皆以亞洲地區所占比率最高，2024年占整體出國人數之93.09%，其次為美洲，占3.63%。請
參考圖3-5-20及統計表E-4-3。

圖3-5-20   2020年至2024年國人出國目的地人數
Figure 3-5-20   Outbound Departures of R.O.C. Citizens by Destination, 2020-2024
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資料來源： 交通部觀光署行政資訊網，業務資訊，觀光統計，觀光業務統計，觀光統計年報，2024年近6年中華民國國
民出國目的地人數統計

網　　址：https://admin.taiwan.net.tw/businessinfo/FilePage?a=14643
蒐集時間：2025年9月至10月

（三）國內主要觀光遊憩據點遊客人數

交通部觀光署統計，將國內主要觀光遊憩據點分為國家公園、國家級風景特定區、直轄市及

縣（市）級風景特定區、森林遊樂區、休閒農業區及休閒農場、觀光地區、博物館、宗教場所及

其他9大類地區。根據其統計數據，2024年國內主要觀光遊憩據點遊客人數中，以其他之遊客人數
最多，達3億2,185.32萬人次，其次為國家級風景特定區，為5,775.52萬人次，再其次為宗教場所，
遊客人數為4,852.66萬人次。請參考圖3-5-21及統計表E-4-4。
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圖3-5-21   2024年國內主要觀光遊憩據點遊客人數
Figure 3-5-21   Visitors to the Principal Scenic Spots in Taiwan, 2024
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資料來源：交通部觀光署行政資訊網，業務資訊，觀光統計，觀光業務統計庫
網　　址：https://stat.taiwan.net.tw/scenicSpot
蒐集時間：2025年9月至10月
註： 主要觀光遊憩據點為交通部依據「主要觀光遊憩據點統計作業要點」規定，由各部會、本署所屬各國家風景區管理
處及各地方政府等提供，各機關及縣市政府所提報據點數不同，統計方式及範圍大小不一，建議不宜逕為類型比較
或縣市加總比較。


