第三章、96年度電視產業發展比較(
第一節、電視產業市場結構與經營績效

一、市場結構

在市場結構上，衛星節目供應業者為產業上游，其製播節目並透過直播衛星業者和有線電視業者發送訊號到用戶家中；而無線電視業者則本身皆具備製播及發送訊號的能力。無線電視業者計有5家，共擁有13個頻道；衛星節目供應者較多，計有73家，其頻道數亦達155個頻道，同時其資本總額占電視產業的34.26%。

	表3-1 電視產業市場結構
	單位：億元/百分比

	經營者屬性分層
	公司數
	頻道數
	資本總額(億元)
	百分比

	總計
	131
	151
	928.05
	100.00%

	無線電視業者
	5
	13
	167.27
	18.02%

	衛星節目供應業者
	60
	138
	385.11
	41.50%

	直播衛星業者
	4
	-
	7.38
	0.80%

	有線電視業者
	62
	-
	368.29
	39.68%

	資料來源：本研究問卷統計與推估結果


二、產業經營現況  


目前電視產業共計有131家公司，總資產為1689.75億元，衛星電視節目供應業者和有線電視業者因家數多，因此資產分別占電視產業總資產的3至5成，其營業支出和營業收入占總支出、總收入比例也較高。

	表3-2產業經營現況
	單位：億元/百分比

	　
	電視產業
	無線電視業者
	衛星節目業者
	直播衛星業者
	有線電視業者

	公司數
	131
	5
	60
	4
	62

	經營者屬性分層
	總計
	總金額
	比例
	總金額
	比例
	總金額
	比例
	總金額
	比例

	總資產
	1689.75
	304.00
	17.99%
	565.54
	33.47%
	7.09
	0.42%
	813.13
	48.12%

	購入固定資產
	66.97
	5.28
	7.88%
	20.07
	29.97%
	0.2
	0.30%
	41.42
	61.85%

	購入固定資產-土地
	12.55
	0
	0.00%
	12.55
	100.00%
	0
	0.00%
	0
	0.00%

	購入固定資產-非土地
	54.38
	5.28
	9.71%
	7.52
	13.83%
	0.16
	0.29%
	41.42
	76.17%

	總營業收入
	783.3
	87.18
	11.13%
	334
	42.64%
	7.38
	0.94%
	354.74
	45.29%

	總營業支出
	703.35
	100.55
	14.30%
	331.22
	47.09%
	7.35
	1.04%
	264.23
	37.57%

	資料來源：本研究問卷統計與推估結果


三、營業收入結構

在收入結構方面，無線業者和衛星節目供應業者主要收入來源皆是廣告收入，分別占其總營業收入的52.82%和35.51%。此外，節目銷售為衛星節目供應業者次要的收入來源，占其總收入的30.54%；而專案活動、損贈及補助則為無線電視業者次要收入來源。

	3-3 無線與衛星產業營收比較表
	單位：億元/百分比

	經營者屬性
	總計
	無線電視
	衛星節目

	公司數
	65
	5
	60

	總營業收入
	421.18
	100.00%
	87.18
	100%
	334
	100%

	廣告
	164.66
	39.09%
	46.06
	52.82%
	118.60
	35.51%

	節目銷售
	107.71
	25.57%
	5.71
	6.55%
	102.00
	30.54%

	專案活動
	25.54
	6.06%
	14.95
	17.14%
	10.59
	3.17%

	捐贈及補助
	41.13
	9.77%
	12.37
	14.19%
	28.76
	8.61%

	其他
	82.13
	19.50%
	8.12
	9.31%
	74.01
	22.16%

	資料來源：本研究問卷統計結果


四、營業支出結構

在營業支出結構方面，由於無線電視、衛星節目供應業者、直播衛星和有線電視的經營型態不同，因此其營業支出部分也有不同。如整個電視產業，總節目支出最高，占總支出的45.12%，其次為總人事支出，占電視產業總支出的18.08%。不過個別觀察，無線電視業者、衛星電視節目供應業者和有線電視業者因有製播節目，因此其支出比例最大者確為節目相關支出，分別占其總支出的41.95%、50.73%和38.85%(有線電視包括購置版權、製作、電費等)；而直播衛星業者主要支出則是硬體相關支出，占其總支出的63.45%。

	3-4電視產業營業支出比較表
	單位：億元/百分比

	經營者屬性
	總計
	無線電視
	衛星節目
	直播衛星
	有線電視

	公司數
	131
	5
	60
	4
	62

	總營業支出
	761.86
	100.00%
	177.05
	100%
	331.22
	100%
	7.36
	100%
	264.23
	100%

	人事
	137.78
	18.08%
	54
	30.50%
	58.79
	17.75%
	0.61
	8.25%
	42.38
	15.57%

	硬體
	93.83
	12.32%
	17.67
	9.98%
	16.16
	4.88%
	4.67
	63.45%
	55.33
	21.04%

	節目
	343.72
	45.12%
	74.28
	41.95%
	168.03
	50.73%
	0.29
	3.90%
	101.12
	38.85%

	其他
	186.53
	24.48%
	31.11
	17.57%
	88.24
	26.64%
	1.78
	24.28%
	65.40
	24.53%

	資料來源：本研究問卷統計結果

註一：總金額之百分比部分為推估值，包含未填答之公司

註二：總營業支出為財務報表資料。

註三：各研究分層之營業支出金額 = 總營業支出 x 各研究分層營業支出比例

註四：推估方法見附件一研究方法


五、電視產業產值預估參數

依問卷回覆結果推估，未來三年電視產業仍可以持續微幅成長，除直播衛星業者對其前景無法樂觀看待外，其餘業者 (無線電視業者、衛星節目供應業者和有線電視業者) 對於未來皆抱持樂觀的態度，其中，無線電視業者對其未來最為樂觀，預估其未來三年每年都可望成長5%~15%。另外，由於衛星電視節目供應業者和有線電視業者家數較多，因此其占電視產業營收分額亦較高。

	3-5電視產業產值預估比較表
	單位：億元/百分比

	
	96年實際產值
	97年推估產值
	98年推估產值
	99年推估產值

	經營者屬性
	營收
	百分比
	營收
	幅度(%)
	營收
	幅度(%)
	營收
	幅度(%)

	總計
	834.41
	100.00%
	796.99
	1.75%
	827.22
	3.79%
	867.23
	4.84%

	無線電視
	87.18
	10.45%
	99.39
	14.00%
	106.34
	7.00%
	112.37
	5.67%

	衛星節目
	385.11
	46.15%
	326.82
	-2.15%
	338.45
	3.56%
	358.22
	5.84%

	直播衛星
	7.38
	0.88%
	6.83
	-7.50%
	6.49
	-5.00%
	6.23
	-4.00%

	有線電視
	354.74
	42.51%
	363.96
	2.60%
	375.94
	3.29%
	390.41
	3.85%

	資料來源：本研究問卷統計結果


註一：總金額為推估值，推估方式見附件一研究方法之產業(總數)表徵值計算公式。
第二節、產業從業人員態樣
一、電視產業管理與非管理人數比較


在從業人員結構方面，目前電視產業總計有16831名員工，其中有15.18%為管理者；衛星電視節目供應業者和有線電視業者因家數較多，其員工數亦較多，占電視產業總人數的54.08%和31.66%。不過，無線電視業者其管理階層比例僅近1成。

	3-6電視產業從業人員結構表
	單位：人數/百分比

	經營者屬性分層
	總計
	無線電視
	衛星電視
	直播衛星
	有線電視

	公司數
	131
	5
	60
	4
	62

	員工人數
	16831
	2834
	8791
	60
	5146

	比例
	100%
	17.43%
	54.08%
	0.37%
	31.66%

	管理者人數
	2555
	277
	1551
	17
	710

	非管理者人數
	14275
	2557
	7240
	43
	4435

	管理比例
	15.18%
	9.77%
	17.64%
	28.33%
	13.81%

	資料來源：本研究問卷統計結果
註一：總金額為推估值，推估方式見附件一研究方法之產業(總數)表徵值計算公式。


二、電視產業從業人員年薪比較


雖無線電視業者管理人數比例較低，但是其管理者平均年薪卻較其他類型的業者高，計有137.05萬元。就整體電視產業而言，其平均年薪為62.43萬元，其中管理者年薪約為非管理者年薪的兩倍；就細項而言，無線電視產業平均年薪較高，無論是管理者亦或是非管理者都比較高。

	3-7電視產業從業人員結構表
	單位：萬元

	經營者屬性分層
	總計
	無線電視
	衛星電視
	直播衛星
	有線電視

	公司數
	131
	5
	60
	4
	62

	平均年薪
	62.43
	76.73
	60.86
	67.85
	46.79

	管理年薪
	107.75
	137.05
	94.53
	109.47
	91

	非管理年薪
	50.1
	69.1
	46.19
	45.71
	43.65

	管理/非管理年薪差距
	57.65
	67.96
	48.34
	63.76
	47.35

	資料來源：本研究問卷統計結果
註一：總金額有效樣本之平均值，並未推估。


三、電視產業性別比較


整體電視產業男女比約為6比4，並無出現男女比例明顯失衡的情況。無論是無線電視業者，或是衛星節目供應業者，男女比大多相當，不過男性數量略多於女性一些，尤其是無線電視業者。

	3-8 電視產業從業人員性別比較表
	單位：人數/百分比

	經營者屬性
	總計
	無線電視
	衛星節目
	直播衛星
	有線電視

	公司數
	131
	5
	60
	4
	62

	總人數
	16831
	100%
	2834
	100%
	8791
	100%
	60
	100%
	5146
	100%

	男生比例
	9877
	58.68%
	1895
	66.86%
	4743 
	53.95%
	23 
	37.78%
	3231 
	62.79%

	女生比例
	6954
	41.32%
	393
	33.14%
	4048 
	46.05%
	37 
	62.22%
	1915 
	37.21%

	資料來源：本研究問卷統計結果
註一：推估方式見附件一研究方法之產業(平均數或比例)表徵值計算公式


四、電視產業學歷分佈比較


學歷分佈部份，主要為大專程度，占總人數的63.32%，主因為國內就業人口亦大專程度居多。其次為高中職，占27.87%。

	3-9電視產業從業人員教育程度比較表
	單位：人數/百分比

	經營者屬性
	總計
	無線電視
	衛星節目
	直播衛星
	有線電視

	公司數
	131
	5
	60
	4
	62

	單位
	人數
	比例
	人數
	比例
	人數
	比例
	人數
	比例
	人數
	比例

	總人數
	16841
	100%
	2842
	100%
	8792
	100%
	60
	100%
	5146
	100%

	國中以下
	438
	2.60%
	67 
	2.36%
	102 
	1.16%
	0 
	0%
	269 
	5.22%

	高中職
	4694
	27.87%
	350 
	12.36%
	2013 
	22.90%
	8 
	13.33%
	2323 
	45.14%

	大專
	10663
	63.32%
	2038 
	71.92%
	6089 
	69.26%
	51 
	84.44%
	2485 
	48.29%


	碩士
	1023
	6.07%
	380 
	13.41%
	578 
	6.58%
	1 
	2.22%
	64 
	1.24%

	博士
	23
	0.14%
	7 
	0.23%
	10 
	0.11%
	0 
	0%
	6 
	0.12%

	資料來源：本研究問卷統計結果
註一：推估方式見第三章研究方法第三節之產業(平均數或比例)表徵值計算公式


五、電視產業年齡分佈比較


年齡分佈方面，主要分佈在31-40歲，約占總人數近五成的比例，其次為21-30歲占23.91%，顯示電視產業仍多以青壯年員工為主。無論是無線電視、衛星節目供應業者、直播衛星或是有線電視，其人員主要年齡分佈都是在31-40歲此一區界，不過衛星節目供應業者在21-30歲的比例較高，顯示其單位年輕化程度亦較高。

	3-10電視產業從業人員年齡比較表
	單位：人數/百分比

	經營者屬性
	總計
	無線電視
	衛星節目
	直播衛星
	有線電視

	公司數
	131
	5
	60
	4
	62

	總人數
	16831
	100%
	2834
	100%
	8791
	100%
	60
	100%
	5146
	100%

	20歲以下
	4 
	0.02%
	0
	0.00%
	0 
	0%
	0 
	0%
	4 
	0.08%

	21-30歲
	4025 
	23.91%
	487 
	17.17%
	2561 
	29.13%
	20 
	33.33%
	980 
	19.04%

	31-40歲
	8164 
	48.51%
	1060 
	37.40%
	4279 
	48.67%
	24 
	40.00%
	2859 
	55.56%

	41-50歲
	3510 
	20.86%
	910 
	32.12%
	1540 
	17.52%
	15 
	24.44%
	1045 
	20.31%

	51-60歲
	1040 
	6.18%
	364 
	12.85%
	367 
	4.18%
	1 
	2.22%
	225 
	4.37%

	60歲以上
	89 
	0.53%
	13 
	0.46%
	45 
	0.51%
	0 
	0%
	33 
	0.64%

	資料來源：本研究問卷統計結果


六、從業人員培訓


在人才培訓方面，由於衛星節目供應業者和有線電視公司家數較多，因此無論是總金額、總人資和總時數皆是其占的比例最大。此外，以外訓所花費的總金額最多、內訓的總人次最多，同時內訓的總時數最多。

	3-11 電視產業人才培訓投入金額結構表
	單位：萬元

	經營者屬性
	總計
	無線電視
	衛星節目
	直播衛星
	有線電視

	公司數
	131
	5
	60
	4
	62

	總金額
	4635
	100%
	528.9
	100%
	2547.28
	100%
	22.67
	100%
	1536.15
	100%

	外訓總金額
	2455 
	52.96%
	316.5
	59.84%
	1359.21
	53.36%
	0
	0%
	779.14
	50.72%

	內訓總金額
	1138 
	24.54%
	100.4
	18.98%
	339.34
	13.32%
	0
	0%
	697.84
	45.43%

	進修補助總金額
	264 
	5.69%
	0
	0%
	181.73
	7.13%
	22.67
	100%
	59.17
	3.85%

	其他總金額
	779 
	16.81%
	112
	21.18%
	667
	26.18%
	0
	0%
	0
	0%

	資料來源：本研究問卷統計結果

註一：總計部分為推估值，包含未填答之公司推估方法參見附件一之資料處理與推估方法。


	3-12電視產業人才培訓投入人次結構表
	單位：人次

	經營者屬性
	總計
	無線電視
	衛星節目
	直播衛星
	有線電視

	公司數
	131
	5
	60
	4
	62

	總人次
	51176
	100%
	7171
	100%
	13626
	100%
	13
	100%
	30366
	100%

	外訓總人次
	9046 
	17.68%
	3419
	47.68%
	1751
	12.85%
	0
	0%
	3876
	12.76%

	內訓總人次
	31663 
	61.87%
	3252
	45.35%
	7665
	56.25%
	0
	0%
	20746
	68.32%

	進修補助總人次
	1085 
	2.12%
	0
	0%
	1020
	7.49%
	13
	100%
	52
	0.17%

	其他總人次
	9382 
	18.33%
	500
	6.97%
	3190
	23.41%
	0
	0%
	5692
	18.74%

	資料來源：本研究問卷統計結果


	3-13電視產業人才培訓投入時數結構表
	單位：小時

	經營者屬性
	總計
	無線電視
	衛星節目
	直播衛星
	有線電視

	公司數
	131
	5
	60
	4
	62

	總時數
	88064 
	100%
	14744 
	100%
	19038 
	100%
	267 
	100%
	54016 
	100%

	外訓總時數
	32351 
	36.74%
	9671.5 
	65.60%
	6493 
	34.11%
	0 
	0%
	16186 
	29.97%

	內訓總時數
	49667 
	56.40%
	4792.5
	32.50%
	8335 
	43.78%
	0 
	0%
	36539 
	67.65%

	進修補助總時數
	1549 
	1.76%
	0 
	0%
	1020 
	5.36%
	267 
	100%
	263 
	0.49%

	其他總時數
	4497 
	5.11%
	280 
	1.90%
	3190 
	16.76%
	0 
	0%
	1027 
	1.90%

	資料來源：本研究問卷統計結果


七、電視產業人力預測參數

整體電視產業對於未來人力預測多持擴張的看法，然擴張幅度相當緩慢。不過就電視產業內不同型態業者而言，對於未來人力需求則是有增有減。例無線電視對於未來人力需求預估，出現逐年增漸不一的情況，這可能反應無線電視業者人員已進飽和狀態，因此人員調整乃彈性調整之故。而衛星節目業者則出現逐年增聘的情形，顯示衛星節目供應業者有逐年擴張的可能，同時其人力需求亦未達飽和狀態。同樣的，有線電視業者同樣出現逐年增聘的情形。

	3-14 電視產業人力需求預估比較表
	單位：人/百分比

	
	96年實際人力數
	97年預測人力
	98年預測人力
	99年預測人力

	經營者屬性
	人數
	百分比
	人數
	增減
	人數
	增減
	人數
	增減

	總計
	16831
	100%
	16847
	16
	16922
	75
	16989
	67

	無線電視
	2834
	16.84%
	2819
	-15
	2829
	10
	2824
	-5

	衛星節目
	8791
	52.23%
	8799
	8
	8841
	42
	8895
	54

	直播衛星
	60
	0.36%
	59
	-1
	57
	-2
	57
	0

	有線電視
	5146
	30.57%
	5170
	24
	5195
	25
	5213
	18

	資料來源：本研究問卷統計結果

註一：96年總員工人數為實際值，97 ~99年總員工人數為預測值。
	


第三節、節目製播與銷售
一、版權節目產製情形


由於無線電視和衛星電視業者皆有製播節目，因此稍微比較兩者間的產異。衛星電視業者家數較多，總產出節目小時數較無線高出許多，然平均而言，無線電視台平均每家產出約4158小時的節目，遠較衛星電視業者平均每家產出約1728小時來的多，不過衛星產業自製節目占其播出的74.80%，比例較無線電視業者高。在產出影片格式方面，由於無線電視業者規模均較大，其數位化程度亦較高，因此其產出影片格式為類比者約佔其1.7成；衛星電視業者因家數較多，規模大小不一，因此整體數位化程度較低，約有6.2成左右的產出影片格式仍為類比產出。此外，無論是無線或是衛星電視節目供應業者，HD的影片格式仍是相當的少。

	3-15電視產業節目產製情形
	
	  單位：時數/億元/百分比

	經營者屬性分層
	無線
	衛星
	總計

	公司數
	5
	60
	65

	總產出節目(小時)
	20,791.15
	16.70%
	103,712
	83.30%
	124,503
	100%

	自製/非自製節目(小時)
	自製節目
	9,778
	47.03%
	77,566
	74.80%
	87,344
	70.16%

	
	非自製節目
	11,013
	52.97%
	26,135
	25.20%
	37,148
	29.84%

	合計
	20,791
	100％
	103,701
	100％
	124,492
	100％

	總製作成本(億元)
	44.13
	52.91%
	39.27
	47.09%
	83.4
	100%

	自製/非自製成本(億元)
	自製成本
	18.80 
	42.60%
	16.52
	42.08%
	35.32
	42.35%

	
	非自製成本
	25.34
	57.40%
	22.75
	57.92%
	48.09
	57.65%

	合計
	44.14
	100％
	39.27
	100％
	83.41
	100％

	產出影片格式   (小時)
	類比產出
	3624.5
	17.43%
	61,895
	59.68%
	65,520
	52.62%

	
	SD產出
	16,862
	81.10%
	40,852
	39.39%
	57,714
	46.36%

	
	HD產出
	305
	1.47%
	965
	0.93%
	1,270
	1.02%

	合計
	
	100％
	
	100％
	
	100％

	資料來源：本研究問卷統計結果
	
	
	
	


註一：產業總計部分為推估值，推估方式見附件一研究方法之產業(總數)表徵值計算公式。
二、高畫質節目之產製

（一）高畫質節目之製作與購買


五家無線電視業者皆表示曾製作高畫質節目，同時在播出的高畫質節目中，有50%是購買來的。和無線電視業者不同的是，衛星電視業者在高畫質節目製播的程度較低，僅18.18%曾製作高畫質節目，18.52%曾購買高畫質節目。

	3-16電視產業高畫質節目之製作與購買比較表
	單位：百分比

	經營者屬性分層
	是/否
	無線
	衛星

	是否製作高畫質節目
(次數)
	是
	100%
	18.18%

	
	否
	0%
	81.82%

	是否購買高畫質節目
(次數)
	是
	50%
	18.52%

	
	否
	50%
	81.48%

	資料來源：本研究問卷統計結果


註一：百分比為實際值，並未推估。
(二)高畫質節目之產出時數與投入金額


以總產出節目小時數來看，衛星電視業者的高畫質節目產出小時數為無線業者的兩倍，其投出金額卻和無線電視業者相當，這顯示在製作高畫質節目上，無線電視業者的單位成本較高。在購買高畫質節目方面，無線電視業者購買節目時數不比衛星業者多，但其平均成本卻為衛星電視業者3倍，推論為購買節目類型不同所造成的差異。

	3-17 電視產業高畫質節目產出時數與投入金額
	單位：次數小時/萬元/百分比

	經營者屬性分層
	無線
	衛星
	總計

	公司數
	5
	60
	63

	製作高畫質節目
	產出節目(小時)
	305
	32.52%
	633
	67.48%
	938

	
	投入金額(億元)
	23513.58
	48.06%
	21231
	51.94%
	44744

	購買高畫質節目
	購買節目(小時)
	220.5
	43.19%
	580
	56.81%
	1021

	
	投入金額
	5997.3
	52.17%
	5500
	47.83%
	17495

	
	平均成本
	27.20 
	-
	9.48 
	-
	17.14 

	資料來源：本研究問卷統計結果


三、節目類型與節目語言

（一）節目類型比例分佈


概括而言，新聞類、戲劇類和綜藝類為無線和衛星節目供應業者主要播出的三種節目類型，不過在比重上無線業者和衛星節目供應業者略有不同；對無線業者而言，新聞類的節目播出比例較其他類型都高，其次才是戲劇和綜藝。對衛星業者而言，戲劇類的節目的播出比例最高，其次是綜藝類和新聞類。差異的主要原因在於五家無線業者，其節目類型較多元，不似衛星電視業者有專門的新聞台和電影、戲劇台，因此在計算各類型節目的播出比例上造成差異。


節目類型播出比重同時也反應出觀眾的口味，對多數的觀眾而言，新聞、戲劇和綜藝為多數觀眾喜愛的節目類型。除上述三項之外，資訊類和兒少節目類的播出比例亦不低，約有10~15% 的播出比例。

	3-18電視產業頻道播出節目類型比例分佈
	單位：百分比

	經營者屬性分層
	無線
	衛星
	總計

	公司數
	5
	60
	65

	新聞類
	28.63%
	14.73%
	21.68%

	戲劇類
	20.86%
	29.23%
	25.05%

	綜藝類
	17.98%
	19.34%
	18.66%

	體育類
	2.32%
	4.61%
	3.47%

	資訊類
	13.63%
	14.12%
	13.88%

	公益節目類
	2.15%
	2.63%
	2.39%

	兒少節目類
	10.82%
	10.46%
	10.64%

	其他
	3.61%
	4.89%
	4.25%

	資料來源：本研究問卷統計結果

註一：本表為實際值並未推估


（二）節目語言比例分佈


播出節目以國語為主要語言；無線電視有88.33%的節目為國語節目，地方語言 (台語+客家語+原住民語) 僅占不到一成；而衛星電視台的節目雖仍是以國語為主(63.18%)，然有近兩成的播出比例為英語，主要是因為衛星電視業者許多節目(包括戲劇、電影) 購自於國外；而地方性語言 (台語+客家語+原住民語) 的比例仍是僅占一成左右。

	3-19 電視產業頻道播出節目語言與重播比例分佈
	單位：小時/百分比

	經營者屬性分層
	無線
	衛星
	總計

	公司數
	5
	60
	65

	國語
	88.33%
	63.18%
	75.76%

	台語
	5.62%
	8.89%
	7.26%

	客家語
	0.40%
	2.06%
	1.23%

	英語
	5.05%
	17.34%
	11.20%

	原住民語
	0%
	1.01%
	0.51%

	其他
	0.60%
	7.52%
	4.06%

	重播比例平均數
	38.40%
	42.09%
	40.25%

	資料來源：本研究問卷統計結果


註一：本表為實際值並未推估
四、節目版權銷售情形

（一）國內外銷售情形


在版權節目銷售狀況方面，目前主要是銷往國內市場為主，約占55.18%，其餘則銷往國外，以中國、美國、亞洲其他國家為主要銷售對象。由於衛星節目供應業者較多，無論銷售時數和銷售金額皆是衛星電視業者居多，占總銷售約7成。

	3-20電視產業頻道播出節目類型比例分佈
	單位：小時/萬元/百分比

	經營者屬性分層
	   無線
	衛星
	總計

	公司數
	   5
	60
	65

	銷售時數(小時)
	13389.37
	25.45%
	39229 
	74.55%
	52618 
	100.00%

	銷售金額(萬元)
	35690 
	32.60%
	73800 
	67.40%
	109490 
	100.00%

	國內(萬元)
	11481.79 
	32.17%
	48937 
	66.31%
	60419 
	55.18%

	國外(萬元)
	24209.21 
	67.83%
	24863 
	33.69%
	49072 
	44.82%

	合計
	35691
	100％
	73800
	100.00%
	109491
	100.00%

	中國(萬元)
	6576.78 
	27.17%
	27844.74 
	37.73%
	34421.52
	35.12%

	日韓(萬元)
	142.59 
	0.59%
	966.78 
	1.31%
	1109.37
	1.13%

	亞洲其他(萬元)
	11350.89 
	46.89%
	4863.42 
	6.59%
	16214.31
	16.54%

	美國(萬元)
	3437.85 
	14.20%
	37018.08 
	50.16%
	40455.93
	41.27%

	歐洲(萬元)
	61.75 
	0.26%
	3114.36 
	4.22%
	3176.11
	3.24%

	其他(萬元)
	2638.36 
	10.90%
	0 
	0.00%
	2638.36
	2.69%

	合計
	24208.22
	100.01%
	73807.38
	100.01%
	98015.6
	100%

	資料來源：本研究問卷統計結果

註一：總計為推估值，推估方式見附件一研究方法之產業(總數)表徵值計算公式


（二）節目類型銷售情形


至於銷售的節目類型則是以戲劇、綜藝和資訊類為大宗，特別是戲劇類占總銷售的6成，此於國內近年風行的偶像劇脫不了干係。以無線來說，其主要銷售的節目類型以戲劇、綜藝類為主，而衛星節目供應業者則以戲劇類和資訊類為主。

3-21電視產業頻道銷售節目類型比例分佈

	節目類型
	無線
	衛星
	總計


	公司數
	5
	60
	65

	新聞類
	977.01 
	2.74%
	450 
	0.61%
	1428 
	1.30%

	戲劇類
	15048.03 
	42.16%
	50479 
	68.40%
	65526 
	59.85%

	綜藝類
	13681.03
	38.33%
	2494 
	3.38%
	16174 
	14.77%

	資訊類
	18.42
	0.05%
	14937 
	20.24%
	14955 
	13.66%

	公益節目類
	472.66
	1.32%
	0 
	0%
	471 
	0.43%

	兒少節目類
	142.5
	0.40%
	708 
	0.96%
	851 
	0.78%

	體育類
	0 
	0%
	0 
	0%
	0 
	0.00%

	其他
	5350.35 
	14.99%
	4701 
	6.37%
	10051 
	9.18%


資料來源：本研究問卷統計結果

註一：本表數值為推估值，推估方式見附件一研究方法之產業(總數)表徵值計算公式

第四節、硬體建置與未來發展趨勢

一、數位硬體建置情形


由於無線電視業者家數較少、規劃較大，因此平均硬體設備較衛星節目供應業者好。平均而言，每家無線電視公司擁有5.2臺SNG/ENG車，然而平均每家衛星公司僅擁有1.08臺SNG/ENG車；同樣地，平均每家無線電視公司擁有9.6間攝影棚，但衛星節目供應業者平均每家擁有2.15間攝影棚，由此可見無線業者和衛星節目供應業者在硬體設備建置上的差距。

	3-22電視業者硬體建置情形
	
	單位：輛/間/套

	經營者屬性分層
	無線
	衛星
	總計

	公司數
	5
	60
	65

	SNG/ENG數
	26
	65
	91

	其中可提供HD轉播服務
	0
	2
	2

	OB車數
	8
	23
	31

	HD轉播服務
	1
	6
	7

	攝影棚數
	48
	129
	177

	其中可拍攝HD(間)
	3
	7
	10

	類比訊號(套)
	19
	17
	36

	數位訊號(套)
	27
	0
	27


資料來源：本研究問卷統計結果
註一：總計為推估值，推估方式見第三章研究方法第三節之產業(總數)表徵值計算公式

二、網路電視之應用服務項目


目前多數電視業者皆有經營網站服務，所有無線電視業者和8.5成的衛星節目供應業者皆有經營網站服務；其中有80%的無線電視業者和45%的衛星節目供應業者有提供線上及時收視的服務，所有無線電視業者和9.6成的衛星節目供應業者皆有節目資訊公佈、公司資訊公佈和觀眾意見服務。在網路應用服務上，無線電視業者平均表現較佳，而衛星節目供應業者因家數較多、規模不一，因此仍有部分業者並未致力於網路服務，例如隨選節目收視、線上產品銷售服務等，僅有3成的衛星節目供應業者有提供此一服務。

	3-23電視業者網路電視之應用服務項目
	單位：百分比

	經營者屬性分層
	無線電視業者
	衛星節目供應業者
	平均百分比

	公司數
	5
	60
	65

	經營網站服務
	100%
	85.71%
	87.88%

	線上即時收視
	80%
	45.45%
	51.85%

	隨選節目收視
	80%
	30%
	40%

	線上產品銷售服務
	80%
	31.58%
	39.13%

	節目資訊公佈
	100%
	96.15%
	96.77%

	公司資訊公佈
	100%
	95.83%
	96.55%

	觀眾意見服務
	100%
	100.00%
	100%

	資料來源：本研究問卷統計結果

註一：百分比為實際值，並未推估。




第五節、小結


電視產業可進一步細分為無線電視業者、衛星節目供應業者、直播衛星業者和有線電視業者，由於各業者經營型態不同，因此在許多方面都會出現差異。在市場結構方面，衛星節目供應業者家數較多，其擁有的總頻道數也較多；同樣地，衛星節目供應業者和有線電視業者家數較多，其資本總額亦較大。目前無線與衛星業者主要收入仍是以廣告和節目銷售為主；而營業支出則以節目支出占最大宗。在產業從業人員態樣方面，目前電視產業管理者比例約為15.19%，以直播衛星業者比例最高，無線電視業者比例較低。此外，電視產業性別比例相當，但男性略多於女性，學歷分佈則以大專程度為多數，年齡分佈則以31~45歲為主。


在節目製播與銷售方面，目前版權節目以自製占多數，不過衛星電視業者自製比例較高，除此之外，因無線業者家數較少、規模較大，其數位化亦較深，因此無論是相關設備或是數位化節目產出，皆是以無線電視業者為大宗。此外，目前節目銷售地區仍是以國內為主，國外的部分則是以較多華人居住的美國和中國為主。

第四章、他山之石：歐美地區數位電視產業市場概況
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C文化大學新聞系碩士班研究生  
第一節、前言
    1939年第一個實驗性電視台NBC-TV在美國試播，歷70年的演變，由於富聲光效果，因此成為大眾媒體之首，不過儘管電視襲奪了其他媒體（報紙、廣播、電影），但電視本身亦不斷演化，而形成媒體本身的替代與襲奪效應 － 彩色取代黑白、數位取代類比，這是技術革新的所產生的替代功能，而電腦電視（IPTV）也將會取代部分的客廳電視，這是平台間的襲奪。
電視隨著科技創新與時代變遷而有不同的需求與發展，20世紀末，英美兩國率先發展數位電視並進行推廣與應用，進入21世紀也進入數位電視時代，先進國家也在20世紀末、本世紀初開始發展數位電視，也明訂電視產業數位化的時程，目前在類比轉換成數位之際，市場會因此產生什麼樣的變化？各種數位電視的加值服務的產生與應用，如何發展？有何市場契機？值得探討。
第二節、電視產業營收

    全球電視產業在2006年時的收入已經超過1650億英鎊，比過去四年成長了33%（約410億英鎊），幾乎等同於每年以7.4%的速度在增加（Ofcom,2007）
。許多國家近年電視產業發展迅速，像中國、印度、俄羅斯與巴西等金磚四國在過去四年的成長最為快速，平均每年也以17%的速度在成長，至2006年已經達到130億英鎊，成長的速度大約是美國的三倍之多（Ofcom,2007）
。
    在歐洲市場方面，西班牙在2005至2006年時收入成長最多，成長了16.8%，其從2001年至2006年收入也平均成長了9.8%。波蘭則是增加了8.8%，義大利成長了1.6%，其他各國如德國、法國及加拿大等國亦有所增加（Ofcom,2007）
。
    世界各國中，電視產業主要的收入來源主要是以廣告收入、訂戶訂閱費與公共基金為主。尤其廣告收入，自商業電視發展以來，電視市場一直依賴廣告，但近年來因為網路的發展，廣告有逐漸往網路轉移的趨勢，因此電視廣告的市場成長減緩。不過，廣告仍然主導著電視產業的主要收入。
    在全球的電視產業收入中，廣告收入近年來開始下降，從2002年53%至2006年的51%，訂戶訂閱費則是有所增長，從2002年的37%到2006年上升到40%。不過，廣告收入仍然是主要的電視產業收入來源，義大利、美國、加拿大、日本、波蘭、西班牙及愛爾蘭等國主要是靠廣告收入；英國、法國、荷蘭及瑞典則是以訂戶的訂閱費的比例最高；德國最為特別，其公共基金作為電視產業收入比例最高，不過訂戶訂閱費與廣告收入的比例也相當接近（Ofcom,2007）
。

表4-1：2002與2006年全球電視收入來源百分比
	百分比
	2002
	2006

	廣告收入
	53
	51

	訂閱費
	37
	40

	公共基金
	10
	8


單位：%
資料來源：Ofcom,2007. The International Communications Market 2007
http://www.ofcom.org.uk/research/cm/icmr07
    近年來因為網路媒介的興起，瓜分了各種媒介形式的廣告收入，包括電視產業亦是如此。在2005到2006年中，波蘭與西班牙電視廣告的收入分別增加了1.2%與1%；美國、法國與德國也有增加，不過都不到1%；其他國家像是英國、日本與愛爾蘭則顯現負成長（Ofcom,2007）
。
表4-2：2005-2006年各國不同媒介廣告費用成長率

	      百分比
	網路
	電視
	廣播
	雜誌
	報紙
	其他

	英國
	4.5
	-1.7
	-0.4
	-0.7
	-2.0
	0.3

	法國
	1.0
	0.3
	-0.2
	-0.8
	0.1
	-0.4

	德國
	1.0
	0.2
	0.0
	0.0
	-1.0
	-0.2

	義大利
	0.3
	-0.2
	-0.2
	0.2
	0.1
	-0.2

	美國
	2.3
	0.3
	-0.5
	-0.4
	-1.8
	0.1

	加拿大
	3.4
	-0.2
	-0.4
	-0.5
	-2.3
	0.0

	日本
	1.8
	-0.8
	-0.1
	-0.2
	-1.0
	0.3

	波蘭
	0.5
	1.2
	0.1
	-1.1
	-1.0
	0.3

	西班牙
	0.4
	1.0
	-0.3
	-0.6
	-0.1
	-0.4

	荷蘭
	1.8
	-0.3
	-0.1
	-0.6
	-1.0
	0.2

	瑞典
	3.1
	-0.4
	0.2
	-0.5
	-2.1
	-0.3

	愛爾蘭
	0.1
	-0.6
	0.0
	-0.3
	0.6
	0.2


單位：%

資料來源：Ofcom, 2007. The International Communications Market 2007
第三節、各國電視平台發展概況
一、電視平台
    一般而言，電視的訊號傳送可以分為三種形式，分別為無線電視、有線電視與衛星電視，再依訊號的種類可以分為類比訊號與數位訊號。經由這種分類分式來看電視產業是場的市佔率，可大致了解各國在電視產業的發展及觀眾的使用情形。
圖4-1：2006年各國電視涵蓋率
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資料來源：Ofcom, 2007. The International Communications Market 2007         http://www.ofcom.org.uk/research/cm/icmr07/

    各國在電視平台的使用上都有所不同，像是在英國、法國、義大利及西班牙等國，類比無線電視仍然覆蓋了大部份的地區，讓觀眾都可以看到類比無線電視；在美國與德國也涵蓋了大部份的區域。不過在數位無線電視部份，英國、法國與義大利等國採取的是免費與付費的混合模式，而美國、德國與西班牙則是採取免費的模式發展數位無線電視。
    大多數的國家在衛星電視上也採取混合模式，其中付費衛星電視的涵蓋率遍佈全國，都有良好的發展；在免費的衛星電視的涵蓋率，則是以英國、美國與德國發展狀況較好，西班牙則沒有免費的衛星電視。目前各國在電視產業上發展狀況較好的幾個國家，包括英國、法國、德國、義大利、美國、加拿大、日本、波蘭、西班牙、荷蘭、瑞典及愛爾蘭等國，將以各國的市場經驗來看全球電視產業的發展。
表4-3：各國各電視平台用戶數比例

	百分比
	無線電視
	衛星電視
	有線電視
	ADSL

	
	類比
	數位
	類比
	數位
	類比
	數位
	

	英國
	21
	30
	0
	35
	1
	13
	0

	法國
	35
	20
	4
	21
	9
	6
	6

	德國
	2
	3
	19
	17
	55
	3
	1

	義大利
	48
	19
	6
	23
	0
	0
	4

	美國
	9
	5
	0
	26
	29
	29
	2

	加拿大
	12
	0
	21
	44
	22
	1

	日本
	6
	17
	3
	35
	30
	7
	2

	波蘭
	39
	0
	14
	15
	30
	0
	2

	西班牙
	47
	19
	6
	16
	3
	6
	3

	荷蘭
	0
	4
	1
	9
	77
	8
	1

	瑞典
	0
	14
	10
	18
	44
	10
	4

	愛爾蘭
	22
	0
	5
	31
	22
	18
	2


單位：%

資料來源：Ofcom, 2007. The International Communications Market 2007            http://www.ofcom.org.uk/research/cm/icmr07/

二、發展模式
    依據目前各國電視平台的發展來看，各國電視平台的發展大致可以分為兩種不同的發展模式。
（一）單一平台
    荷蘭與德國即屬於這種模式，兩國在類比有線電視的市場上發展的比較迅速。以荷蘭來說，2006年其類比有線電視市佔率高達77%，市佔率第二、第三的數位衛星電視與數位有線電視也只佔市場的17%。而德國類比有線電視也高達55 %，而市佔率第二、第三的衛星電視也只佔市場的36%。類比有線電視幾乎佔據了兩國電視產業市場（Ofcom,2007）
。
（二）多元平台
    許多國家的發展模式則是三種平台共存模式。以義大利、英國、西班牙及法國而言，類比無線電視、數位無線電視及數位衛星電視共佔據了該國市場90%、86%、82%、76%的用戶。美國則是在類比與數位有線電視及數位衛星電視等三種平台共佔據了84%的市場；波蘭則在類比的無線、有線電視及數位衛星電視，囊括市場74%的用戶；瑞典則以數位無線、衛星電視及類比有線電視佔76%的用戶市場（Ofcom,2007）
。
三、電視平台的市場轉移：類比轉移數位
    從2005-2006年，各國在電視平台的市場發展中，有漸進類比轉往數位的市場趨勢。以法國與西班牙為例，兩國在類比無線電視的市場中有下降的趨勢，剛好數位無線電視則有上升的趨勢。
表4-4：2005-2006年各電視平台發展變化百分比

	百分比
	英國
	法國
	德國
	義大利
	美國
	加拿大
	日本
	波蘭
	西班牙
	荷蘭
	瑞典
	愛爾蘭

	無線電視
	類比
	-6.7
	-21.3
	-1.0
	-8.5
	-2.5
	-1.3
	-7.5
	-2.1
	-13.4
	-2.2
	-2.8
	-2.6

	
	數位
	4.7
	16.5
	0.8
	3.9
	1.7
	-
	6.9
	0.0
	10.7
	0.5
	2.2
	0.0

	衛星電視
	類比
	0.0
	-0.2
	-0.8
	-0.6
	0.0
	0.0
	-0.8
	-1.3
	-0.3
	-0.1
	-1.9
	-0.9

	
	數位
	1.9
	1.1
	1.0
	2.6
	1.4
	0.3
	1.1
	2.3
	1.2
	0.4
	1.9
	1.6

	有線電視
	類比
	-1.0
	-1.2
	-1.9
	0.0
	-4.1
	-3.4
	-7.2
	0.2
	-0.5
	-2.2
	-2.5
	-1.0

	
	數位
	1.1
	1.3
	1.7
	0.0
	3.3
	4.5
	7.4
	0.4
	1.1
	2.3
	1.7
	2.0

	網路電視
	0.0
	3.8
	0.1
	2.5
	0.2
	0.0
	0.2
	0.4
	1.3
	1.3
	1.4
	0.9


單位：%

資料來源：Ofcom, 2007. The International Communications Market 2007           http://www.ofcom.org.uk/research/cm/icmr07/

    義大利也有類似的市場趨勢，類比無線電視的使用戶比例下降，轉往數位無線電視或是數位衛星電視；日本與加拿大則是由類比的有線電視轉往數位有線電視；美國市場則是由類比有線電視轉移到數位衛星電視服務。綜觀各國的平台發展，不管是在無線、有線或衛星電視哪個平台，都有從類比轉往數位的發展趨勢，這與近來各國政府與業者推動數位電視的政策有關。
第四節、數位電視市場
    即使電視市場已經開始有由類比轉往數位的趨勢，但各種數位電視平台依照開發各種不同的互動服務或增設各種不同頻道，希望能夠擴大市場。
一、數位無線電視
據2006年的數據顯示，英國、法國、義大利、西班牙與波蘭等國皆以無線電視的市佔率較高，其市佔率分別為51%、55%、67%、66%及39%。其中，英國的數位無線電視的市佔率已經超過類比無線電視，原因與英國是最早發展數位電視的國家有關（Ofcom,2007）
。
英國在發展數位電視相當順利，使得英國的數位電視訊號普及率在2004年時就已經突破50%，英國數位電視的主管機關通訊管理局（Ofcom：Office of Communications）估計，英國在2010年，將會有95%的家庭使用數位電視。根據Ofcom的「2008年第一季英國電視數位化進展報告」顯示，英國家戶擁有數位電視者高達87.1%（大約2,220萬戶），普及率較前一季86.3%增加0.8%。無線數位電視的普及率最高，佔37.9%（大約960萬戶）；衛星數位電視其次，佔36.5%（大約930萬戶）；有線數位電視佔12.4%（大約310萬戶）（Ofcom,2008）
。
    英國的電視市場向來是以無線電視發展的情況比較好，也是第一個發展數位無線電視的國家，其數位電視主要是由英國公共電視集團BBC主導，在2001年，包括ITV、Channel 4、Channel 5等無線電視頻道成立「數位聯盟（a digital coalition）」，推動數位無線電視的資源共享外，還主動推動機上盒的贊助，推動「免費收視（free to view）」，有利數位無線電視的展。
    目前英國免費收視數位無線電視平台Freeview ─其內容包括娛樂、兒童、音樂、互動、新聞與生活等六種不同的頻道屬性，共有48個頻道（Freeview, 2008）
。在2004年，英國出現了付費無線電視Top Up TV，用戶只要花25英鎊的裝機費與每個月7.99英鎊的月租費，就可以收看Freeview所有頻道及Top Up TV所提供的頻道（Top Up TV,2008）
。
 4-5：英國數位電視用戶數一覽表

	
	戶數（單位：百萬）
	戶數百分比%
	增加

百分點

	
	2007Q4
	2008Q1
	2007Q4
	2008Q1
	

	無線數位電視
	免費
	9.2
	9.2
	36.1%
	36.3%
	0.2%

	
	付費
	0.4
	0.4
	1.5%
	1.6%
	0.1%

	
	小計
	9.6
	9.6
	37.6%
	37.9%
	0.3%

	衛星數位電視
	免費
	0.6
	0.7
	2.5%
	2.8%
	0.3%

	
	付費
	8.5
	8.6
	33.6%
	33.7%
	0.1%

	
	小計
	9.1
	9.3
	36.1%
	36.5%
	0.4%

	數位有線電視
	3.1
	3.1
	12.2%
	12.4%
	0.2%

	寬頻電視
	0.05
	0.05
	0.2%
	0.2%
	0.0%

	總計
	21.85
	22.05
	86.3%
	87.1%
	0.8%


資料來源：Ofcom, 2008. 網址http://www.ncta.com/Statistic/Statistic/Statistics.aspx

    法國的數位無線電視起步的雖然比較晚，但其市佔率也已經達到20%，已是法國第三大的電視平台。法國的數位無線電視於2005年的3月底開播，在2005年年底時，法國僅有1000千戶收視戶，但至2007年為至，法國已有5000千戶的使用戶，目前法國已有28個全區的數位無線電視頻道，以及22個地方區域性頻道。
二、數位有線電視
    在有線電視方面，美國、德國、加拿大、荷蘭與瑞典是以有線電視的市佔率最高。其在2006年的市佔率分別約為58%、60%、66%、85%及54%。其中大部份的國家仍是以類比有線電視為主，只有美國在類比有線電視與數位有線電視的市場是各佔一半；而荷蘭的生態與台灣最為類似（Ofcom,2007）
。
    美國的電視產業市場中有線電視長期以來都處於優勢狀態，在2004年時，有線電視的市佔率為68.1％。而根據美國國家有線及電訊傳播協會（NCTA ：National Cable & Telecommunications Association）2007年美國有線電視的市場大約為58%的市佔率，其中有線數位電視的市佔率已經攀升到33.1%，有線類比電視則下降至24.8%的市佔率，而有些有線電視的用戶在數位化的過程中轉往數位衛星電視，但美國的有線數位電視仍然是美國電視產業中市佔率最高的電視平台（NCTA,2008）
。
圖4-2： 2001-2007年美國數位有線電視人數表

[image: image8.png]Hifir - A8

40.0

35.0

30.0

25.0

20.0

15.0

10.0

5.0

0.0

Q2 Q

4
2001

Q2 o
2002

Q2
2003

2004

2005

2006

26.8

250 mm

235 | ‘ ‘

2 Qb @ Q2 a

4

371

Q2 o
2007




資料來源：NCTA,2008. 網址http://www.ncta.com/Statistic/Statistic/Statistics.aspx
    美國三大有線電視業者包括Comcast、Time Warner及、Cox，都有提供像是隨選視訊、計次付費、高畫質電視頻道等服務。Comcast目前為美國最大的有線電視系統，其範圍涵蓋美國40多個電視市場，根據NCTA在2008年6月調查的資料，Comcast的有線電視使用戶有2400多萬戶，其中數位電視使用戶已經超過50%，其中HDTV與VOD用戶已超過630萬戶，有將近200萬戶使用其高速網路服務（Comcast,2008）
。
    而Time Warner是美國第二大的有線電視業者，在數位有線電視、高速網路服務有1300多萬戶的使用者，目前也有提供計次付費、隨選視訊、高畫質電視及數位錄影機等服務（Time Warner,2008）
。Cox則是美國第三大的有現電視業者，用戶也達540多萬戶（NCTA,2008）
。
表4-6：2007年美國數位有線電視業者及其使用戶數

	名次
	業者
	基本視訊服務使用戶

	1
	Comcast Cable Communications
	24,553,000

	2
	Time Warner Cable 
	13,297,000

	3
	Cox Communications
	5,403,740

	4
	Charter Communications 
	5,162,000

	5
	Cablevision Systems
	3,132,000

	6
	Bright House Networks LLC
	2,338,103

	7
	Mediacom LLC        
	1,321,000

	8
	Suddenlink Communications
	1,300,000

	9
	CableOne
	701,834

	10
	Insight Communications
	692,800

	11
	RCN Corp.
	363,000

	12
	WideOpenWest Networks, LLC
	361,241

	13
	Bresnan Communications
	299,803

	14
	Service Electric
	288,624

	15
	Atlantic Broadband 
	285,471

	16
	Armstrong Group of Co.
	236,187

	17
	Knology Holdings
	230,086

	18
	Midcontinent Communications
	201,947

	19
	Blue Ridge Communications
	179,772

	20
	Broadstripe
	157,244

	21
	General Communication
	148,011

	22
	Buckeye CableSystem
	146,726

	23
	MetroCast Cablevision
	143,608

	24
	WaveDivision Holdings
	141,912

	25
	MidOcean Partners
	138,810


資料來源：NCTA,2008. 網址http://www.ncta.com/Statistic/Statistic/Statistics.aspx
註：本表調查時間為2008年，調查2007年資料。
    荷蘭的電視環境生態與台灣頗為類似，都是以有線電視為主的電視生態，在2006年時有線電視市佔率高達86%，無線電視與衛星電視的市佔率都很低（Ofcom,2008）
。目前荷蘭的有線電視系統共有92家，前三大MSO業者分別是UPC Netherlands、Essent Kabelkom及Casema NV。其中，UPC Netherlands在荷蘭已經突破260萬訂戶，主要的業務包括影音、上網、數位互動服務及數位行動服務（UPC,2008）
。而居次的系統業者為Essent Kabelkom，目前也超過170萬的訂戶，目前提供30個電視頻道（Essent Kabelkom,2008）
；第三大的為Casema NV，目前訂戶也有130萬，目前其數位有線電視TVD為付費電視頻道，最少可以提供36個基本頻道（Casema NV,2008）
。
三、數位衛星電視
　　目前數位衛星電視以英國市佔率最高，其佔市場35%的市佔率。其中英國數位衛星電視的MSO為BSkyB，其範圍近乎全英國都可以涵蓋到，BSkyB更在1999年關閉類比訊號，將98%以上的用戶順利轉換成數位衛星電視用戶。BSkyB在英國不只是衛星電視業者，也是無線電視業者，其在英國整體的電視市場中是普及率最高的頻道業者，其在數位電視市場的普及率已高達50%以上（Ofcom,2008）
。
    美國的衛星電視業者目前可以提供超過150個頻道，而其用戶也已經超過2200萬，而美國第一大的衛星業者DIRECTV，用戶已經超過1300萬戶（DIRECTV,2008）
，用戶數僅次於有線電視業者Comcast，其提供的服務除衛星電視外，也包含了HDTV、寬頻上網等服務。第二大衛星電視業者為EchoStar，其用戶數為全美國第四名，超過1000萬戶，其與SBC進行合作，搭售衛星電視、寬頻上網及電話語音等服務（EchoStar,2008）
。
四、高畫質電視
    2006年全球已經有2770萬的高畫質電視用戶。而美國在2000年開始發展高畫質數位電視，是第一個發展數位HDTV的國家，目前數位HDTV的電視機售盒價格不斷的往下調，使觀眾漸漸的接受成為高畫質電視的用戶，2005年時，美國數位HDTV的電視機已佔所有電視機的七成銷售量，因此也成為各電視頻道、電視平台業者發展的重點（Ofcom,2007）
。
    為了要與有線電視與衛星電視區別，美國無線電視視其為發展重點，在許多節目都以高畫質的方式進行錄製與播送。美國數位HDTV在2005年時已經有34個頻道，2006年時有新增10個頻道，最新開播的頻道包括了全球知名的動物星球頻道（2007年1月開播）與科學頻道（2007年9月開播），預計將會有越來越多的頻道加入高畫質電視的行列（Ofcom,2007）
。
    日本是在1985年第一個發展類比高畫質電視Hi Vision的國家，目前日本也已經開始發展數位HDTV，2007年的使用戶也達到960萬，並於同年停止類比高畫質電視的播送。至2006年年底，日本已經有19個數位電視頻道用HD的方式進行節目的播送（陳慶立，2008）
。
    而HDTV相對的在歐洲大陸起步的較晚，是因為歐洲大陸在高畫質電視的使用戶比較少，因此對於HDTV較難推廣。英國在2006年開始有HDTV的服務，是由Sky Digital開始發展，2006年BBC與ITV、Channel 4與Channel 5共同進行HDTV計劃試播，並不斷的進行技術上的修正，後來也成功的試播成功，目前英國HDTV用戶已達到200萬，也有12個HDTV頻道在進行節目播送
。
     而HDTV則在其他歐陸國家發展更慢。德國、義大利與法國等國的用戶在2006年也才將近200萬而已，不過卻已經有許多高畫質電視節目的產生，最著名的就是2006年世足賽，德國、義大利與法國等國就先後的推出高畫質電視節目，而2006年年底，三個國家加起來也有16個HDTV頻道（Ofcom,2007）
。
    在未來，各國在進行或完成數位轉換時，將會有越來越多的HDTV頻道加入電視產業市場進行服務，也會有越來越多的觀眾將會選擇HDTV，從2005年到2006年各國發展的狀況來看，HDTV將會是未來電視產業市場發展的趨勢。
第五節、結論
    綜觀歐美電視產業的發展，可以形成三項結論：發展HDTV將是數位電視的主要趨勢、數位電視朝向多元平台的概念發展、頻道應總量管制確保內容品質，茲分述於後。
一、HDTV將是主要趨勢
    從各國數位電視發展的狀況來看，HDTV都是各國發展的重點項目，即便是使用者用戶少起步也較晚的歐洲大陸，對於HDTV的市場仍是相當看好。尤其未來的數位電視互動性與娛樂性將會增加，高畫質的影音將會是觀眾選擇頻道使用的關鍵因素，除了一般的頻道節目外，電視購物、電視廣告、數位互動電影院、視訊會議、遠距教學…等各種影音服務，HDTV將會對使用者帶來直接衝擊，因為在未來，電視的功能不單純就只是在看電視而已了，它就是一台多功能的影音數據設備，所有的資訊活動都將會在這個平台上進行交流，因此，HDTV的影音品質將有助於把觀眾留在客廳沙發上。
二、數位電視朝向多元平台發展
    未來的電視產業，除了走向既定的數位化道路之外，也會朝向多元平台的概念進行發展。除了傳統的無線、有線與衛星電視外，近年來網路電視也不容小覷，有越來越多人選擇以網路電視的平台收看電視，主要是在於網路本身的媒介特性與電視不同。未來，行動通訊設備的發展日新月異，行動收視也將蔚為風潮，屆時，是否會有新的電視平台出現，還有待觀察。以目前台灣數位電視的發展來說，三大數位電視平台包括了由無線電視組成的數位無線電視、中華電信發展的MOD以及有線電視系統發展的數位有線電視。
三、頻道總量管制確保內容品質
    全球電視產業在面臨數位化之後，不可避免的因頻道壓縮而使頻道量越來越多，各國數位電視也為了因應不同的市場服務，不斷的增加頻道數量，以求多元的頻道內容。不過，從廣告市場與觀眾收視行為的角度來看，數位電視使頻道量大增固然使內容更多元，但各國電視廣告市場在網路的興起後每年都有下降的趨勢，而是否能夠容納其他新媒介的夾擊與越來越多的電視頻道市場？另外，傳統觀眾的收視行為，頻道忠誠也不超過12個頻道，而數位電視頻道的增加也將有助觀眾的頻道忠誠數量也提高？為了不浪費頻道資源，使部份頻道因沒有廣告市場而成了賣藥、賣股票明牌的頻道，電視產也必須有頻道退場的機制，讓不適合的頻道退出市場，一方面不浪費頻道資源，另一方面也可以確保電視頻道內容的品質。


































































( 本章內容依本研究量化調查結果彙撰。
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