
	
		cover
	
	
		
			[image: Z83--109--0.cover.jpg]
		

	

		
			目錄

			編輯說明

			《2020年文化統計》摘要

			I.緒論

			壹、前言

			貳、文化統計架構

			參、文化統計調查方法

			II.主要文化統計數據與指標

			III.文化統計提要分析

			壹、文化與行政 

			貳、文化與教育

			參、文化與社會

			肆、文化與產業

			IV.其他重要社經統計數據

			V.統計表

			VI.附錄

			附錄一、文化統計名詞說明

			附錄二、文化參與及消費調查核心題組問卷

		

	
		
			編輯說明

			一、本報告係彙整2019～2020年我國中央、地方及民間文化行政與建設之資料，兼以簡要文字說明，以供各界對於我國文化發展能獲得全面的瞭解。

			二、本報告內容之主要架構分為「文化與行政」、「文化與教育」、「文化與社會」、「文化與產業」四大面向。資料來源呈現於該資料下方之註解。

			三、本報告之數據範圍，包括臺灣省14縣市、福建省2縣市與新北巿、臺北市、桃園市、臺中巿、臺南巿、高雄市6直轄市。

				北部地區：宜蘭縣、基隆市、臺北市、新北巿、桃園市、新竹市、新竹縣。

				中部地區：苗栗縣、臺中市、彰化縣、南投縣、雲林縣。

				南部地區：嘉義市、嘉義縣、臺南市、高雄市、屏東縣、澎湖縣。

				東部地區：花蓮縣、臺東縣。

				金馬地區：金門縣、連江縣。

			四、本報告關於「年」之計算單位，均以「一年度」為基準。除特別標示之年度外，會計年度以1月1日至12月31日，學年度以前一年8月1日至當年7月31日為計算期間。另，紀年單位之表示，為方便各界人士參閱，採以「公元」紀年。本報告2019年之靜態資料標準日為2019年12月31日。

			五、本報告部分資料因篇幅或原始資料設定等因素，數據部分將調整或轉化為慣用統計單位（例如：將元改成百萬元），數據尾數四捨五入，故總數與細項數字間沒有完全符合。另外，所有表格之調查，於表格下方註明「調查日期」，以呈現表格資料之索取或網路取得查閱之時間。

		

	
		
			《2020年文化統計》摘要

			我國《文化統計》乃依據「2009年聯合國教科文組織文化統計架構」與我國「2012年文化部文化統計架構」之內容所編定，連結國際文化統計相關分類標準，以呈現文化的社會與經濟等整體文化面貌。本書內容分為「文化與行政」、「文化與教育」、「文化與社會」、「文化與產業」等四大領域綱領。「文化與行政」為政府組織、人力、資源投入與法規等面向；「文化與教育」為文化專業人才在政府、學校及社會的培訓現況；「文化與社會」為民眾的文化參與實踐；「文化與產業」則呈現我國文化創意產業發展樣態。以下為我國2019年文化統計結果之摘要說明。

			（一）文化與行政

			文化與行政主要呈現我國2019年公部門及第三部門之組織編制、人力、經費與法規新增修訂之概況。其中在文化行政人力上，2019年文化部及所屬機關（構）與行政法人人力總數達2,891人，其他中央政府機關業務涉及文化領域之人力共計2,976人，二者合計5,867人，較2018年之5,498人增加6.71%，至於2019年地方政府文化局（處）及行政法人之人力則增加4.09%，為4,857人。

			在文化經費編列方面，我國2019年中央政府文化支出預算為28,802.04百萬元，較2018大幅增加10.25%，在中央政府文化支出預算占中央政府總預算的比率上，由2018年之1.33%提高至2019年之1.44%。在各地方政府文化支出預算金額上，亦由2018年之34,338.15百萬元大幅增加至2019年之39,395.74百萬元，占地方政府總預算的比率亦由2018年之2.92%大幅增加至2019年之3.28%。在文化部之預算上，2019年文化部及所屬機關（構）共計編列預算19,813.8百萬元，占中央政府文化支出預算總金額之68.79%，占中央政府總預算之比率為0.99%，已接近1%，若納入前瞻基礎建設預算分配數70.43億元，2019年文化部預算占中央政府總預算的比率則超過1%。在行政法人的部分，國家表演藝術中心2019年之總收入決算為3,035,407千元，較2018年之2,366,795千元大幅增加28.25%，而文化內容策進院於2019年11月8日成立，2019年總收入決算為188,829千元。在文化事務財團法人年度經費上，2019年每家平均收入為57,815.6千元，收入金額高於支出金額家數占比為65.71%，平均收入及收入大於支出家數占比皆較2018年減少。

			在補助金額上，2019年文化部補助縣市政府及國內團體金額達11,802.0百萬元（其中前瞻基礎建設計畫補助金額為4,130.6百萬元），較2018年大幅增加14.0%。國家文化藝術基金會常態性及專案性補助件數共計1,092件，補助金額為3.57億元，補助金額較2018年略微減少。

			整體觀之，2019年中央政府與地方政府人力、文化經費皆有增加的現象，文化部對藝文的補助亦因前瞻基礎建設計畫經費的挹注，補助金額較2018年大幅提高。惟在文化行政法人及文化事務財團法人的收入上，平均每家收入及收入金額高於支出金額家數占比皆較2018年降低。

			（二）文化與教育

			文化與教育主要說明我國文化領域之人才培育情形。2019年國內共有152所大專校院開設文化相關學門課程，聘任專任教師數9,297名，文化相關學門學生人數為284,792人，占國內高等教育在學學生人數之23.47%，文化相關學門畢業生數為66,116人，約占全國高等教育畢業生數之21.95%。在高中職文化相關學科方面，學生數為98,740人，占高中職總學生數的比率為15.36%，畢業生數為39,474人，占高中職總畢業生數的17.09%，在少子化趨勢下，文化學門／學科學生數及畢業生數皆較2018年下降。為了推動社區營造，2019年文化部共編列11.29億元經費推動「社區營造與村落文化發展計畫」及「博物館與地方文化館推動與輔導計畫」，結合在地居民、團體力量，培育社造人才，讓文化在地方落實生根。

			（三）文化與社會

			文化與社會主要呈現我國文化資源、文化活動的展現、參與及交流情況。在文化資產方面，2019年古蹟／歷史建築／聚落建築群／考古遺址／文化景觀數共計2,671處，古物件組達2,107組／件，傳統藝術、民俗、口述傳統及傳統知識與實踐共計616項。在文化設施數量上，2019年我國文化展演場所總計3,967處，平均每百萬民眾享有之文化展演場所數為168個，在博物館及地方文化館家數上，2019年共計315家，其中博物館專業認定家數為77家。

			在藝文活動的參與上，2019年全國藝文活動共計舉辦57,246個，出席人次則為255,389千人次，平均每萬人享有之藝文活動場次為24場，平均每人出席藝文活動次數為10.82次，較2018年上升。2019年國立文化相關機關共計32家，總入館人次為4,268.59萬人次，平均每館入館人次為133.39萬人次，較2018年之120.20萬人次增加，惟收費入館人次占總入館人次之26.64%，較2018年之28.78%低。

			在影視及流行音樂的概況上，2019年全國電影發行部數為827部，較2018年減少69部，在票房上，全國電影票房為101.91億元，其中國片票房為7.03億元，占6.90%。而在臺灣地區音樂市場，2019年音樂銷售額約為21.23億元，較2018年減少4.29%，其中實體唱片銷售較2018年大幅下降12.97%，而數位音樂市場亦呈現下降，減少1.69%，為近年來首次呈現衰退。整體而言，2019年臺灣地區音樂市場上實體唱片及數位銷售皆呈現衰退的現象。

			在文化參與率上，本年調查的數據反映過去一年的參與行為，即為2019年及2020年的平均狀況。在過去一年（2019／2020年）民眾在各類型活動參與上，受到新冠肺炎的衝擊，現場活動的參與率（包括大眾傳播類之電影、表演藝術類、視覺藝術類、博物館、文化藝術機構與設施及文藝民俗節慶活動）皆較2018／2019年低，但較屬靜態的電視、報紙、雜誌參與率亦持續因消費型態改變而呈現下滑，僅有書籍、廣播的參與率呈現上升。在休閒、文化及教育消費支出上，2019年我國平均每戶家庭消費支出為829,199元，其中休閒、文化及教育消費支出為79,053元，占消費支出之9.53%，若扣除教育支出及套裝旅遊，平均每戶家庭文化消費支出為22,581元，較2018年增加2.59%。

			整體而言，觀察2019年民眾對文化活動的參與上，在藝文活動的場次及參觀人次皆呈現增加的現象，在國立文化相關機關的參觀人次亦較2018年增加。而在消費面上，雖國立文化相關機關之收費入館人次占比較2018年降低，但家庭休閒、文化及教育消費支出金額及其占家庭消費支出比率則皆較2018年增加。另外，就民眾在2018／2019年文化參與率觀察，表演藝術、視覺藝術、文化相關機關及文藝民俗節慶活動的參與率皆較2017／2018年高，但2019／2020年則受到新冠肺炎影響，各類現場活動參與率皆較2018／2019年低。

			（四）文化與產業

			文化與產業主要呈現我國文化創意產業之發展情形。2019年我國文化創意產業總家數65,687家，較2018年增加2.00%；營業額為新臺幣9,124.08億元，較2018年增加3.70%；外銷占比為9.58%，略較2018年低，占我國名目國內生產毛額的比率則提升至4.82%。文化相關產業就業人數計275,799人，較2018年增加6.3%，占我國總就業人數比重為2.40%，較2018年增加。由上觀之，在2019年文化創意產業家數、人力、營業額、外銷金額及營業額占全國生產毛額之比率呈現增加的現象，但在外銷占比則較2018年下滑。

			總而言之，2019年政府對文化支出經費大致上呈現大幅增加的現象，文化部對藝文補助金額亦是大幅增加。反映在參與層面上，在國立文化機關參觀人次、藝文活動參觀人次亦較2018年高，家庭休閒、文化及教育消費支出金額同樣較2018年高。但進入2020年，由於受到新冠肺炎的影響，民眾在最近一年（2019／2020年平均概況）藝文活動的參與上，包括電影、表演藝術、視覺藝術、文藝民俗節慶活動、文化藝術機構與設施的參與率皆呈現減少的現象。在產業發展上，我國文創產業持續成長，2019年文創產業的家數、營業額、外銷金額皆較2018年增加，營業額占全國GDP比重亦較2018年提升。

		

		
			
			

		

	
		
			2020 Cultural Statistics Abstract

			Taiwan's "Cultural Statistics" are based on the basis of the "UNESCO Cultural Statistics Framework 2009" and from Taiwan's Ministry of Culture "Cultural Statistics Framework 2012", linking relevant international classification standards for cultural statistics to present an overall cultural outlook including the social and economic aspects of culture. The contents of this publication are divided into four major fields."Culture and Administration" which covers aspects such as government organizations, personnel, resource input, and regulations; "Culture and Education" which concerns the training of cultural professionals in government, schools, and society; "Culture and Society" which covers the public's cultural participation and practice; and "Culture and Industry" which presents the development of cultural and creative industries in Taiwan. The following is a summary of the results of  2019 cultural statistics.

			1.Culture and Administration

			"Culture and Administration" presents an overview of the organizational structure, personnel, funding and regulation amendments in Taiwan's public and tertiary sectors in 2019. In 2019 there was a total of 2,891 personnel in the Ministry of Culture and its affiliates (organizations) and administrative legal departments. In other central government authorities with culture-related affairs there were 2,976 staff, these two groups together giving an overall total of 5,867 personnel. Compared with 2018's 5,498 personnel this was an increase of 6.71%. As for the local government cultural bureaux and divisions, personnel increased by 4.09% to 4,857.

			Taiwan's central government cultural expenditure budget for 2019 was NT$28,802.04 million, a substantial increase of 10.25% compared with 2018. The proportion of cultural expenditure budget to total central government budget increase from 1.33% in 2018 to 1.44% in 2019. The expenditure on culture in local government also increased significantly from NT$34,338.15 million in 2018 to NT$39,395.74 million in 2019. The share of the total local government budget also increased significantly from 2.92% in 2018 to 3.28% in 2019. In 2019, the Ministry of Culture and its affiliated institutions' budget totaled NT$19,813.8 million, accounting for 68.79% of the central government's total cultural expenditure budget, and 0.99% of the central government's total budget. This amount along with the budget of NT$70.43 billion allocated for the Forward-Looking Infrastructure Development Program accounts for more than 1% of the central government's total budget in 2019. The total revenue of the National Performing Arts Centers was NT$3,035.407 million, a significant increase of 28.25% over the total revenue of NT$2,366.8 million in 2018. Taiwan Creative Content Agency established in June 2019. It's revenue was NT$188.829 million. In 2018, cultural foundations' average annual income was NT$57,815.6 thousand. The number of such foundations whose income was higher than expenditure was 65.71%. The average annual income and the number of those with a proportion of income highter than expenditure decreased compared with 2018.

			In terms of subsidies, the Ministry of Culture granted NT$11,802.0 million to the local governments and domestic art groups, NT$4,130.6 million of which was designated for the Forward-Looking Infrastructure Development Program. This subsidies increased substantially by 14.0% from 2018 to 2019. There were 1,092 regular and special projects funded by the National Culture and Arts Foundation with a total of NT$357 million. The subsidies showed a slighly decreased from 2018 as these projects were included in the special projects donated by the Ministry of Culture in 2019.

			As a whole, in 2019, central and local government personnel, cultural expenditure, and subsidies by the Ministry of Culture for art and culture were significant increase over 2018. But as for the income of cultural affairs businesses and foundations, the average income and the number of those with a proportion of income higher than expenditure decreased in 2019.

			2.Culture and Education

			"Culture and Education" explains the condition and status of current personnel cultivation in Taiwan's culture-related sectors. In 2019, a total of 152 colleges and universities set up culture-related courses, employing 9,297 full-time teachers. The number of students engaged in culture-related departments was 284,792, accounting for 23.47% of the total number of students in domestic higher education. There were 66,116 graduates in culture-related departments, accounting for 21.95% of higher education graduates. The number of high school students engaged in culture-related disciplines was 98,740, accounting for 15.36% of the total number of high and secondary vocational school students. The number of graduates from culture-related disciplines was 39,474, or 17.09% of the total number of high school graduates. In 2019 to promote community cultural operations, the Ministry of Culture prepared a total of NT$1,129 million in funds for a "Community and Village Cultural Operation Development Plan" and a "Museum and Local Culture Hall Promotion and Guidance Project", to combine both local residents and groups in nurturing local personnel.

			3.Culture and Society

			"Culture and Society" illustrates Taiwan's cultural resources and cultural displays, participations, and cultural exchange activities. In 2019, there are a total of 2,671 monuments/historical buildings/settlements/archaeological sites/cultural landscapes; 2,107 historic objects, and 616 traditional art/folk and related cultural relics. In 2019, there were a total of 3,967 venues for cultural exhibitions and performances. The average number of cultural exhibition or performance venues per million people was 168. A total of 315 museums and local cultural centers received subsidies in 2019, of which the number of certified museums is now 77.

			In terms of participation in arts and cultural activities, there were 57,8246 arts and cultural events held nationally. There were 255,389 thousand visits in 2019. The average number of arts and cultural events enjoyed per 10,000 people was 24, with an average of one person attending 10.82 arts events, which was higher than that of 2018. In 2019, there were a total of 32 national culture-related agencies with a total attendance of 42.6859 million visits. The average number of admissions per venue was 1.3339 million, which was an increase from the 1.202 million in 2018. Fee-paying visits and admissions accounted for 26.64% of the total number of admissions, which was lower than the 28.78% in 2018.

			In film and popular music, in 2019, 827 films were released in Taiwan, a decrease of 69 over 2018. In box office terms, nationally, takings amounted to NT$10.191 billion.  Taiwan domestic films accounted for 703 million or 6.9%. In Taiwan's music market, 2019 sales were NT$2,123 million, down 4.329% from 2018, of which physical record sales decreased significantly by 12.97% from 2018, while the digital music market also decreased by 1.69%. On the whole, the music market has experienced a decline in physical sales and digital sales.

			In cultural attendance rates, the survey data in this year reflects the participation of the past year, which is an average for 2019 and 2020. Over the period 2019/2020, impacted by COVID-19, the attendance rates in film, performing arts, visual arts, museum, visits to cultural institutes or venues and cultural and arts folk festival activities were lower than in 2018/2019. While attendance rates of static activity (eg.TV, newspapers, magazines) were all decrease because of the changes in consumption patterns, but the attendance rates of radio and books reading were increase. However, in spending on leisure, culture, and education, the average per household expenditure in 2019 was NT$829,199, of which spending on leisure, culture, and education was NT$79,053, accounting for 9.53% of consumer spending. However, if deducting spending on education and travel packages, the average household cultural consumption expenditure per household was NT$22,581, an increase of 2.59% over 2018.

			Overall, in 2019, the number of cultural activities, the number of people attending cultural events and the number of visits to national cultural institutions all increased from 2018. Regarding consumption, although the number of paid admission to national culture-related institutions in 2019 was lower than that in 2018, the household leisure, cultural, and educational consumption expenditures and their proportion in the total household consumption expenditures increased in 2019 compared with those in 2018. In addition, The attendence rate for movies, performing arts, visual arts, cultural institutions and folk art festivals in 2019/2020 was higher than that in 2018/2019, whereas affected by COVID-19, all kind of attendance rates for live events were lower than that in 2018.

			4.Culture and Industry

			"Culture and Industry" illustrates the development of the cultural and creative industries in Taiwan. In 2019, there were 65,687 cultural and creative industries, an increase of 2.00% over 2018. Their turnover was NT$912,408 million, an increase of 3.70% compared to 2018, and export share accounted for 9.58%, which was lower that of 2018. Their ratio of gross domestic product rise to 4.82%. The number of employees in these industries was 275,799, an increase of 6.3% from 2018 and 2.40% of the overall national workforce, up from 2018. From these figures it can be seen that in 2019, an increase was observed in the number of cultural and creative industries, manpower, turnover, export sales and the proportion of turnover contributing to the gross domestic product (GDP). However, export share of such industries in 2019 decreased compared with that in 2018.

			On the whole, government spending on culture substantially increased in 2019, and the amount of subsidies for culture by the Ministry of Culture also increased significantly. Reflected on the participation, people's visits cultural institutions and attendance in arts and cultural activities showed an increase, and the expenditures for household leisure, cultural, and educational consumption in 2019 were higher than those in 2018. But in 2019/2020, it shows that the attendance rates in film, performing arts, visual arts, museum, visits to cultural institutes or venues and cultural and arts folk festival activities were lower than in 2018/2019. In terms of industry development, Taiwan's cultural and creative industries have been growing continually in 2019. Companies number, turnover and export amount of creative cultural industries increased compared with 2018, and the proportion of turnover to national GDP has also increased compared with 2018.

		

	
		
			I.緒論

			壹、前言

			一、文化統計的意涵

			文化統計係針對有形與無形的各種文化表現形式進行統計資料的蒐集、分析與詮釋，以提供我國文化總體面向的現況與發展。文化統計為其所界定下的文化作為、活動等，不論其有形、無形，採量化的方式予以分類、統整、呈現，作為了解、掌握文化現象之方式，進而提供分析、操作之依據。文化統計對各級政府部門而言，是過去成果的展現、現今資源分配與未來施政規劃的重要依據；文化統計對學術研究機構與研究者而言，是分析研判文化現象的重要基礎資料；文化統計對社會大眾而言，是瞭解該社會文化樣貌的可能方式之一；文化統計對國際社會來說，是進行各國文化施政與文化發展比較之依據。

			文化統計包含了文化產出的量額和價值、文化施行的層級、文化消費和參與、公部門和私部門投入等，亦需具備下列之要素：（1）描述文化部門的大小，並分析在經濟和社會方面延伸的運作；（2）支持以證據為基礎政策（evidence-based policy）的構成；（3）針對文化政策和計畫，進行監督和革新；（4）使用國家內部或國際性的統計資料，以供比較文化政策的參考。

			因此，文化統計必須使用國際的統計框架，以滿足各方之需求；在方法與過程上，則必須符合科學流程，慎思縝密地規劃架構與詳盡有效的收集資料，才能如實反映文化現象、掌握文化發展趨勢。總而言之，文化統計反映了政府文化政策、實施與成果的量化數據，是理解一國文化內涵及脈絡、創造文化就業機會與活絡產業、調整文化政策方向、診斷並預測文化趨勢不可或缺的工作與依據。

			二、國際間文化統計範疇

			聯合國教科文組織（UNESCO）為了讓資料蒐集與文化統計有共同可以運作與比較的方法，經歷長期的磋商與討論，於1986年訂定國際間通用之文化統計框架，後續隨時間、環境及發展趨勢的變遷，聯合國教科文組織於2009年修訂並公告「2009年聯合國教科文組織文化統計框架」（The 2009 UNESCO Framework for Cultural Statistics，簡稱「2009 FCS」），更有系統地檢視文化統計的調查方法及可能遭遇的問題。

			「2009 FCS」中的文化領域，代表了一套具有文化生產能力的事業、活動和作為，可以歸納為以下兩部分：

			（一）文化領域（Cultural Domains）：包含文化和自然遺產（Cultural and Natural Heritage）、表演和節慶（Performance and Celebration）、視覺藝術和工藝（Visual arts and Crafts）、書籍和出版（Books and Press）、視聽和互動媒體（Audio-visual and Interactive Media-Film and Video）：電影和錄像（Audio-visual and Interactive Media- Film and Video）、設計和創意服務（Design and Creative Services）。在每一文化領域中，皆涵蓋無形文化資產（Intangibel Cultural Heritage），包含口述傳統和呈現、儀式、語言與社會實踐（Oral traditions and expressions, rituals, languages, and social practices）。

			（二）相關領域（Related Domains）：包含觀光（Tourism）與體育及娛樂（Sports and Recreation）。

			上述領域可視為屬於文化或與文化相關之向度，它們代表在最低限度上，一套以文化領域為核心概念，可延伸發展的方向。此外，此框架亦關聯其他三個領域，對文化領域發生關鍵作用。它們可能連結所有的文化和相關領域，分別是教育和訓練（Education and Training）、檔案和保護（Archiving and Preserving）及設備和支援（Equipment and Supporting Materials）。

			2009 FCS對於文化統計之建議應符合三點考量：（一）文化統計應包括社會與經濟等方面的總體文化現象，如生產、銷售、消費與文化商品與服務的需求；（二）應連結至國際相關的統計系統，如國際行業標準分類（ISIC）與國際職業標準分類（ISCO）等；（三）應包括所有文化領域的重要現象，以符合文化政策的規劃需求。

			聯合國教科文組織鼓勵各國以上述文化領域與所涉及的相關範疇進行蒐集並用以做為國際間比較的數據。這個框架允許各國的文化部門在測量與統計文化事務時，一方面可以包含更寬廣的面向，另一方面亦同時具有共同規範性的參照結構。而我國文化統計自2010年起接軌2009年聯合國教科文組織（UNESCO）所出版的文化統計架構，不但能進行國際比較，亦反應了各國獨有的文化特色。

			三、我國文化統計彙編概況

			我國文化統計的架構與內容，最早可見於1979年行政院主計處《社會指標統計年報》「文化與休閒」篇，1992年，行政院文化建設委員會（以下簡稱文建會）首度出版《八十一年文化統計》，並逐年出版，已歷經多次研擬與調整。1991～1999年文化統計架構的內容分為文化資產、文化設施、藝術人力培育、文化消費（文化支出）、休閒文化／出版事業、文化交流、藝文活動與社會資源。2000～2004年以文化環境、文化活動與文化素養為主體，2002年開始呈現文化創意產業計畫成果，2005～2011年透過《文化統計內容暨94～95年出版計劃》，文化統計架構確立以「文化環境」為主軸，將文化統計分為：「文化與政治」、「文化與教育」、「文化與社會」、「文化與經濟」共四大範疇，此架構則延續至2011年。

			文化部於2012年5月20日成立，除文建會原有業務外，亦納入電影、廣播、電視、出版及流行音樂等相關業務，以及原教育部所屬部分館所，文化統計的範疇更形擴大，所負擔的責任也日益重要。因此，因應文化部成立，文建會進而於「2010年文化統計出版暨文化統計架構研究計畫」中進行「文化部文化統計架構」之研究，提出文化部文化統計架構，此架構乃參考2009年聯合國教科文組織文化統計框架（2009 FCS），包含縱向領域及橫向功能，以結構式的概念框架來進行文化統計架構的規劃。依此架構，2012年後文化統計架構分為「文化與行政」、「文化與教育」、「文化與社會」、「文化與產業」四大範疇，其內涵包含國家、民眾與市場三大面向，以呼應當前趨勢並提供國際間對我國文化面貌能有更清晰的掌握。此架構與2005～2011年相較，雖架構維持四大範疇，但其內容主要為與文化政策相結合，著重呈現文化部及地方文化局（處）重要政策結果，包含文化部獎補助成果、文化節慶、文化相關機關參觀、藝文團體、文化獎項辦理、國際交流、文創園區等資訊。

			因此，文化統計工作，可歸結為下列重要特色：（一）持續落實文化部文化統計架構，該架構係透過委託研究，比較各國資料、衡量諸國情所訂定的指標；（二）文化統計出版品以工具書為導向，儘量齊全文化事務所有項目，但亦求簡明扼要呈現我國文化統計數據，以提供使用者進一步分析；（三）以提要分析描述我國文化發展現況；（四）提供文化統計指標統整表，精簡呈現近五年來我國文化統計指標，以進行歷年比較；（五）提供重要社經統計數據，有助於文化統計之解讀；文化統計名詞說明，提高讀者與資料使用者對文化統計項目用語之瞭解，引導使用者快速掌握重要概念。總之，文化統計資訊盡可能以整年度呈現趨勢變化，力求明確說明各項統計數據定義，適當調整，以求反映並掌握我國文化之意義內涵與脈動趨勢。

			自2018年起，文化統計出版品名稱改以調查年為名，故本年出版品為2020年文化統計。

			文化統計廣泛地勾勒我國文化輪廓與樣貌，以掌握其意義與脈絡，同時強調與世界架構接軌，俾便比較。總體而言，我國政府文化統計最終乃反映國家文化資源分配與落實情形，並依此適度調節均衡，期能全民共享文化資源，社會發展優質文化，各族群保有多樣文化，最終達成文化興國、創意強國之目標。

			貳、文化統計架構

			本報告之文化統計架構乃以2011年文建會委外執行之《2010年文化統計出版暨文化部文化統計架構研究計畫》為參考依據，將文化統計區分為「文化與行政」、「文化與教育」、「文化與社會」及「文化與產業」四大構面。本年文化統計架構包括：（一）涵蓋國家政策與行政、國民文化行為（含參與與消費）、文化巿場（含文化創意產業）等三大面向；（二）以舊有架構再修正除可便利使用者進行歷年查詢，亦可象徵文化統計的穩定性；（三）為與國際接軌，文化統計架構分類亦符合國際文化統計趨勢，以利國際比較。

			然而，文化發展並非單一領域事務，此涉及跨時間、跨領域的多層次交集發展，故在文化指標設計上，也應該考慮到文化事務之縱向性與橫向性。縱向性為「跨時間」觀點，即某一地區（或國家）在傳承、創新文化過程中，所有著重發展的議題。橫向性為「跨領域」觀點，即在某一時間點上，文化與整體環境互動情形。

			在依據「縱向觀點」與「橫向觀點」交錯的基礎上，文化統計架構以跨年度方式呈現文化事務發展，並將文化環境具體區分為「文化與行政」、「文化與教育」、「文化與社會」及「文化與產業」四大構面，以期展現出我國文化事務發展更為完整的面貌。關於文化統計四大構面之主要架構與內涵說明如下：

			一、文化與行政

			文化與行政乃描繪我國文化行政發展情形，此為國家面向，為行政上對文化措施的規劃、分配與支援等面向，此構面包含文化行政組織、文化行政人力、文化經費、文化法規等四個次構面。

			二、文化與教育

			文化與教育主要說明文化人才培育情況，此為國家面向，為政府、學校及社會對民眾文化素養的培養及專業人才的訓練，亦即文化品味的向下札根與向上提升。本報告藉由政府人才培育、學校人才培育以及社會人才培育等三個角度，描述我國文化人才培育情形。

			三、文化與社會

			文化與社會為民眾文化的實踐，包含供給端與需求端的協助與支援，亦即文化環境條件的打造，屬於民眾之面向，乃陳述我國文化資源、藝文展演與節慶、人文與出版、影視與流行音樂、文化交流、文化參與及文化消費，以說明我國民眾文化生活素養發展情形。

			四、文化與產業

			文化與產業為文化的生產及分配層面，則為市場之面向，乃分析文化創意產業概況，藉以瞭解我國公私部門之文化創意產業發展狀況，即文化創意產業產值、人力及文化貿易方面之情形。
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			參、文化統計調查方法

			本報告由於涉及到公、私與第三部門相當龐大而廣泛的資料，在蒐集資料的方法上，乃採質化和量化並進的方式進行研究，各項資料來源主要為四種，包含公務統計報告、公務機關與機構調查、政府委託報告及民眾文化參與及消費專案調查。本報告依執行方式分為兩大部分，將「公務統計報告」及「政府委託報告」歸入第一部分「次級資料蒐集」，而「公務機關與機構調查」及「專案調查」則歸為第二部分「問卷調查」，各項內容臚列說明如下：

			一、次級資料蒐集

			（一）公務統計報告

			公務統計資料數據來源包含：各政府單位定期或不定期透過書面或網路發布之公務統計項目與調查統計項目。為考量到資料之準確性與公正性，本報告依據相關性大小，從目前出版之各式公務統計報告內挑出獨具意義的統計數據加以刊載，其選取方式可區分為直接引用與間接引用兩種類型。透過這兩種來源，可提高文化指標所代表的意涵，進而增加資料分析解釋上的效用。

			1.直接引用：即指標的資料數據可直接引用公務統計資料而得，如平均每戶家庭娛樂消遣及教育文化服務消費支出、各地方政府文化支出預決算等。

			2.間接引用：即指標所呈現的數據必須先引用原始的公務統計資料，再經過加以運算而得。

			（二）政府委託報告及委託研究

			我國各政府機關常以定期或不定期方式，針對不同議題委託學術單位或民間機構單位進行調查或研究，由於其屬官方出版資訊，具有一定程度的公信力，因此規劃納入作為本報告引用的資料來源之一。

			二、問卷調查

			（一）公務機關與機構調查

			由於此部分資料缺乏既有的次級資料或公務統計體系，故本報告採公務機關與機構調查方式蒐集相關資料。在文化統計的四大構面中，採取此調查方法的項目包含如下：

			1.文化與行政：文化行政人力資源、文化經費。

			2.文化與教育：政府人才培育、學校人才培育以及社會人才培育。

			3.文化與社會：文化資源、藝文展演與節慶、人文與出版、影視與流行音樂、國際文化交流。

			4.文化與產業：文化創意產業。

			公務機關與機構調查之調查對象包含文化部及所屬機關（構）與行政法人、中央政府文化相關部會、地方政府文化相關單位及第三部門，其中第三部門是以文化部主管之文化事務財團法人為主，各調查對象之調查項目分述如下：

			（1）文化部及所屬機關（構） 與行政法人：文化部各司局、國立傳統藝術中心、國立國父紀念館、國立中正紀念堂管理處、國立歷史博物館、國立臺灣美術館、國立臺灣工藝研究發展中心、國立臺灣博物館、國立臺灣史前文化博物館、國立臺灣交響樂團、國立臺灣歷史博物館、國立臺灣文學館、國家人權博物館、國立新竹生活美學館、國立彰化生活美學館、國立臺南生活美學館、國立臺東生活美學館、蒙藏文化中心、國家鐵道博物館籌備處、國家表演藝術中心及其所轄國家兩廳院、臺中國家歌劇院、國家交響樂團、衛武營國家藝術文化中心及文化內容策進院等。各司局的調查項目為各單位業務概況，各附屬單位與行政法人調查項目則包含人力概況、人才培育概況、藝文活動辦理狀況、典藏／收藏／蒐藏概況、入館人次、展覽與典藏空間概況、收入與支出概況等。

			（2）中央政府文化相關部會及所屬機關：包含教育部、大陸委員會、客家委員會及所屬、原住民族委員會、國史館、國史館臺灣文獻館、國立故宮博物院、國家圖書館、國立臺灣藝術教育館、國立教育廣播電台，以及國立海洋生物博物館、國立自然科學博物館、國立臺灣科學教育館、國立科學工藝博物館、國立臺灣圖書館、國立海洋科技博物館、國立公共資訊圖書館等單位。調查項目包含人力概況、人才培育概況、藝文活動辦理狀況、典藏／收藏／蒐藏概況、入館人次、展覽與典藏空間概況、收入與支出概況等。其中教育部、大陸委員會、客家委員會、原住民族委員會僅調查人力資源、人才培育概況。

			（3）地方政府文化相關單位：包含各地方政府文化局（處），調查項目包含人力概況、人才培育概況、預決算經費概況等部分。

			（4）第三部門：本報告以文化部主管之文化事務財團法人為範圍，並採各文化事務財團法人提報至文化部「文化財團法人業務自我檢視策劃表」資料為依據。2019年文化部主管之文化事務財團法人共計200個單位，提報「文化事務財團法人業務自我檢視策劃表」者計144個單位。本報告採用的項目包含該表格內之人力概況、登記時基金規模、財產總額、收入與支出、人才培育概況及藝文活動概況等部分。

			（5）推廣教育中心：以教育部管轄之155家推廣教育中心為母體，回收數為127家，回收率為81.9%。調查項目包含人力概況、文化相關課程開設狀況等部分。

			在公務機關與機構調查上，本報告所採用的統計方式為加總後進行統計，部分項目採用平均數進行呈現，並於附表呈現細項資料。

			（二）專案調查

			文化統計中，「文化與社會」構面之「文化參與及文化消費」資料，係由本專案執行調查，以抽樣訪問方式進行資料蒐集，進而取得相關數據。

			1.調查目的

			本專案調查目的旨在經由抽樣調查方式，瞭解民眾在各項文化活動的參與情形。期透過探討15歲以上民眾於過去一年在文化活動的參與情況，呈現出民眾的文化參與。

			2.調查範圍及對象

			以新北巿、臺北市、桃園市、臺中巿、臺南巿、高雄市與臺灣省14縣市，以及福建省之金門縣與連江縣為調查範圍，共計22縣市，並以年滿15歲以上之民眾為本專案調查對象。

			3.調查時間

			本專案調查執行期間自2020年8月31日至11月15日止，其中電話訪查之時段為星期一至星期五晚間訪問，時間為18:00~22:00，週末及假日增加早上及下午訪問，早上訪問時間為9:00~12:00，下午訪問時間為14:00~17:00。

			4.調查內容

			本專案為瞭解民眾對「文化參與」之情況，調查民眾參與各項文化活動類型、參與頻率／時間及是否發表或展出相關文化活動。本專案問卷內容分為七大部分，分述各部分內容如下：

			（1）大眾傳播類：瞭解民眾對於電影、電視、廣播、報紙、雜誌／期刊、書籍等項目之頻率／時間（電視、廣播及網路除外）。

			（2）戲劇舞蹈類：瞭解民眾對於現代戲劇類（如舞台劇、音樂劇、歌舞劇、話劇、兒童戲劇及偶戲等）、傳統戲曲類〔如歌仔戲、京劇、崑曲、偶戲（如布袋戲、傀儡戲及皮影戲等）、南管、北管、客家戲及高甲戲等〕、說唱藝術、舞蹈類（如原住民舞蹈、現代舞、芭蕾舞及民族舞蹈等）等項目之參與或欣賞類型、頻率／時間。

			（3）音樂類：瞭解民眾對於古典與傳統音樂類（如民族音樂、西樂、世界音樂等）、流行音樂類等項目之參與或欣賞類型、頻率／時間。

			（4）視覺藝術類：瞭解民眾對於繪畫書法類（如水墨、書法與篆刻、水彩、版畫、插畫及素描等）、裝置藝術與多媒體類（如公共藝術、錄像、電腦多媒體及互動藝術等）、攝影類（如一般攝影類、藝術攝影類等）、雕塑類（如石雕、木雕、金屬、泥塑或其他材質的立體呈現等）、工藝類（如陶瓷、玻（琉）璃、金工（如金屬、玉石）及珠寶、織染繡、紙藝等）及設計類（如平面設計、流行時尚設計及時裝設計、家具設計、建築設計、珠寶設計、室內設計、工業設計、產品設計等）等項目之參與或欣賞類型、頻率／時間。

			（5）文化藝術機構與設施：瞭解民眾於過去一年去過文化藝術機構與設施概況。另外亦調查民眾對於博物館之參與頻率。

			（6）文藝民俗節慶活動：瞭解民眾於過去一年在國內參觀或參與過文藝民俗節慶活動的類型、頻率。

			（7）基本資料：此部分包含性別、年齡、教育程度、族群、行業及個人月收入。

			5.調查方法

			本專案調查分為四部分進行，分為市話調查、手機調查、網路調查及街頭訪查。市話及手機調查採用電腦輔助電話調查系統（Computer Assisted Telephone Interview，簡稱CATI）進行電話調查。將問卷輸入電腦系統後，訪員將依照電腦螢幕上的撥號及訪問資料，直接點選受訪者回答的答案，訪問完後資料直接存入主電腦，以減低人工建檔可能錯誤的機會，並確保調查訪問品質。網路調查則分為2部分，第一部分樣本為上一年度之有效樣本，對於有留下E-mail及手機號碼之受訪者（即追蹤樣本）進行調查，第二部分為新樣本，抽出手機號碼，發送簡訊邀請受訪者上網填寫。街頭訪查則於部分縣市重要交通據點、文化設施場所進行訪查。

			6.抽樣方法與樣本配置

			本專案市話調查採用分層系統抽樣法，以縣市別為分層變數，取得調查樣本數後，再以比例配置方式計算各縣市分層所需樣本數。而抽取樣本時，管控樣本需符合內政部統計處公布之縣市、性別及年齡之人口結構。調查範圍內採有效樣本6,508份，然而，為使每一縣市資料具有一定程度的可信度，將各縣市原樣本配置後，樣本數不足70份者另增補至70份（金門縣增補至100份，連江縣為增補至60份），因此新增後樣本數為7,000份。

			手機調查預計回收1,000份，由於手機門號不具地域性，故本部分主要以門號前4碼為分層，每層以等比例配置樣本數（即每層樣本數一致）進行抽樣。故蒐集手機門號之前4碼資訊，後6碼再以隨機方式產生。

			追蹤樣本調查則預計至少回收1,000份以上，有留下E-mail或手機聯絡資訊者共計6,164個樣本全數以E-mail及簡訊進行網路調查。其餘新樣本則依手機調查抽樣方式抽取樣本後，發送簡訊進行網路調查或於各縣市重要交通據點、文化設施場所隨機選取樣本進行訪查。

			7.抽樣誤差

			本專案電話（市話及手機）調查共計聯絡36,564個電話號碼或樣本，並且成功訪問8,072位15歲以上民眾，扣除非合格受訪者樣本，本次電訪調查成功訪問率為22.08%。在網路調查及街頭訪查上，則完成2,049個樣本，故總計完成10,121個樣本，在95%的信心水準下，總體抽樣誤差為0.97%。

			8.樣本檢定與加權

			本次調查實際完成有效樣本數為10,121份，將縣市、性別與年齡樣本分配與母體結構進行卡方檢定，在95%的信心水準下，縣市、性別與年齡樣本分佈與母體結構呈現顯著差異。因此針對樣本的縣市、性別與年齡分佈特性使用「事後分層加權法」進行加權，經加權後再檢定縣市、性別與年齡與母體結構並無明顯差異。因此，本研究之統計值（百分比、平均數等）均為加權後之數據，但樣本數呈現則仍為原有效樣本之份數。

			三、調查限制

			本報告部分資料採用次級資料分析法，以現有公務統計報告、公務機關與機構調查及政府委託報告為資料來源，故數據內容受限於原始資料之調查或統計方式，無法盡如初級資料專案調查與研究的完全一致。

		

	
		
			II.主要文化統計數據與指標

			本部分將依「文化部文化統計架構」之「文化與行政」、「文化與教育」、「文化與社會」及「文化與產業」為構面，以文化統計數據之總數與指標進行羅列。

			一、文化與行政
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			二、文化與教育
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			三、文化與社會
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			四、文化與產業
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			III.文化統計提要分析

			2020年文化統計提要分析將依「文化部文化統計架構」之「文化與行政」、「文化與教育」、「文化與社會」及「文化與產業」為構面進行描述。「文化與行政」用以說明我國公部門、私部門、第三部門之組織編制、文化行政人力、文化經費及法規新增、修正及廢止之情況；「文化與教育」則說明我國文化領域之人才培育情形；「文化與社會」主要呈現我國各類文化活動的展現、參與及交流情況；「文化與產業」則呈現我國在文化創意產業之發展情形。有關各構面之內容簡述如下：

			1.文化與行政

			（1）文化行政組織：說明我國文化行政主管機關（即文化部）之業務職掌內容，並敘明本報告所界定業務涉及文化相關領域之中央機關情況，以及文化部主管文化事務財團法人之數目。

			（2）文化行政人力：陳述我國中央政府、地方政府及文化行政人力資源配置概況，以及文化部主管文化事務財團法人人力概況。

			（3）文化經費：描繪中央政府編列文化支出機關及地方政府與文化局（處）文化支出與經費編列與執行情況，以及文化部主管文化事務財團法人收入與支出概況。另亦以文馨獎及國家文化藝術基金會所推動之藝企合作專案，說明政府推動私部門贊助文化經費的情況。

			（4）文化法規：以文化部網站文化法規及文化部主管法規查詢系統中，我國新增、修正或廢止之文化相關法律、法規命令、行政規則說明我國文化相關法規訂定狀況。

			2.文化與教育

			（1）政府人才培育：說明文化部及所屬機關（構）、中央文化相關機關、22個地方政府文化局（處）人才培育情形。

			（2）學校文化人才培育：以教育部高等教育文化領域人才培育情況、高中職文化學科人才培育情況、國內文化領域留學狀況，以及國外留學生在臺情形為代表，說明學校文化人才培育概況。

			（3）第三部門文化人力資源：以文化部推動社區總體營造情形、社區大學設置狀況、推廣教育中心文化課程開設情況、第三部門人才培育情況為代表，說明國內人才培育概況。

			3.文化與社會

			（1）文化資源：說明文化設施、博物館、文化資產概況。

			（2）藝文展演與節慶：描繪公共藝術設置、全國藝文活動辦理與出席概況，並說明國立文化相關機關參觀人次，亦呈現各縣市藝文節慶活動辦理概況及各縣市藝文團體概況。

			（3）人文與出版：以文化部圖書翻譯及獲獎好書推介之業務、新書及政府出版品出版狀況，以及文化部辦理之文學與出版獎項及圖書館資源與借閱概況，描繪我國圖書出版發展概況。

			（4）影視及流行音樂：說明電影、廣播電視及流行音樂產業發展概況，並描述文化部舉辦之獎項及重要活動辦理概況。

			（5）文化交流：分別就文化部駐外單位辦理年度工作計畫、各領域參與國際文化交流、國外藝文團體或個人來臺展演交流，以及兩岸文化交流等角度，說明我國文化交流概況。

			（6）文化參與及消費：以民眾文化參與調查資料，說明其在大眾傳播類、視覺藝術類、表演藝術類、文化藝術機構與設施、文藝民俗節慶活動等文化藝術相關活動之參與情況，並說明我國家庭休閒、文化及教育消費支出概況。

			（7）綜合性文化獎項：說明行政院文化獎及國家文藝獎辦理概況。

			（8）觀光：以來臺旅客人數、國人國內旅遊旅次、國人出國旅客人數，以及國內主要觀光遊憩據點遊客人數等資料說明觀光概況。

			4.文化與產業

			（1）文化創意產業：根據文化創意產業家數、營業額、外銷收入及內銷收入等相關統計數據，呈現各分類下文化創意產業之概況，並呈現文創活動辦理概況。

			（2）文化貿易：以「藝術品及古董」、「書籍、新聞報紙及圖書」及「已錄製聲音及影像之雷射影碟（LD）、影音光碟（VCD）及數位影音光碟（DVD）」三類商品之進出口概況，描述我國文化商品貿易概況。

		

		
			
			

		

		
			壹、文化與行政 

			文化與行政用以說明我國公部門、第三部門之組織編制，以及人力、經費、法規新增、修正、廢止之情況，包括四大部分，第一部分「文化行政組織」主要敘明文化主管機關業務職掌，以及業務涉及文化相關領域之中央機關概況；第二部分「文化行政人力」為統計文化相關機關之人力概況；第三部分「文化經費」描繪文化相關機關經費編列與執行情形；第四部分「文化法規」列出2019年文化相關法規新增、修正、廢止之情況。

			一、文化行政組織

			（一）文化部

			配合中央政府組織改造的啟動，2012年5月20日文建會改制為文化部，任務在於解決文化業務長久以來面臨人力及資源的困境，將政府組織中原本分散的文化事務予以整合；更重要的是能營造豐富的文化生活環境，激發保存文化資產意識，提昇國民人文素養，讓所有國民，不分族群、不分階級，都成為文化的創造者與享用者，展現臺灣的文化國力。文化部設置部長1人、次長3人、主任秘書1人；下設7個業務司、1個派出單位、5個輔助單位、1個任務編組；19個附屬機關（構）及3個行政法人；另設立駐外文化單位。為提升文化內容之應用及產業化，促進文化創意產業發展，文化內容策進院於2019年6月成立，另外，為活化與轉型國定古蹟「臺北機廠」，於2019年8月成立國家鐵道博物館籌備處。而為典藏國家電影與視聽資產、推廣及促進電影、視聽文化發展，2020年5月成立國家電影及視聽文化中心。文化部各單位、所屬機關（構）及行政法人如圖3-1-1所示。

			除上述機關，各機關下亦設有分支單位或任務編組，包含文化資產局之文化資產保存研究中心；國立臺灣美術館之藝術銀行營運小組；國立傳統藝術中心之臺灣戲曲中心、臺灣音樂館、臺灣國樂團、國光劇團、臺灣豫劇團；國立臺灣工藝研究發展中心之臺北當代工藝設計分館、鶯歌多媒材研發分館、苗栗工藝產業研發分館及臺灣工藝文化園區建設營運小組；國立臺灣史前文化博物館南科考古館等單位。文化部之駐外文化單位包含：駐紐約辦事處臺北文化中心、駐法國代表處臺灣文化中心、駐日本代表處臺灣文化中心、駐英國代表處文化組、駐西班牙代表處文化組、駐馬來西亞代表處文化組、駐俄羅斯代表處文化組、駐德國代表處文化組、駐休士頓辦事處臺灣書院、駐洛杉磯辦事處臺灣書院、駐美國代表處臺灣書院、駐泰國代表處文化組、香港光華新聞文化中心、駐雪梨辦事處文化組、駐印度代表處文化組及駐義大利代表處文化組。另外，文化部主管13家政府捐助財團法人，依其設立宗旨及業務領域區分為「文化藝術類」及「文化傳播類」二大類，包含財團法人國家文化藝術基金會、財團法人文化臺灣基金會、財團法人金門酒廠胡璉文化藝術基金會、財團法人臺灣博物館文教基金會、財團法人臺灣生活美學基金會、財團法人臺灣美術基金會、財團法人中央廣播電臺、中華民國電影事業發展基金會、財團法人公共電視文化事業基金會、財團法人國家電影中心、財團法人中央通訊社、財團法人中法文化教育基金會及財團法人蒙藏基金會。
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			（二）其他中央政府文化相關單位

			除文化部外，2019年我國中央政府機關業務內容涉及文化領域者計有：教育部、大陸委員會、客家委員會及所屬、原住民族委員會、國史館、國史館臺灣文獻館、國立故宮博物院、國家圖書館、國立臺灣藝術教育館、國立教育廣播電台，以及國立海洋生物博物館、國立自然科學博物館、國立臺灣科學教育館、國立科學工藝博物館、國立臺灣圖書館、國立海洋科技博物館及國立公共資訊圖書館等單位。

			（三）地方政府文化局（處）

			地方政府文化局（處）為地方文化事務之主管單位，2019年各縣市文化事務主管單位包括：新北市政府文化局、臺北市政府文化局、桃園市政府文化局、臺中市政府文化局、臺南市政府文化局、高雄市政府文化局、宜蘭縣政府文化局、新竹縣政府文化局、苗栗縣政府文化觀光局、彰化縣文化局、南投縣政府文化局、雲林縣政府文化處、嘉義縣文化觀光局、屏東縣政府文化處、澎湖縣政府文化局、花蓮縣文化局、臺東縣政府文化處、基隆市文化局、新竹市文化局、嘉義市政府文化局、金門縣文化局、連江縣政府文化處，共22個文化局（處）。

			（四）第三部門

			本報告以文化部主管之文化事務財團法人說明第三部門概況。2019年文化部主管之文化事務財團法人共200家，其中政府捐助之文化事務財團法人計13家，民間文化事務財團法人計187家。有關2019年文化部主管之文化事務財團法人機構名稱請參考統計表A-1-2。

			二、文化行政人力

			為說明我國文化人力資源概況，本部分藉由公部門文化人力資源及第三部門文化人力資源，描繪2019年國內文化人力資源概況。中央政府文化人力資源面向，包含中央政府文化人力進用、文化部及所屬機關（構）、業務涉及文化領域之中央政府機關、中央政府文化志工及文化替代役。

			（一）政府機關人力進用概況

			公務人員考試為政府機關進用文化人力的管道之一，2019年通過公務人員高等考試暨普通考試進入文化相關機關任職之文化行政類人員共計64人，占總錄取人數之1.09%，其中高等考試二級錄取4人，高等考試三級錄取31人、普通考試錄取29人；高等考試二級、三級、普通考試之文化行政類科錄取人數占該等級考試總錄取人數的比率分別為6.25%、0.99%、1.08%。地方公務人員考試特種考試文化行政類科考試方面，2019年共計錄取16人，其中通過三等考試錄取者計8人、通過四等考試者計8人，分別占該等級考試錄取人數之0.87%及1.23%。有關中央與地方公務人員特種考試文化行政類科錄取人數請參考圖3-1-2、統計表A-2-1。
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			（二）中央與地方政府文化相關機關人力概況1

			
				1　本報告所指之人力係指2019年實際在各機關任職之人力，因此除了機關編制人員之外，也包括聘僱人員、計畫進用人員、臨時人員、技警工友等人力。

			

			1.文化部及所屬機關（構）與行政法人人力概況

			2019年文化部及所屬機關（構）與行政法人之人力總數達2,891人，其中文化部人力總數為502人，文化部所屬機關（構）計1,616人，國家表演藝術中心計721人，文化內容策進會計52人。文化部所屬機關（構）與行政法人中，以國家表演藝術中心人力數最多，計721人；其次為國立傳統藝術中心，計247人。整體觀之，2019年文化部及所屬機關（構）與行政法人人力數較2018年大幅增加364人，主要原因除各單位人力增加外，本年部分單位增列了計畫聘用人力。在性別上，以女性居多，共計1,810人，占62.61%。有關2019年文化部及所屬機關（構）與行政法人人力概況請參考表3-1-1及統計表A-2-2。

			2.其他業務涉及文化領域之中央政府機關人力概況

			國內涉及文化領域業務之中央政府機關繁多，本報告彙集2019年教育部、大陸委員會、客家委員會及所屬、原住民族委員會、國立故宮博物院、國史館、國史館臺灣文獻館、國家圖書館、國立臺灣藝術教育館、國立教育廣播電台、國立海洋生物博物館、國立自然科學博物館、國立臺灣科學教育館、國立科學工藝博物館、國立臺灣圖書館、國立海洋科技博物館及國立公共資訊圖書館等17個機構之人力，說明業務涉及文化領域之中央政府機關人力資源概況。

			2019年業務涉及文化領域之中央政府機關人力數總計2,976人，各機關中以國立故宮博物院、國立自然科學博物館及教育部人力數最多，分別為459人、456人、450人；以國立臺灣藝術教育館人力數最少，計28人。若與2018年人力相較，2019年業務涉及文化領域之中央政府機關人力數較2018年增加5人，以國立自然科學博物館增加120人最多，以國立故宮博物院減少112人最高。在性別分布上，以女性居多，共計1,654人，占55.58%。有關2019年中央政府文化相關機關人力數、性別、年齡、職等及學歷分布請參考表3-1-1、統計表A-2-3。

			3.地方政府文化局（處）人力概況

			2019年國內22個地方政府文化局（處）人力總數計4,857人，較2018年增加191人，女性占比為70.8%。其中文化局（處）人力共計2,585人，較2018年之2,387人增加198人，附屬單位人力計2,272人，較2018年之2,279人減少7人。就人力總數觀察，新北市政府文化局（含附屬單位）為各地方政府當中人力總數最多的縣市，人力數達752人；其次為臺中市政府文化局，計677人；位居第三者為高雄市政府文化局，計601人。整體而言，六都文化局及附屬單位人力總數達3,548人，占國內地方政府文化局（處）及附屬單位人力總數之73.05%。有關各地方政府文化局（處）人力數、年齡、性別及學歷情況，請參考表3-1-1、統計表A-2-4。
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			（三）文化志工

			文化志工係指從事文化業務之相關單位，為推展文化藝術有關工作，所招募或遴選具有藝文相關專長之志願服務者。2019年文化部推動之志願服務（即政府部門之文化志工）登記有案志願服務團隊數為381隊，文化志工人數達29,490人，其中中央政府文化志工人數為6,537人，地方政府為22,900人，其他單位為53人。總服務人次達9,479萬7,069人次，服務時數達491萬2,513小時，相當於一年提供2,456人之專職人力（以1天8小時，250個工作天計算）。

			觀察歷年文化志工參與狀況，文化志工人數逐年增加，2019年已增加至29,490人，較2018年增加1,256人，小幅成長4.45%。若按性別觀察，國人從事文化志工者歷年來均以女性為多，2019年女性文化志工為22,529人，占76.40%，男性文化志工為6,961人，僅占23.60%。有關各機關志工人數及隊數請參考圖3-1-3及統計表A-2-5。
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			（四）第三部門文化人力資源

			為瞭解第三部門之概況，文化部每年針對其主管之文化藝術財團法人進行業務自我檢視策劃表調查，以促使其能自行檢視年度各項業務是否依章程所訂宗旨及目的策劃、執行，並且符合相關規定。由於自我檢視策劃表內包含各文化藝術財團法人之人力概況資料，因此，本報告自2012年起第三部門之人力概況改採用各文化藝術財團法人提報至文化部之資訊進行統計。另外，文化部成立後，原新聞局主管之財團法人亦併入文化部管理，與原文建會主管之文化藝術財團法人統稱為文化事務財團法人。

			2019年文化部主管之200家文化事務財團法人計有144家提報業務自我檢視策劃表，當中計139家完整填寫人力概況。經統計後發現，2019年139家文化法人之人力共計3,095人，平均每家受訪文化事務財團法人人力數約為22.27人。就年齡結構與性別分布觀察，回卷之文化事務財團法人機關人力數以女性比率較高，占55.8%；在年齡分布上，以50歲（含）以上者占比最高，占33.9%，其次為40～49歲者及30～39歲者，占比分別為33.1%及21.5%。有關文化事務財團法人的人力及性別、年齡情況請參考表3-1-2及統計表A-2-6。
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			三、文化經費

			文化經費為反映文化行政之運作能量，本報告透過對公部門、第三部門文化經費運用情形、文化部及國藝會獎勵與推動私部門贊助金額之說明，勾勒文化經費能量。

			（一）政府文化支出經費概況

			文化政策為國家政策不可或缺的一環，而文化預算與執行是促成文化發展的重要措施，因此，文化預算多寡對一國文化政策的推展有著極密切之關聯。我國文化支出之編列為依據中央政府總預算編制作業手冊「歲出政事別歸類原則與範圍」定義，「凡辦理藝術、音樂、美術、體育、歷史文物、大眾傳播、圖書出版、天文、宗教、民俗等業務有關之支出」，包含中央各部會及地方政府編列支用於文化相關業務之文化支出經費。

			1.中央政府與地方政府文化支出編列概況及占總預算比率

			2019年中央政府文化支出預算為28,802.04百萬元，較2018年大幅增加10.25%，文化支出決算總金額為27,521.28百萬元，執行率為95.55%。在地方政府方面，2019年各地方政府文化支出預算編列金額共計39,395.74百萬元，亦較2018年大幅增加14.73%，文化支出決算總金額為36,157.58百萬元，執行率為91.78%。2019年地方政府文化支出預算金額仍大幅超過中央政府，中央政府文化支出預算金額及地方政府文化支出預算金額比例為42.23：57.772。

			
				2　地方政府文化支出預算部分經費來源為來自中央政府，故本部分以比例呈現其對比關係，但不表示其加總為100%。

			

			在中央政府文化支出預算占中央政府總預算的比率上， 2010年及2011年文化支出預算約占中央政府總預算比率雖已提升至1.5%以上，惟2012年後組織改造調整，緩步下降至2013年之1.40%，雖之後逐年上升，至2015年金額超過300億元，占中央政府總預算比率亦提升至1.64%，而2016年後，中央政府文化支出預算金額及占比則呈現上下起伏，惟2018年則降至1.33%，為近10年來新低，金額亦降至300億元以下， 2019則回升至288億元，但仍在300億元以下，占比亦提升至1.44%。而在地方政府方面，2011年後，地方政府文化支出預算金額大幅度的提升，占地方政府總預算的比率亦大幅提升，2014年及2015年更持續增高至3%以上，惟2016年則下滑至2.83%，2017年大幅提高至3.42%，金額亦增加至380億元，但2018年卻降至3%以下，2019年地方政府文化支出預算金額則提升至394億元，為歷年最高，占地方政府總預算的比率亦回升至3%以上，達3.28%。有關中央政府各機關與各地方政府文化支出預決算概況請參考圖3-1-4及統計表A-3-1、A-3-14。
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			2.中央政府與地方政府文化支出預算占國民所得毛額的比重

			2019年我國國民所得毛額（GNI）為19,408,986百萬元，中央政府編列文化支出預算占國民所得毛額的比重約0.15%，地方政府編列文化支出預算占國民所得毛額的比重則為0.18%。2010年以來，我國中央政府文化支出預算占國民所得毛額之比重多在0.14%至0.19%之間，惟2018年比重下降至0.14%，為近10年來最低。在地方政府方面，除2013年外，地方政府文化支出預算占國民所得毛額比重近年來維持在0.17%以上，2014年比重首次占比高於中央政府之比重，達0.20%，2017年更上升至0.21%，為歷年來之最高，但2018年則下降至0.18%，2019年回升至0.20%。近十年來文化支出預算占GNI比率請參考圖3-1-5及統計表A-3-2。
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			3.每人平均分配之中央政府與地方政府文化支出預算金額

			就每位國民平均分配的中央政府文化支出預算金額觀察，2019年國內總人口數為2,360.31萬人，中央政府文化支出總預算為28,802.04百萬元，平均每位國民可分配到中央政府文化支出預算金額約1,220元，較2018年增加10.18%，自2009年後平均每位國民可分配到中央政府文化經費已超過1,000元，但2018年降至1,107元，為近10年來新低，2019年則回升至1,220元。而在地方政府方面，2019年每位國民可享有之地方政府文化經費預算為1,669元，亦較2018年大幅增加14.66%，為歷年來最高，若與10年前之813元相較，成長率仍高達105%以上。就歷年趨勢觀察，2013年以前，每人平均分配之中央政府文化支出預算金額高於地方政府，2014年每人平均分配之地方政府文化支出預算金額已超越每人平均分配之中央政府文化支出預算金額，2015年與2016年雖兩者金額相近，但2017年後兩者金額相差則大幅擴大。有關每人平均分配之中央政府與地方政府文化支出預算金額請參考圖3-1-6及統計表A-3-2、A-3-14。
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			（二）文化部及所屬機關（構）及行政法人經費概況

			文化部為我國中央文化事務主管機關，於2012年5月20日由文建會改制而成立，業務範疇除涵蓋原文建會現有之文化資產、文學、社區營造、文化設施、表演藝術、視覺藝術、文化創意產業、文化交流業務外，並納入行政院新聞局出版產業、流行音樂產業、電影產業、廣播電視事業、兩岸交流等業務、行政院政府出版品相關業務。

			1.文化部及所屬機關（構）預算金額

			2019年文化部及所屬機關（構）共計編列預算19,813.80百萬元，占中央政府總預算之比率為0.99%，占中央政府文化支出預算總金額之68.79%，文化部成立後，文化部及所屬機關（構）占中央政府文化支出預算總金額之比例皆已超過五成，2016年、2017年占比則逐步提升，2017年占比已超過六成，2018年、2019年皆達六成八，為歷年之最高。有關文化部及所屬機關（構）預算執行概況、決算概況與占比請參考圖3-1-7及統計表A-3-3、A-3-6。
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			2.文化部及所屬機關（構）決算金額

			2019年文化部及所屬機關（構）決算金額為19,065.97百萬元，執行率為96.23%。就預算執行率觀察，近十年來預算執行率皆超過9成。在支出項目的分配上，若以歲出決算金額觀察各科目支出概況可發現，2019年以「影視及流行音樂發展業務」占文化部支出經費比重最高，達36.3%，其次為「藝術發展業務」占19.1%，再其次為「文化資源業務」、「一般行政」及「文化資產業務」，占比分別為12.1%、10.1%及9.1%。前三大業務（影視及流行音樂發展業務、藝術發展業務及文化資源業務）占比達67.5%，其決算金額皆較2018年成長，成長率分別為21.57%、6.51%及2.32%。另外，「文化交流業務」及「文創發展業務」金額皆較2018年大幅成長47.91%及79.13%，僅有「人文及出版業務」及「文化資產業務」較2018年減少，分別減少17.62%及5.79%。有關2018年及2019年文化部及所屬機關（構）決算金額及各科目預算概況請參考圖3-1-8及統計表A-3-6及A-3-7。
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			3.文化部前瞻基礎建設預算

			行政院院會2017年通過「前瞻基礎建設計畫第一期特別預算案」，其中文化部在2017年至2021年四年期程中，預計投入64.7億元預算推動數位建設，158億元預算推動城鄉建設，總共投入222.7億元前瞻基礎建設預算。2017年7月至2018年12月預算數為47.5億元，其中數位建設16.3億元，城鄉建設31.2億元。2019年至2020年預算數為154.37億元，其中數位建設30.54億元，城鄉建設123.82億元，2019年分配數為70.43億元，其中數位建設16.08億元，城鄉建設54.35億元，2020年分配數則為83.93億元，其中數位建設14.46億元，城鄉建設69.47億元。

			若以文化部預算觀察，文化部及所屬機關（構）預算占中央政府總預算比率歷年來皆未達1%，但若納入前瞻基礎建設預算，2017年文化部預算占中央政府總預算的比率則近1%，2018年文化部預算占中央政府總預算的比率則超過1%，達1.11%，2019年則更提升至1.34%。有關2019年文化部及所屬機關（構）前瞻基礎建設預算金額概況及其占中央政府總預算比率請參考圖3-1-9及統計表A-3-8。
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			4.文化部行政法人收入與支出預決算概況

			（1）國家表演藝術中心收入與支出預決算概況

			國家表演藝術中心為行政法人體制之機構，為「國家表演藝術中心設置條例」於2014年4月2日成立。監督機關為文化部，轄下包含北中南三大國家級藝文場館—國家兩廳院、臺中國家歌劇院、衛武營國家藝術文化中心（衛武營國家藝術文化中心於2018年9月10日成立）及附設團隊國家交響樂團（NSO）。

			2019年國家表演藝術中心總預算收入2,892,311千元，總收入決算為3,035,407千元，較2018年之收入決算2,366,795千元大幅增加28.25%。2019年總支出決算（含成本及費用）共2,706,730千元，較2018年增加18.15%，決算總收入減掉決算總支出，2019年賸餘328,677千元，較2018年增加332.96%。有關2019年國家表演藝術中心收入與支出預決算概況請參考圖3-1-10及統計表A-3-9、A-3-10。
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			（2）文化內容策進院

			為提升文化內容之應用及產業化，促進文化創意產業發展，文化部參酌國外專業中介組織模式，制定「文化內容策進院設置條例」，於2019年2月12日行政院發布施行，並於2019年11月8日成立。以行政法人中介組織身分，為催生市場動能進行點火，支持影視、流行音樂、圖文出版、數位出版、遊戲、時尚設計、藝術支援及文化科技應用等文化內容產業的產製、傳播及國際化發展。

			2019年文化內容策進院總預算收入212,042千元，總收入決算為188,829千元，收入決算包括政府公務預算補助收入（188,122千元）、政府專案預算補助收入（672千元）及業務外收入（35千元），總支出決算共計68,456千元，本期賸餘決算數為120,373千元，全數列入未分配賸餘，保留106,246千元至2020年度執行。

			5.文化部補助概況

			文化部及所屬機關（構）公款補助分為補助縣市政府及補助國內團體，2019年文化部補助縣市政府及國內團體金額共計11,802.0百萬元，其中前瞻基礎建設計畫補助金額為4,130.6百萬元，非前瞻（文化部及所屬機關／構）預算補助金額為7,671.4百萬元。非前瞻預算補助較2018年增加2.58%，占文化部及所屬機關（構）決算之比率為40.2%。若含前瞻預算補助金額為則較2018年大幅增加14.00%，占文化部及所屬機關構決算（含前瞻基礎建設計畫）之45.7%。文化部補助縣市政府及國內團體金額請參考圖3-1-11及統計表A-3-11。
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			（1）文化部公款補助團體概況

			2019年文化部及所屬機關（構）公款補助團體之補助次數計4,892次，補助金額達7,416百萬元，其中前瞻基礎建設計畫補助金額為602百萬元，非前瞻基礎建設計畫（文化部及所屬機關／構）補助金額為6,814百萬元。若以非前瞻基礎建設計畫補助金額觀察，近五年來，文化部及所屬機關（構）公款補助團體的補助經費逐年上升，2016年大幅上升至50億元以上，占文化部及所屬機關（構）決算比率亦提升至30%以上，2017年、2018年及2019年補助金額持續上升，2019年占文化部及所屬機關（構）決算之35.7%，占中央政府文化支出總決算比率則為24.8%，占比皆較2018年大幅上升。若含前瞻基礎建設計畫，2019年補助金額占文化部及所屬機關/構（含前瞻）決算的比率為28.7%。

			在補助結構上，若不含前瞻基礎建設計畫補助，以補助「藝術業務推展與輔導」、「影視及流行音樂推動與輔導」及「電影事業輔導」的占比最高，若包含前瞻基礎建設計畫補助，以「藝術業務推展與輔導」、「影視及流行音樂推動與輔導」及「發展數位文創」的占比最高，分別占31.89%、18.85%及7.33%。2019年文化部及附屬機關公款補助團體概況請參考圖3-1-11、表3-1-3及統計表A-3-12。
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			（2）文化部公款補助縣市政府概況

			在公款補助縣市政府方面，2019年文化部公款補助縣市政府金額達4,385.71百萬元，其中前瞻基礎建設計畫補助金額為3,528.52百萬元，非前瞻基礎建設計畫補助金額為857.19百萬元，非前瞻基礎建設計畫補助金額較2018年之1,500.77百萬元大幅減少42.88%，而前瞻基礎建設計畫補助金額則較2018年成長75.23%。若含前瞻基礎建設計畫補助，2019年占文化部及附屬機關決算比率則提高至17.0%。至於全部補助金額占各地方政府文化支出決算金額比率2019年則上升至12.1%。2014年以來文化部公款補助縣市政府之經費有逐年下降，但2017年已回升至18億元以上，2018年若加上前瞻基礎建設計畫補助則大幅增加至35億元以上，2019年更提升至43億元以上。若以補助項目觀察，若不含前瞻基礎建設計畫，2019年文化部對地方政府之補助著重在「文化資產業務」及「文化資源業務推動與輔導」，占2019年補助金額之91.60%；若含前瞻基礎建設計畫，則以「文化生活圈建設」（78.43%）及「文化資產業務」（14.07%）占比最高。若以縣市區分，撥款金額最高之縣市為高雄市，金額為485.32百萬元；其次為臺南市（456.65百萬元），再其次為桃園市（372.52百萬元）。有關文化部公款補助各縣市金額請參考圖3-1-12及統計表A3-11、A-3-13；有關地方政府文化支出決算金額請參考A-3-14。
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			（三）各地方政府文化局（處）文化支出預算編列概況

			2019年各地方政府文化局（處）編列預算計23,384.79百萬元，占各地方政府文化支出總預算之59.36%，占地方政府總預算之1.95%，決算總金額為22,041.12百萬元，預算執行率約94.25%。

			就2010年至2019年預算經費變動趨勢觀察，文化局（處）預算總額占地方政府總預算比率皆在1%上下，雖2014年達1.78%，但2015年及2016年則略微下滑，近3年來占比逐年上升，2019年達1.95%，為歷年最高。而文化局（處）預算總額占地方政府文化支出比率，近10年來除2011年外，皆未超過六成，2018年則再次提升至六成以上，達61.27%，惟2019年降回至59.36%，但仍近六成。有關各地方政府文化局（處）文化支出預算編列概況請參考圖3-1-13及統計表A-3-16及A-3-17所示。
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			（四）第三部門文化經費概況

			本報告藉由文化事務財團法人收入支出情況、國家文化藝術基金會補助情況，說明我國第三部門文化運作經費概況。

			1.國家文化藝術基金會補助概況

			國家文化藝術基金會是依據文化藝術獎助條例由政府捐助基金50%以上之財團法人，其主要任務為輔導辦理文化藝術活動及贊助各項藝文事業與執行該條例所定之任務。為營造有利於文化藝術工作之展演環境、獎勵文化藝術事業、提升藝文水準，國家文化藝術基金會依據基金會董事會通過之「補助申請基準」，定期辦理各項補助業務。國家文化藝術基金會之補助分為兩種，一為常態性補助，另一則為專案性補助。其中2018年後文化部之「演藝團隊分級獎助計畫」移撥至國家文化藝術基金會之專案補助計畫辦理，並於2019年更名為「演藝團隊年度獎助專案」。
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			在常態性補助案方面，2019年常態性補助案件數為892件，補助金額為1.50億元，專案補助件數為200件，補助金額為2.08億元，總計補助件數為1,092件，補助金額為3.57億元，平均每件補助金額為32.7萬元。近年來國家文化藝術基金會的補助件數逐年增加，補助金額除2017年外，補助經費亦是逐年增加。有關國家文化藝術基金會近5年之補助件數與金額請參考表3-1-4及統計表A-3-18、A-3-19。

			2.文化事務財團法人收入與支出概況

			為瞭解第三部門經費運作情況，本報告以文化部「文化財團法人業務自我檢視策劃表」內容為範圍進行資料統計分析。整體觀之，2019年文化部主管之文化事務財團法人共計200家，回覆「文化財團法人業務自我檢視策劃表」者計144家，其中完整填寫上年度經費收入、支出金額者計140家。經彙整計算後，2019年140家填寫經費之文化事務財團法人中，年度經費平均收入為57,815.6千元，經費平均支出為55,866.1千元。各單位當中，有92家基金會的年度收入金額高於支出金額，比率占65.7%；另有34.3%之文化事務財團法人出現收入不及支出的情況。若依基金規模觀察，143家填寫規模之文化事務財團法人中，設立時之基金規模平均每家為74,957千元，2019年之規模為199,027千元，為設立時之2.66倍。有關2019年文化事務財團法人經費收入與支出情況及財產規模概況請參考表3-1-5及統計表A-3-20、A-3-21。
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			（五）文化活動贊助經費

			1.文馨獎

			為鼓勵運用民間力量，協助推動文化工作，文化部依據「獎勵出資獎助文化藝術事業者辦法」舉辦「文馨獎表揚活動」，感謝出資贊助文化藝術事業之企業、團體及個人，期望結合政府與民間的力量，共同營造優質的文化藝術環境。文馨獎於1998年開辦，並自2006年（第8屆）起改為2年舉辦一次。歷時十數年的文馨獎在辦理十屆之際，為加強獎項能見度、激發民間贊助文化藝術事業的使命感，於文化部成立後積極規劃改革轉型。據此，文化部於2013年6月修正並發布「獎勵出資獎助文化藝術事業者辦法」，重新定位文馨獎獎項內容，目的在於讓出資獎勵藝文的方式與表揚作業的程序，與現況需求更為符合。

			2019年第14屆文馨獎獎項分為「常設獎」及「特別獎」二類，「常設獎」係以出資金額為評獎標準，依金額級距共設立4個獎項：「金獎」為出資達1,000萬元以上者、「銀獎」為出資達500萬元以上未滿1,000萬元者、「銅獎」為出資達100萬元以上未滿500萬元者，以發給獎座方式表揚，而出資達50萬元以上未滿100萬元者，則發給「獎狀或獎牌」方式以示感謝；「特別獎」則是表揚贊助具特殊意義者，共設立6個獎項：「年度創意獎」、「長期贊助獎」、「藝文人才培育獎」、「企業貢獻獎」、「年度贊助獎」及「評審團特別獎」。第14屆文馨獎共頒發10個獎項，140件獎項，其中「金獎」36件，「銀獎」18件，「銅獎」59件。有關文馨獎報名件數及得獎件數如統計表A-3-22所示。

			2.藝企合作

			藝企合作（A&B cooperation）係指藝術團體與企業之間進行某種資源的整合和利用，以使雙方的營運更有效益，在規劃與執行企畫的過程之中引入藝企合作觀念與實務經驗，擴大可能的資源投入。為建置企業與藝術合作的機制，國家文化藝術基金會於2004年發起「國藝之友」，促使企業會員與文化藝術界交流，進而培養合作的默契與機會。迄今，已與「國藝之友」共同執行多項藝企合作專案計畫。
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			2019年國藝會媒合多項藝企合作專案，含括表演藝術、視覺藝術、藝術教育、在地藝文傳承等各領域，其中包含國藝會以相對基金模式共同補助的多項專案，2019年包含表演藝術國際發展專案、表演藝術評論台、海外藝遊專案、表演藝術新人新視野創作專案、長篇小說創作發表專案、視覺藝術策展專案、共融藝術專案、現象書寫—視覺藝評專案、台灣書寫專案。2019年國家文化藝術基金會藝企合作專案概況如表3-1-6所示。

			四、文化法規

			本報告對文化法規之界定，係以文化部網站文化法規及文化部主管法規查詢系統中3，以法律、法規命令、行政規則為內容。

			
				3　文化法規網站中另包含行政院管轄變更令，由於該管轄變更令為說明文化部成立後，相關法律、法規命令及職權命令條文涉及各該新機關掌理事項者變更為各該新機關，故未納入統計。

			

			依據文化部網站文化法規內容，包含法律、法規命令及行政規則共3大類法規4。「法規命令」包含組織類、文化資產類、文化藝術類、文創產業類、影視音樂類、人文出版類及其他類共7大類。「行政規則」包含文化資產類、文化藝術類、文創產業類、影視音樂類、人文出版類、行政作業類、蒙藏文化類及文化交流類共8大類法規。其中法律共計有30個法規，法規命令共計257個法規，行政規則共計有782個法規。

			
				4　依據文化部文化法規網站尚包含函釋，然因核釋屬行政機關對於法規的解釋，非獨立法規，因此本報告未納入增修統計。

			

			2019年我國新增、修正或廢止之文化相關法律、法規命令、行政規則共計150次，其中新增法規計55次，修正法規計86次，廢止為9次，請參考表3-1-7。有關2019年文化相關法規增修法律及法規命令條文名稱請參考統計表A-4-1所示。
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			貳、文化與教育

			文化與教育主要說明我國文化領域之人才培育情形。本報告以「政府人才培育」、「學校人才培育」與「社會人才培育」三個部分描繪文化人才培育狀況。「政府人才培育」說明政府文化相關機關人才培育概況，「學校人才培育」則以教育部高等教育與職業教育文化領域人才培育情況、國人出國留學及外國人來臺學習為代表，說明學校文化人才培育概況；「社會人才培育」則以文化部推行社區營造情形、社區大學設置狀況、推廣教育中心文化課程開設情況及第三部門人才培育情況為代表，說明2019年社會人才培育概況。

			一、政府人才培育

			本報告將由文化部及所屬機關（構）、其他中央文化相關機關及各縣市政府文化局（處）三面向描述政府辦理人才培育概況。

			2019年文化部及所屬機關（構）辦理之人才培育課程累計為38,982小時，培育人數計188,723人次，其中由文化部辦理之培育時數共計345小時，培育人才數為16,520人次。在其他中央文化相關機關人才培訓辦理情況上，本報告針對中央政府業務涉及文化相關領域機關人才培訓辦理概況進行資料蒐集。經問卷調查後，計有17個中央機關曾於2019年辦理人才培訓課程，課程時數總計為45,224小時，培育人才數總計271,928人次。在各縣市政府文化局（處）文化培訓課程開設情況上，2019年地方政府文化培訓課程時數總計為36,561小時，培育人才數總計624,857人次。惟各單位辦理之人才培訓型態多元，本部分僅就文化部、中央文化相關機關及各縣市政府文化局(處)提報之資訊彙整製表。

			有關文化部及所屬機關（構）人才培育辦理場次與培育人次請參考統計表B-1-1。其他中央文化相關機關人才培育情況，請參考統計表B-1-2。有關各地方政府人才培育情況，請參考統計表B-1-3。

			二、學校人才培育

			學校人才培育將透過我國高等教育與高級中學及高職教育文化人才培育情況及學校文化相關科系、國際人才交流情況，描繪2019年學校文化人才培育的圖像。

			（一）高等教育與高級中學及職業學校文化人才培育概況

			高等教育與高級中學及職業學校（以下簡稱高中職）之教育為我國文化人才的重要來源，為探討我國文化人才培育情況，本報告高等教育的文化人才將依據「中華民國教育程度及學科標準分類」第5次學門分類內容，以「藝術學門」、「人文學門」、「語文學門」、「新聞學及圖書資訊學門」、「建築及營建工程學門」、「餐旅及民生服務學門」等六類文化相關學門為範圍進行說明；高中職文化人才則根據教育部學科標準分類之「高中職及實用技能學程科別」分類，以「學術群」之「音樂班」、「美術班」、「舞蹈班」、「體育班」、「原住民藝能班」、「戲劇班」、「語文資優班」及「雙語部」，以及「外語群」、「設計群」、「家政群」、「餐旅群」、「藝術群」、「土木與建築群」與「美容造型群」之部分科別為範圍進行說明。

			2019年國內共有152所大專校院開設文化相關學門課程，文化相關學門學生人數為284,792人，占國內高等教育在學學生人數之23.47%5。文化相關學門畢業生數為66,116人，約占全國高等教育畢業人數之21.95%。文化相關學門聘任專任教師數則為9,297名，約占全國高等教育聘任教師數之20.24%。就各文化學門觀察，以藝術學門的學生數、畢業生數人數最多，語文學門次之，人文學門、新聞學及圖書資訊學門、建築學門師生數、畢業生數相對較少。近年來文化相關學門畢業生數有逐年增加的現象，占高等教育總畢業生的比率亦逐年上升，但2019年則轉為減少。在學生數的部分，自2015年高等教育逐漸受到少子化影響，學生人數逐年減少。有關近年及2019年各學門之教師數、學生數及畢業生數請參考表3-2-1及統計表B-2-1、B-2-2。

			
				5　2019學年度國內大專校院教師數共計45,945人，學生數計1,213,172人，上學年畢業生數計301,170人。

			

			在高中職暨高中附設職業科別（以下簡稱高中職）之文化相關學科的部分，2019年高中職文化學科班級數為3,194班，學生數為98,740人，占高中職總學生數的比率為15.36%，上學年畢業生數為39,474人，占高中職總畢業生數的17.09%6。就學科類別觀察，學生數及上學年畢業生數以設計群最多，學生數為24,759人，畢業生數為9,774人，其次為外語群、家政群及餐旅群。過去高中職文化學科之畢業生數亦呈現逐年增加的現象，惟自2016年起呈現大幅下降的現象，下滑7.84%，2017年則持續減少2.41%，雖2018年略微回升，但仍略低於2016年之畢業生數，2019年持續減少至4萬以下。而學生數則自2015年開始逐年下滑，2019年已低於10萬。有關近幾年及2019年各學科之班級數、學生數及畢業生數請參考表3-2-1及統計表B-2-3、B-2-4。

			
				6　2019學年度高中職學生班級數共計19,527班，學生數計642,812人，上學年畢業生數計231,022人。
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			（二）文化人才國際培育概況

			有鑑於國內學生除了可透過高等教育接受文化知能培育之外，也會藉由出國深造方式學習文化相關知能，而國外學生也會前來我國學習文化知識，接受文化相關培育。為呈現學校在文化人才國際培育情況，本報告藉由我國留學生出國人數、外國在臺文化領域留學人數等角度進行觀察。

			1.國人出國留學概況

			本報告以2019年我國學生赴主要留學國家簽證人數、公費留學考文化領域錄取人數為依據說明我國文化人才國際培育狀況。2019年我國出國留學簽證人數計41,559人，較2018年增加469人。在留學國家方面，我國留學生以赴美留學人數最多，比率約占30.60%。有關我國學生赴主要留學國家簽證人數請參考統計表B-2-5所示。

			在公費留學考試之文化領域錄取人數方面，2019年文化領域公費留考的錄取人數計35人，較2018年減少7人，各領域中以藝術含設計類錄取人數最多，計14人；其次為人文類領域錄取13人。有關教育部公費留考文化領域錄取人數及近十年來錄取情況請參考圖3-2-1及統計表B-2-6。
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			2.外國人在臺研習文化領域課程概況

			2019年在臺外國留學生人數共計64,268人，其中外籍學位生總人數為31,811人，大專附設語文中心研習學生人數為32,457人。

			（1）大專文化領域外籍學位生概況

			在外國生於我國文化領域之學位生人數方面，2019年在臺研習文化領域之大專外籍學位生人數共計9,480人，約占在臺大專外籍學位生總數之29.8%。就各學門觀察，外國學生來臺留學之文化領域以餐旅及民生服務領域居多，計4,231人；其次為語文領域，計2,235人，藝術（含設計）領域亦有1,724人。國外學生在臺留學人文領域及教育領域者少，計403人及338人。有關大專外籍學位生留學文化相關領域之人數與比率、大專外籍學位生人數、留學生所在國請參考圖3-2-2及統計表B-2-7、B-2-8所示。

			（2）我國華語中心之外國留學生人數

			在外國生於我國華語中心研習人數方面，2019年在臺華語中心研習之人數共計32,457人，較2018年增加14.29%，占外國在臺留學生之50.5%。有關外國留學生於我國華語中心研習人數概況請參考圖3-2-2及統計表B-2-7、B-2-8所示。
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			三、社會人才培育

			為了呈現國內文化領域之社會人才培育，本報告以文化部社區總體營造推行情況、社區大學人才培育情況、推廣教育中心人才培育情況、第三部門人才培育及海外華語推廣情況為代表，說明2019年國內外文化領域社會人才培育概況。

			（一）社區總體營造

			文化部自1994年推動社區總體營造政策；2002年起結合軟硬體政策，分別推動「新故鄉社區營造計畫」及「地方文化館計畫」，2008年持續規劃「新故鄉社區營造第二期計畫」及「地方文化館第二期計畫」，希冀健全文化生活環境，使各地方文化館與社區成為文化生活的重要基石。2013年為落實文化平權及均衡城鄉發展，開始推動「村落文化發展計畫」，2016年延續推動「社區營造三期及村落文化發展計畫」。除此之外，為結合博物館法政策，促成博物館及地方文化館資源整合及跨域加值，自2016年起地方文化館計畫與博物館相關輔導推動計畫合併辦理，2018、2019年博物館與地方文化館相關計畫編列於前瞻基礎建設預算下。以下就2019年文化部辦理社區營造概況，包含社區營造及村落文化發展計畫、博物館與地方文化館推動與輔導（2018、2019年為推動博物館與地方文化館發展計畫）相關計畫進行說明。

			1.文化部社區營造相關預算編列概況

			為了推動社區營造，2019年文化部編列「社區營造與村落文化發展計畫」3.07億元預算，另於前瞻基礎建設預算編列「推動博物館與地方文化館發展計畫」8.22億元，總計編列11.29億元經費。近年來文化部在社區總體營造之經費於2015年金額已提高至6億元以上，2016年雖略微降低，但仍在6億元以上，2017年則大幅增加至8.35億元，2018年則略微下滑至7.74億元，2019年前瞻基礎建設預算編列「推動博物館與地方文化館發展計畫」大幅增加，總經費達11.29億元，社區營造預算占文化部總預算及前瞻基礎建設預算之比率亦由2018年之3.56%提高至2019年之4.00%。請參考圖3-2-3及統計表B-3-1。
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			2.文化部補助辦理社區營造金額

			在文化部補助縣市政府辦理社區總體營造金額上，核定金額共計為1,450,917千元，其中社區營造三期及村落文化發展計畫為163,030千元，博物館與地方文化館發展計畫為1,287,887千元。各地方政府中社區總體營造總計獲得補助金額最高者為高雄巿（264,060千元），其次為臺南市（144,327千元），其中社區營造第三期及村落文化發展計畫補助金額最高者為臺中巿（14,290千元），博物館與地方文化館發展計畫補助金額最高者則為高雄市（253,710千元）。有關文化部補助各地方政府社區營造預算金額及核定金額請參考統計表B-3-1、B-3-2所示。

			除了對各縣市政府補助之外，2019年文化部對民間團體經費補助為220件，補助金額為181,471千元。有關文化部社區營造補助民間團體經費請參考統計表B-3-4。

			3.文化部補助辦理社區營造成果概況

			（1）社區營造及村落文化發展計畫

			2019年社區營造及村落文化發展計畫執行成果包括：

			●共計培力689處社區營造點，辦理社造與村落藝文發展活動550場次及培育課程計2,950場次。

			●推動社區營造及村落文化補助作業，共辦理2梯次審查，計核定450案，實際完成核銷419案，促進166個團體及社群參與、在地知識應用活化78件、城鄉交流合作54件，帶動167位青年參與；青年村落文化行動計畫，完成主題課程、工作坊、成果展覽等420場，串聯120個合作社群處；原住民村落文化發展計畫共補助32案及委託20位輔導員進行個案輔導。

			●以社造推動委員會及社造中心為基礎，推動跨局處整合方案，累計召開討論會議189場次。

			（2）博物館及地方文化館發展計畫

			文化部配合新故鄉社區營造計畫研提「地方文化館計畫」（91～96年）、「地方文化館第二期計畫」（97～104年），利用地方既有的閒置空間輔導成為地方文化的展示館所，也整合在地有形與無形文化資源，發揮守護地方記憶之功能。2016年開始，配合博物館法通過，文化部以「博物館及地方文化館計畫」持續推動我國多元類型館所發展，透過館舍分流輔導策略，整合地方文化資源，強化在地連結，深耕地方，以跨域加值策略，發展整合協作平臺，進行資源整合，並以不蓋新的建築，整修利用舊有或已有的建築空間，透過展演內容充實活化，結合在地居民、團體力量，誘發地方與民間活力，進而發展出符合地區需求、優質而貼近民眾的地方文化環境。就執行結果觀察，2019年共補助22縣市辦理1,171場人才培育活動，培育39,122人次，所補助各縣市館舍入館人數計2,693.4萬人次。有關博物館及地方文化館計畫各縣市辦理成果請參考統計表B-3-3。

			（二）社區大學辦理概況

			社區大學之成立旨在提供十八歲以上社區居民終身學習機會、提升其人文素養與生活知能、培育社會健全公民及促進社區發展，亦為文化人才培育重要管道之一。根據教育部統計，2019年各縣市政府自行辦理或委託辦理之社區大學校數共計89所，學員數達45.0萬人次，經費收入高達13.55億元，經費支出則為13.18億元。就歷年狀況觀察，近年來社區大學的校數未有顯著增加，但學員數則有逐年增加的現象，自2012年起學員數皆超過30萬人次，2017年則突破40萬人次，2019年則高達45萬人次。有關社區大學之辦理概況詳見圖3-2-4及統計表B-3-5。
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			（三）推廣教育中心文化人才培育

			有鑑於國內各大專校院除了開設文化相關科系以培育文化人力之外，學校推廣教育也可能開設各項文化相關課程，進行民間文化人力之培育。因此，本報告針對教育部管轄之155家推廣教育中心開設文化人才培育情況進行調查。
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			在推廣教育中心方面，本次回收之127家推廣教育中心問卷中，計56家曾於2019年開設文化相關課程並提供人才培訓課程相關資料。就各推廣教育中心課程開設情況觀察，2019年每家推廣教育中心平均開設36場文化人才培育課程，授課師資每家平均為30人次。為了培訓人才，2019年推廣教育中心共開設50,945小時課程，培育31,478人次。有關各育成中心、推廣教育中心開設之課程辦理狀況，請參考表3-2-2及統計表B-3-6。

			（四）第三部門

			為瞭解第三部門文化人才培育狀況，本報告採用文化部「文化財團法人業務自我檢視策劃表」資料進行統計。在文化部主管之200家文化事務財團法人，本次回收144家自我檢視策劃表中，計有76家提供2019年文化人才培育概況資料。就已開設課程或活動者之辦理場次與培訓人數觀察，76家文化事務財團法人共計辦理3,191場次，15,256小時的活動或課程，並培訓1,878,008人次。有關各文化事務財團法人辦理文化人才培育概況，請參考表3-2-3、統計表B-3-7。
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			（五）海外華語推廣

			海外華文學校、臺灣學校及中文班為海外傳承母國文化及推展華文教育重要之場所。根據僑務委員會統計，於僑務委員會備查之僑校（涵蓋華文學校、臺灣學校及中文班）總計2,348所，其中華文學校1,669所，占71.08%；臺灣學校4所，占0.17%，中文班675所，占28.75%。有關海外華文學校、臺灣學校及中文班之分布概況，請參考圖3-2-5、統計表B-3-8。
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			另外，為增進海外華裔青年華語文能力、認識中華文化及瞭解臺灣建設與發展，僑務委員會自1989年起舉辦海外華裔青年華語研習活動，內容包括華語教學、國粹研習、文化講座、交流聯誼與參訪活動。2019年共計有1,073人參與，以亞洲參加人數623人最多，美洲291人次之。請參考圖3-2-5、統計表B-3-8。

		

	
		
			參、文化與社會

			文化與社會主要呈現我國文化資源與各領域文化活動的展現、參與及交流情況，主要內容包含文化資源、藝術活動發展、書籍、影視與流行音樂發展、文化交流、文化參與及觀光概況。

			一、文化資源

			本報告將文化資源分為文化設施、文化資產二部分，其中文化設施之文化展演場所資料乃根據文化部於全國藝文活動資訊系統所刊載之臺閩地區文化展演場所分類為內容；博物館則呈現博物館專業認定家數及地方文化館家數。文化資產包含：古蹟、歷史建築、聚落建築群、考古遺址、文化景觀、古物、傳統藝術、民俗、口述傳統、傳統知識與實踐及自然地景概況。

			（一）文化設施

			本報告將文化設施界定為對公眾開放的表演展示空間與設施，本部分除呈現全國藝文活動資訊系統之文化展演場地資訊外，亦另外呈現博物館及地方文化館家數。

			1.文化展演場所

			本報告於文化展演場所採用之數據為文化部全國藝文活動資訊系統所刊載之臺閩地區展演場地相關數據。2019年我國文化展演場所總計3,967處，平均每百萬民眾享有之文化展演場所數為168個。展演場所最多的都市是新北巿（471處），其次為桃園市（440處），第三為高雄巿（395處）、接續為臺南市（335處）、臺北市（309處）、臺中市（252處），六都擁有全國一半以上（占全國數量的55.51%）的文化展演場所，其中前三個縣市約占全國的三分之一（占全國數量的32.92%）。整體而言，我國目前的文化展演場所在數量分布上仍以北部縣市居多。有關2019年全國文化展演之場地類型，請參考統計表C-1-1；2015年至2019年全國活動展演場所之數目，請參考表3-3-1。
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			2.博物館及地方文化館

			本報告對博物館之說明乃採用文化部「博物館及地方文化館計畫」所提供的名單進行說明。

			（1）博物館及地方文化館家數

			博物館是一個國家文明與進步的象徵，隨著經濟的蓬勃發展，民眾的文化、教育水準日漸提高，對於博物館等文化機構之需求日益強烈。而文化部配合新故鄉社區營造計畫研提「地方文化館計畫」（91~96年）、「地方文化館第二期計畫」（97~104年），利用地方既有的閒置空間輔導成為地方文化的展示館所，亦整合在地有形與無形文化資源，發揮守護地方記憶之功能。2016年開始，配合博物館法通過，文化部以「博物館及地方文化館計畫」持續推動我國多元類型館所發展，提供社會大眾更多元豐富的文化環境，具體落實文化公民權。爰此，依「博物館及地方文化館計畫」資訊，目前博物館及地方文化館家數共計315家，其中博物館家數為77家，公立家數為71家，私立為6家；地方文化館家數為238家，公立為168家，私立為70家。有關博物館及地方文化館家數統計請參見統計表C-1-2。

			（2）國立文化相關機關典藏概況

			另為瞭解國內文化相關機關典藏／收藏／蒐藏／館藏概況，本報告以文化部附屬機構及中央文化相關機關為範圍，調查博物館典藏／收藏／蒐藏／館藏之收藏作品概況，本次共計蒐集國立故宮博物院、國立傳統藝術中心、國立國父紀念館、國立中正紀念堂管理處、國立歷史博物館、國立臺灣美術館、國立臺灣工藝研究發展中心、國立臺灣博物館、國立臺灣史前文化博物館、國立臺灣歷史博物館、國立臺灣文學館、國家人權博物館、國立新竹生活美學館、國立彰化生活美學館、國立臺東生活美學館、國家兩廳院、蒙藏文化中心、國家鐵道博物館籌備處、國史館、國史館臺灣文獻館、國家圖書館、國立臺灣藝術教育館、國立自然科學博物館、國立臺灣科學教育館、國立科學工藝博物館、國立臺灣圖書館、國立海洋科技博物館、國立公共資訊圖書館，共28個機構之典藏／收藏／蒐藏／館藏品概況。有關各機關典藏／收藏／蒐藏／館藏品概況，請參考統計表C-1-3、C-1-4。

			（二）文化資產

			依據文化資產保存法，我國文化資產包括有形文化資產與無形文化資產。有形文化資產包括（一）古蹟；（二）歷史建築；（三）紀念建築；（四）聚落建築群；（五）考古遺址；（六）史蹟；（七）文化景觀；（八）古物；（九）自然地景、自然紀念物。無形文化資產包括（一）傳統表演藝術；（二）傳統工藝；（三）民俗；（四）口述傳統；（五）傳統知識與實踐。近5年之文化資產指定與登錄數請參考表3-3-2。

			1.有形文化資產

			（1）古蹟、歷史建築、聚落建築群、文化景觀、考古遺址

			在有形文化資產方面，2019年古蹟個數為969處，歷史建築1,564處，聚落建築群17處，文化景觀70處，考古遺址51處，其中以歷史建築個數最多；而2019年古物件數則有2,107件／組。近5年有形文化資產指定與登錄數請參考表3-3-2，各縣市2019年指定或登錄有形文化資產數目與新增情況，請參考統計表C-1-5、C-1-6、C-1-7、C-1-8。

			（2）自然地景、自然紀念物

			在自然地景方面，文化資產保存法第3條第1項第1款所規範的10大類有形文化資產中，第9目之「自然地景、自然紀念物」屬於自然資產，其定義為：「指具保育自然價值之自然區域、特殊地形、地質現象、珍貴稀有植物及礦物」，其中自然地景可再區分為「自然保留區」及「地質公園」2種，自然紀念物再區分為「珍貴稀有植物」、「珍貴稀有礦物」、「特殊地形及地質現象」3種。2019年臺閩地區自然地景共計23處，其中自然保留區計22處、地質公園1處；自然紀念物共計4種，其中珍貴稀有植物4種，珍貴稀有礦物0種，特殊地形及地質現象0個。有關我國自然地景及自然紀念物概況，請參考表3-3-2及統計表C-1-10。

			[image: ]

			2.無形文化資產

			在無形文化資產方面，2019年傳統藝術個數為409項，民俗192項，口述傳統9項，傳統知識與實踐6項。近5年無形文化資產指定與登錄數請參考表3-3-2，各縣市2019年指定或登錄無形文化資產數目與新增情況，請參考統計表C-1-9。

			3.文化資產維護經費

			2019年文化部文化資產局在文化資產之維護經費共計440,060千元，較2018年之479,457千元減少8.22%，其中以古蹟及歷史建築之維護經費最高，為391,967千元，占總維護經費之89.07%。有關文化資產維護經費，請參考統計表C-1-11。

			（三）文化部辦理文化資產類獎項概況

			為獎勵個人、團體或企業參與文化資產保存維護，文化部於2009年開始辦理國家文化資產保存獎，每3年辦理一次，以表彰對文化資產奉獻者的努力。有關2017年國家文化資產保存獎辦理狀況及獲獎狀況請參考表3-3-3及統計表C-1-12。

			[image: ]

			二、藝文展演與節慶

			本部分先說明我國藝文展演活動與節慶概況，公共藝術以文化部出版之公共藝術年鑑資料為基礎，其係依「公共藝術設置辦法」規定，經中央部會及各縣市公共藝術審議會備查之公共藝術設置計畫案為內容，其次再以文化部所建置之「全國藝文活動資訊系統」對於民眾參與文化藝術活動進行描繪；另外，亦說明各文化相關機關參觀人次及活動辦理概況、第三部門辦理藝文活動概況，以及各縣市藝文活動辦理概況。透過藝文展示設置、展演活動的統計數據，讓民眾能夠更理解國內文化活動的概況。

			（一）公共藝術作品展示

			1.公共藝術設置概況

			為說明我國公共藝術概況，本報告以2019年公共藝術年鑑收集資料為內容。2019年共有127個新設置完成之公共藝術設置案，344件作品，另外教育推廣計畫案計80案，並通過各縣市公共藝術審議（委員）會審議（備查），二者共計207案，公共藝術設置案計畫經費為574,584,570元。

			在審議或備查完成之公共藝術設置計畫案數（不含推廣計畫）以臺中市最多（34案），其次為臺南市（14案）及桃園市（10案），再其次為臺北市（9案）。在公共藝術作品類型方面，以雕塑類作品件數最多，共計136件；其次為組合形式（49件）及傢具設施（37件）。關於各縣市審議或備查完成的案數及作品類型件數，請參考圖3-3-1及統計表C-2-1、C-2-2。各縣市公共藝術基金/專戶概況請參考統計表C-2-3。
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			2.公共藝術獎

			為鼓勵傑出興辦單位，文化部於2007年開始辦理公共藝術獎，每2年辦理一次，旨在獎勵民間及公部門具美感和新意的公共藝術作品，藉以彰顯我國公共藝術成果，加深民眾對公共藝術的認知及瞭解。有關近年來公共藝術獎辦理狀況及獲獎狀況請參考表3-3-4及統計表C-2-4。
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			（二）全國藝文活動展演概況

			根據文化部所建置之「全國藝文活動資訊系統」資料，2019年全國藝文活動共計舉辦57,246個，較2018年增加2.52%。在出席人次方面，2019年為255,389千人次，較2018年增加7.09%。若以人口規模進行衡量，2019年平均每萬人享有之藝文活動個數為24個，平均每人出席藝文活動個數為10.82個。請參考圖3-3-2及表3-3-5。
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			就藝文活動的辦理區域狀況觀察，2019年藝文活動舉辦個數最多為臺北市，共計舉辦7,574個活動，其次為新北巿7,365個活動。就藝文活動的出席人次觀察，臺北市藝文活動出席人次最多，達53,263千人次，其次是新北市的34,027千人次。整體觀之，六都為藝文活動舉辦個數與出席人次最多之縣市，六都活動個數與出席人次占比達全國總數之70.58%及72.79%。就各類別展演活動觀察，語文與圖書類的活動個數最多，計14,994個，占全國活動個數26.19%；其次是影視／廣播類活動，共計8,051個，占14.06%。有關各縣市藝文活動之辦理概況及活動類型請參考統計表C-2-5。
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			（三）文化相關機關藝文活動概況

			1.國立文化相關機關參觀人次

			2019年國立文化相關機關共計32家，總入館人次為4,268.59萬人次，較2018年大幅增加14.55%，平均每館入館人次為133.39萬人次，其中收費入館人次為113.72萬人次，占總入館人次之26.64%，國內對於文化機關之參觀仍以免費參觀為主，2019年收費入館人次占比較2018年低。在各文化相關機關參觀人次中，以國立中正紀念堂管理處之參觀人次最多，總計有520.80萬人次，其次為國立故宮博物院，計有488.16萬人次，再其次為國立國父紀念館之471.59萬人次，請參考表3-3-6及統計表C-2-6。至於2019年各文化相關機構舉辦的活動，其出席人次請參考統計表C-2-7。
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			2.第三部門藝文活動辦理概況

			本次調查回覆問卷的144家文化事務財團法人中，計有99家提供相關藝文活動概況，其中以「中華民國電影事業發展基金會」辦理藝文活動場次最多（810場次），其次為「財團法人臺灣基督長老教會傳播基金」（500場次），再其次為「財團法人公共電視文化事業基金會」（298場次）。

			在活動出席人次方面，以「財團法人臺灣基督長老教會傳播基金」最高（106萬人次），其次為「財團法人中強光電文化藝術基金會」（53.9萬人次），再其次為「財團法人陽明海運文化基金會」（37.8萬人次）、「財團法人創價文教基金會」（32.7萬人次）、「財團法人臺灣博物館文教基金會」（27.0萬人次）、「財團法人臺灣生活美學基金會」（24.4萬人次）、「財團法人台灣新光保全文化藝術基金會」（23.7萬人次）、「財團法人力晶文化基金會」（22.6萬人次），其餘單位之活動出席人次皆在20萬以下。請參考統計表C-2-8。

			（四）兩廳院售票系統銷售概況

			根據兩廳院之「兩廳院售票系統2013～2019年消費行為報告」統計，2019年兩廳院售票系統購票活動場次共計7,119場，銷售金額達13.6億元。就各類活動觀察，以戲劇類之售票場次及銷售金額最高，戲劇類場次占所有場次之40.96%，戲劇類銷售金額占整體銷售金額之44.85%。請參考圖3-3-3及統計表C-2-9。
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			（五）藝術節與節慶

			1.文化部及行政法人辦理藝術節慶活動

			2019年文化部及附屬單位與行政法人辦理之藝術節慶活動包含臺灣戲曲藝術節、亞太傳統藝術節、春遊國美—美術節系列活動、臺灣美術雙年展、亞洲藝術雙年展、屯區國際藝術節、孩子的歌謠季、綠島人權藝術季、臺灣國際人權影展、小鎮藝術節、島嶼音樂季、花東原創生活節、TIFA臺灣國際藝術節、兩廳院夏日爵士戶外派對、舞蹈秋天及西藏文化藝術節，其辦理時間、參觀人次請參考表3-3-7、統計表C-2-10。

			另外，為培養藝文欣賞人口及藝術專業人才，推動「地方文化特色及藝文人口培育計畫」，其中「臺灣文化節慶升級」為其重點之一，主要為協助縣市政府辦理具在地特色或在地知名特色之文化節慶，並導入節慶專業經理（策展人、藝術總監）及專業規劃執行理念，強化在地文化藝術創作者及藝術工作者之深度參與，並增加在地社區參與、建立民眾共識與建立周邊產業串聯模式。2019年共計補助14個文化藝術節慶，補助核准經費共計43,600千元。文化部補助臺灣文化節慶升級概況請參考統計表C-2-11。

			[image: ]

			2.各縣巿政府主辦之重要藝術節慶活動

			為培養地方文化藝術之基盤，各縣市政府規劃辦理各項主題藝術節，藉以提升地方藝文活動能量，進而帶動地方文化藝術發展。2019年由各縣市文化局（處）共計舉辦182個文化藝術節慶活動，超過1,210.78萬人次參觀，其中有64個節慶活動有國外藝術團隊／個人參與演出或展覽。2019年各縣市政府文化局（處）辦理之重要藝術節慶活動請參考表3-3-8及統計表C-2-12。

			除文化局（處）所舉辦之文化藝術節慶活動外，新北市、桃園市、臺南市、高雄市、宜蘭縣、苗栗縣、彰化縣、南投縣、嘉義縣、臺東縣、澎湖縣、基隆市、新竹市及金門縣所提供之2019年縣市政府其他單位所舉辦的活動請參考統計表C-2-12。
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			（六）藝文團體概況

			1.文化部及國家文化基金會獎助藝文團體概況

			藝文團體為從事音樂、戲劇、舞蹈、綜合技藝或其他藝文推廣活動之團體，挹注文化資源培植優質演藝團隊，對於表演藝術生態長遠發展具有重要的影響。為使國內表演藝術得以長期穩定發展，文化部特依據團隊規模及發展階段之不同，推行分級獎助機制，而自2018年起逐年編列預算，將「演藝團隊分級獎助專案」審查及評鑑工作移撥至國家文化藝術基金會辦理，並於2019年更名為「演藝團隊年度獎助專案」。

			2019年演藝團隊年度獎助專案，2019年計有149個團隊提出申請，共評選出86個獲補助團隊，總補助金額1億4,500萬元。各類別補助結果為：音樂類補助18團，補助金額3,380萬元；舞蹈類補助22團，補助金額3,460萬元；傳統戲曲類補助17團，補助金額3,000萬元；現代戲劇類補助29團，補助金額4,660萬元。其中，共計9個新進團隊首次獲得本專案補助，包括音樂組的巴洛克獨奏家樂團（高雄）、心心南管樂坊，舞蹈組的壞鞋子舞蹈劇場、安娜琪舞蹈劇場，傳統戲曲組的雲林五洲小桃源掌中劇團（雲林），現代戲劇組的影響．新劇場（台南）、瘋戲樂工作室、狠劇場、四把椅子劇團。
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			另外，文化部於2013年首度推出臺灣品牌團隊獎助政策，由財團法人雲門舞集文教基金會、明華園戲劇團、財團法人擊樂文教基金會、紙風車劇團、財團法人優人文化藝術基金會等5個表演藝術團隊獲得此殊榮。2019年度臺灣品牌團隊計畫，共計6個表演藝術團隊獲得補助，雲門文化藝術基金會3,900萬元，紙風車劇團1,550萬元、財團法人擊樂文教基金會1,600萬元、財團法人優人文化藝術基金會1,100萬元、明華園戲劇團1,000萬元、唐美雲歌仔戲團950萬元，合計補助總金額為1.01億元。有關文化部獎助表演藝術團體概況請參考表3-3-9及統計表C-2-13。

			2.藝文團體立案概況

			藝文團體立案與輔導係由各縣市設立自治條例管理之，包含演藝團隊與文化基金會。2019年各縣市立案之演藝團體數達6,570個，以臺北市立案之演藝團體數最多，達1,644個，其次為新北市之989個。至於文化基金會方面，各縣市立案之文化藝術基金會總計為503家，亦以臺北市之家數最多，達154家。就歷年來個數與家數觀察，歷年來演藝團體個數逐年增加，文化藝術基金會2017年以前亦是逐年增加，2017年雖略微減少，但2018、2019年則持續增加。請參考圖3-3-4，各縣市藝文團體概況詳見表3-3-10及統計表C-2-14。
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			3.街頭藝人展演場地與人數／團隊數概況

			街頭藝人表演為展現城市風貌之一環，目前臺灣街頭藝人亦由各縣市文化局（處）設置自治管理條例管理之，取得街頭藝人證照者才能於該縣市指定之街頭展演場地進行展演。2019年各縣市街頭藝人計有15,818人次／組次，以臺中市及彰化縣之人次／組次最高，分別為2,793及1,094人次／組次。在街頭藝人展演場地上，各縣市目前開放展演場地數共計1,020處，以臺北市234處最多，其次為桃園市之111處。各縣市街頭藝人概況詳見表3-3-11及統計表C-2-15。
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			（七）文化部辦理表演及視覺藝術類獎項概況

			文化部辦理之表演及視覺藝術類領域相關獎項包括國家工藝成就獎、臺灣工藝競賽、中華民國版印年畫徵選、全國美術展、中山青年藝術獎、舞躍大地舞蹈創作比賽、傳藝金曲獎、NTSO青年音樂創作競賽、中華民國全國社會組合唱比賽、璞玉發光—藝術行銷活動，各獎項辦理狀況及獲獎狀況請參考表3-3-12及統計表C-2-16。
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			三、人文與出版

			本部分首先說明文化部圖書翻譯及獲獎好書推介之業務概況，其次說明2019年新書及政府出版品出版狀況，以及文化部辦理之文學與出版獎項，最後再呈現圖書館資源與借閱概況，以描繪我國圖書出版發展概況。

			（一）圖書翻譯

			文化部為鼓勵臺灣原創作品之翻譯出版，自2015年發布「翻譯出版補助作業要點」，將原臺灣文學館辦理之「臺灣文學翻譯出版補助計畫」納入，將原僅限於文學類之補助，擴大至其他出版類，類別涵蓋小說、非小說、圖文書、漫畫，每年針對外國出版社或外國譯者提供補助。2019年臺灣出版品翻譯共計補助14件翻譯出版計畫，預計首刷數量共計38,500冊。請參考表3-3-13及統計表C-3-1。
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			（二）出版概況

			1.新書出版概況

			在新書出版狀況上，本報告以申辦ISBN的出版機構及出版書冊種數與筆數說明我國新書出版狀況。根據國家圖書館書號中心統計，2019年總計4,952個出版單位出版了36,810種新書，平均每千人擁有1.56本新書。近年來平均每千人新書擁有本數有逐年下降的趨勢，2017雖略微回升，但2018年則持續下降，2019年更降至1.56本，為近10年來最低。若與2018年相較，出版機構略增0.24%，新書種數減少5.89%。至於2019年申請出版品預行編目（CIP）之申請筆數為23,155筆，占全部新書申請筆數之56.32%。請參考圖3-3-5及統計表C-3-3。

			若依圖書分類統計，以「語言文學類」為申請量最高的類別，占ISBN申請數量之20.68%，其次為「社會科學類」，占16.23%。關於歷年出版新書類別統計請參考統計表C-3-4。
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			2.政府出版品出版概況

			政府出版品為政府各級機關所出版之刊物與圖書，除反映政府的相關職能，也涵蓋了許多民間出版機制不及的領域，可視為「國家寶藏」的一種。2019年政府出版品出版件數為4,700件，較2018年增加3.5%，銷售冊數為185,851冊，較2018年增加21,733冊（增加13.24%）。有關政府出版品之出版件數及銷售狀況請參考圖3-3-6及統計表C-3-5。
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			（三）台北國際書展辦理概況

			為增進國際出版品之交流，政府每年定期舉辦「台北國際書展」，2019年為第27屆，6天展期中，參展國家數達52個，出版社數達735個，共設置1,859個攤位，共吸引58萬人次參觀。2019年台北國際書展辦理成果請參考統計表C-3-6。

			（四）獲獎好書推介

			為能夠培養民眾閱讀的習慣，並鼓勵優良讀物的出版與寫作，政府及民間機構定期舉辦優良讀物的推介，期望透過優良讀物的閱讀，能夠培養民眾對事物的認識、觀察及瞭解的能力，並能提高閱讀品味。2019年文化部辦理之「中小學生優良課外讀物推介評選」共計推介590種讀物，臺北市立圖書館等辦理之「好書大家讀年度最佳少年兒童讀物獎」推介110種。請參考表3-3-14及統計表C-3-2。
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			（五）文化部辦理之文學與出版類獎項

			為鼓勵文學、漫畫創作及有卓越表現之出版事業及從業人員，文化部定期舉辦文學及出版領域相關獎項，以期能推動、彰顯臺灣文學與出版表現。2019年文化部舉辦之文學與出版獎項包括「臺灣文學獎」、「金鼎獎」、「金漫獎」、「文薈獎」及「後山文學獎」。各獎項辦理狀況及獲獎狀況請參考表3-3-15及統計表C-3-7。
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			（六）圖書館概況

			根據圖書館年鑑統計，2018年我國圖書館家數為5,393家，館藏冊數達2.09億冊，閱覽席位為49.93萬席。在冊數與借閱人次上，國人於國內圖書館借閱總冊數達1億2,889.6萬冊，借閱人次為4,696.9萬人次，較2017年增加15.3萬人次，增加0.33%，平均每位借閱人次借閱2.74冊圖書。若以人口數計算，平均每百位民眾享有之圖書館閱覽席位數為2.12席，平均每位民眾至圖書館借閱了1.99次，借閱了5.46冊圖書。請參考表3-3-16及統計表C-3-8。

			[image: ]

			四、影視與流行音樂

			本部分將分別說明電影、廣播電視及流行音樂之發展概況，各部分將先描述各產業市場概況，再說明文化部舉辦之獎項及重要活動辦理概況，以期能展現我國影視與流行音樂發展樣貌。

			（一）電影

			1.電影院營業家數

			2019年電影院家數為119家，廳數共計918廳，平均每十萬人享有3.89個電影銀幕數。觀察2010年至2012年間電影院家數變化狀況，電影院家數及電影院廳數皆呈現逐年減少的現象，平均每人享有之電影銀幕數亦逐年減少，但隨著國內看電影的風潮再現，2013年起在電影院廳數及每十萬人享有之電影銀幕數皆逐年增加的現象，2018年更大幅增加7間電影院101廳（銀幕），2019年雖電影院總數僅增加1間，但電影廳（銀幕）廳數仍增加35個。有關歷年電影院家數請參考圖3-3-7及統計表C-4-1。
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			2.電影片審議分級部數

			2019年電影片審議分級部數共計840部，其中國片7 審議分級部數較2018年略微增加2部，為125部，占整體影片部數的14.88%；港、陸片在臺審議部數為30部，占整體影片部數的3.57%；其他外國片為685部，所占比率為81.55%。整體來看，我國電影片審議分級部數每年均以其他外國片部數最高，2014年已超過500部，2018年已高達748部，但2019年則降至685部。請參考圖3-3-8及統計表C-4-2。

			
				7　本報告所稱國片係指「國產電影片及非國產電影片認定基準」所稱之國產電影片，以及經認定原產地為中華民國之非國產電影片。
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			3.電影片票房

			（1）全國電影票房

			我國電影片映演業者自2016年6月11日起依據《電影法》之規定提供全國票房資料，根據電影片映演業者依電影法規定提供予文化部影視及流行音樂產業局之電影票房資料，2019年全國電影發行部數為827部，以亞洲其他地區及美洲的電影數量占多數，分別有268部（占32.41%）與251部（占30.35%），國片有77部（占9.31%）；電影總票房為101.91億元，相較於2018年，票房減少5.47%。其中國片票房為7.03億元，較2018年減少13.27%，國片票房占整體票房比率降至6.9%，港陸澳地區影片占比為2.49%，其他外國片則占90.61%（以美洲達79.20億元，占77.71%居多）。有關臺灣電影票房請參考表3-3-17、圖3-3-9及統計表C-4-3、C-4-4。
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			若依生活圈區分，在各生活圈之票房占比及觀影人次上，以北北基宜地區占比最高，2019年北北基宜地區占全國電影票房之46.12%，其次為中彰投地區占15.76%。有關臺灣以生活圈區分之電影票房占比請參考統計表C-4-5。

			（2）國片票房概況

			2019年國片電影票房第一名至第三名分別為《返校》、《第九分局》及《五月天  人生無限公司》，但僅有《返校》之電影票房破億元，其餘皆未破億元，票房亦皆低於5,000萬元，但若觀察累積票房，則《比悲傷更悲傷的故事》亦破億元。有關2019年國片票房請參考表3-3-18及統計表C-4-6。
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			4.金馬獎及文化部辦理之電影類獎項

			在電影獎項方面，文化部每年定期輔導財團法人中華民國電影事業發展基金會辦理金馬獎，為臺灣與華語電影業界的年度盛事之一，2019年為第56屆；而金穗獎為獎勵優良影像創作之獎項，2019年公布第41屆獲獎狀況，而徵選優良電影劇本獎則為扶植臺灣電影界之編劇人才。各獎項辦理狀況及獲獎狀況請參考表3-3-19及統計表C-4-7。
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			（二）廣播電視

			1.廣播電視事業資訊傳播類許可家數

			根據國家通訊傳播委員會統計，2019年國內無線廣播電臺家數為171家，無線電視電臺為5家，衛星廣播電視節目供應家數為114家，頻道數為275個頻道，直播衛星廣播電視服務經營為5家，社區共同天線業者為5家，有線電視系統經營業者為64家。請參考圖3-3-10及統計表C-4-8。
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			2.有線廣播電視事業訂戶數

			2019年我國有線電視訂戶數為497.5萬戶，家戶普及率為56.32%，普及率低於2018年；數位機上盒訂戶數亦為497.5萬戶，較2018年減少1.98%，占有線電視訂戶數比率達99.99%，占全國總戶數之56.32%，隨著數位化發展，有線電視之數位用戶已趨近有線電視訂戶數。數位付費頻道訂戶數則為154.9萬戶，僅占全國總戶數之17.54%。另外，多媒體內容傳輸平台之訂戶數為208.2萬戶，普及率上升至23.57%。有關歷年有線廣播電視事業訂戶數請參考圖3-3-11及統計表C-4-9，各縣市區域有線廣播電視事業普及率請參考統計表C-4-10。
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			3.文化部辦理之廣播電視類獎項

			2019年文化部辦理之廣播電視類獎項，共計辦理「廣播金鐘獎」、「電視金鐘獎」、「電視節目劇本創作獎」、「金視獎」及「連續劇電視劇海外公開播送公開傳輸獎」五項獎項。其中「廣播金鐘獎」及「電視金鐘獎」至2019年已辦理54屆，為臺灣電視廣播圈的年度盛事，「電視節目劇本創作獎」為獎勵優良電視節目劇本創作之獎項，「金視獎」為獎勵全國各地有線電視系統業者製播優良地方性節目。各獎項辦理狀況及獲獎狀況請參考表3-3-20及統計表C-4-11。
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			4.台北電視內容交易及創投媒合會辦理概況

			為使臺灣成為華語影視人才的供應重鎮，奠定臺灣於華人地區節目製作品牌風格及代表地位，並打造臺灣成為亞太華語文地區電視劇產製王國，台北電視節自2004年開始辦理，已成為吸引國外廠商來臺洽談交易的重要平臺。2015年起則改為「台北電視內容交易及創投媒合會」，2019年參展的廠商有64家，共有20個國家／地區的國際買家來臺參加，計有5,435參訪人次，交易時數達2,483小時。2019年台北電視內容交易及創投媒合會辦理成果請參考統計表C-4-12。

			（三）流行音樂

			1.臺灣地區唱片市場銷售概況

			根據財團法人臺灣唱片出版事業基金會資料，我國2019年音樂銷售額約為新臺幣21.23億元，較2018年減少4.29%。雖近年來臺灣唱片市場總銷售金額已逐步回升，且於2016年達近5年來最高，為23.24億元，惟2017年受實體唱片銷售金額大幅下滑，整體唱片市場呈現下滑現象，2018年雖略微回升，但在2019年實體唱片銷售金額持續大幅下滑，數位音樂市場未有成長下，2019年整體音樂市場銷售金額仍呈現下滑。在結構上，實體唱片銷售金額2019年為4.46億元，較2018年大幅下降12.97%，而數位音樂的銷售金額亦呈現下降，為16.78億元，較2018年減少1.69%，整體而言，2019年臺灣地區音樂市場在結構上呈現實體唱片衰退，數位銷售亦未能有成長的現象。請參考圖3-3-12及統計表C-4-13。
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			2.文化部辦理流行音樂類獎項

			在流行音樂方面，文化部定期舉辦之獎項包含「流行音樂金曲獎」、「金音創作獎」及「臺灣原創流行音樂大獎」。2019年金曲獎為第30屆，金音創作獎為第10屆，臺灣原創流行音樂大獎為第16屆。各獎項辦理狀況及獲獎狀況請參考表3-3-21及統計表C-4-14。
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			3.金曲國際音樂節及世界音樂節@臺灣辦理概況

			「金曲國際音樂節」源於2010年「金曲音樂週」，為協助我國流行音樂產業建構具國際化之交流、媒合、行銷平台，自2014年起辦理B2B媒合商展為主之「金曲國際音樂節，Golden Melody Festival」，配合金曲獎頒獎典禮時程，規劃辦理「國際論壇」、「商展交易中心」、「商務交流會」、「展示活動」 與「金曲售票演唱會」等；除邀請國內產業及專業人士參與外，並廣邀亞、歐、美洲各國具代表性唱片公司、演出公司、經紀公司、國際媒體、影視業者、國際買家及音樂人等來台參與，希望促成國內外音樂相關產業交流與洽商，展現我國流行音樂的成果及拓展國際合作機會。2019年商展交易中心之參展國內外廠商共計392家，成交值為6.40億元，整體系列活動參與人次約266,000人次。2019年金曲音樂節辦理概況請參考統計表C-4-15。

			為推廣台灣多元音樂，拓展國際文化交流，文化部影視局自2015年辦理「世界音樂節@台灣」，2019年為第5屆，共計辦理19組國際及臺灣團隊表演活動、1場國際媒合會、5場國際講座、4場樂舞工作坊、上百攤市集等，參觀人次約60,000人次。「2019年世界音樂節@台灣」辦理概況請參考統計表C-4-16。

			五、文化交流

			為推動臺灣文化與國際交流，近年來文化部積極結合海外文化中心與附屬單位、國內美術館、博物館及各類藝文與演藝團體等資源，參與國際大展、大賽及藝術節等活動，引介臺灣文化藝術於國際社會，以開啟國際社會進一步了解臺灣當代文化發展的櫥窗。為呈現文化交流概況，以下分別就駐外單位藝文表演與展覽交流、臺法文化獎辦理概況、各領域參與國際文化交流、國外藝文團體或個人來臺展演交流，以及兩岸文化交流等角度，說明我國文化交流概況。

			（一）駐外單位文化活動交流

			1.駐外單位藝文表演與展覽藝術活動交流

			在表演與展覽藝術活動交流上，主要以文化部13個駐外單位之文化藝術活動之辦理場次與出席人次進行說明。

			在活動辦理場次方面，就表演藝術活動來看，文化部駐外單位於2019年共舉辦表演藝術活動322場次，出席人次為98,759人次，其中以駐法國代表處臺灣文化中心舉辦95場次最多，出席人次以駐香港光華新聞文化中心之38,678人次最高。另外，就展覽藝術活動來看，文化部駐外單位於2019年共舉辦展覽藝術活動234場次，出席人次為2,229,752人次，其中以駐紐約辦事處臺北文化中心舉辦55場次最多，出席人次以駐日本代表處臺灣文化中心之824,262人次最多；在其他文化藝術活動上則共舉辦507場次，出席人次為128,123人次，其中以駐法國代表處臺灣文化中心舉辦128場次最多，出席人次以駐法國代表處臺灣文化中心之52,278次最多，相關統計資料請參考表3-3-22。各駐外單位所舉辦之文化藝術活動的名稱、表演團體／承辦或協辦單位、場次及出席人次，請參考統計表C-5-1、C-5-2及C-5-3。
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			2.臺法文化獎辦理概況

			臺法文化獎自1996年起由文化部（前文建會）與法蘭西學院共同辦理，本獎評審會議由臺法雙方逐年輪流於臺北或巴黎召開，以表彰在法國、歐洲及臺灣地區推動臺、法、歐文化交流具特殊貢獻之機構或人士，截至2019年為第24屆，辦理概況請參考表3-3-23及統計表C-5-4。
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			（二）各領域參與國際文化交流概況

			本部分以文化資產之古物／文物進出口展覽概況、文化部補助臺灣演藝團隊及藝術家參與國際文化交流、榮獲國際重要獎項與參與國際文化相關活動情形說明我國於國際文化交流概況。

			1.古物／進出口展覽概況

			2019年國外及中國大陸古物／文物進入我國展覽數量為456組／件，共計展出499天，而國內古物／文物出口展覽部分，出口數量為2組／件，共計展出158天。有關古物／文物進出口展覽狀況請參考表3-3-24及統計表C-5-5。
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			2.補助臺灣演藝團隊及藝術家參與國際文化交流

			2019年文化部補助臺灣演藝團隊及藝術家參與國際文化交流計有9個要點，共計補助241件，辦理1,276場活動，共計超過472.27萬參觀人次。有關2019年文化部補助臺灣演藝團隊及藝術家參與國際文化交流之活動名稱、活動地點、參加團隊、場次／檔次及參觀人次，請參考表3-3-25及統計表C-5-6。
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			3.補助國內作家與出版業者參與國際交流活動

			在文學與出版之國際交流活動上，2019年文化部補助國內作家與出版業者參與9個海外活動，於4個國家舉辦。有關文學與出版業者參與國際交流活動概況請參考統計表C-5-7。

			4.臺灣電影參加國際影展活動

			就我國參與國外影展活動及榮獲國際影展獎項觀察，2019年我國國片參加國際市場展部數計367部次，入選國際影展國片部數計76部次，榮獲國際影展獎項部數為8部次，輔導參加國際電影市場片商計183家次，補助參加國際影展人次為113人次。有關我國參與國外影展活動及榮獲國際影展獎項請參考圖3-3-13、統計表C-5-8及C-5-9。
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			5.補助國內電視業者參與國際影視展

			在電視國際交流活動上，2019年文化部補助國內電視業者參與13場國際影視展（含2場採購案），參展設攤業者共計218家次，參展節目部次共計632部次。有關文化部補助電視業者參與國際影視展概況請參考統計表C-5-10。

			6.流行音樂參與國際音樂節活動

			文化部以設置台灣館、辦理台灣之夜（Taiwan Beats）等方式，參與國際重要流行音樂節，2019年計選薦國內流行音樂團體或個人參與7個國家、7項國際音樂節活動，合計15場演出，參與演出團體或歌手共計34組。有關文化部選薦流行音樂團體或歌手參與國際音樂節活動概況請參考表3-3-26、統計表C-5-11。
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			（三）國外藝文團體或個人來臺展演交流

			就國外藝文團體或個人來臺展演活動情形來看，2019年國外藝文團體或個人來臺展演藝文活動個數總計有7,711個，出席人次為56,574千人次。若從縣市別觀察活動舉辦個數，最多為新北市（1,276個）、其次為臺北市（1,085個），再其次為臺中市（1,065個）、桃園巿（904個）、高雄市（881個）及臺南市（798個），其他各縣市活動個數皆低於500個。若與全國藝文活動場次與出席人次相比較，國外藝文團體或個人來臺展演活動個數雖占13.47%，但出席人次占比達22.15%。就國外藝文團體或個人來臺展演活動的類型來看，活動個數占活動總數比率最高的是「影視／廣播」（66.72%），其次是「古典與傳統音樂」（8.27%）及視覺藝術（5.11%），其他各類活動比率皆未達5.00%。歷年國外藝文團體或個人來臺展演活動情形請參考圖3-3-14及統計表C-5-12，2019年國外藝文團體或個人來臺展演活動縣市別及類型請參考統計表C-5-13。

			[image: ]

			（四）大陸地區文化交流狀況

			本部分以我國核准大陸地區人民來臺從事文教交流、大陸媒體來臺駐點情況、大陸地區廣播電視節目在臺播送審查狀況、申請進口大專專業學術用簡體字版圖書狀況，說明我國在文化領域對大陸地區之開放情況。

			1.大陸地區人民來臺從事文教交流狀況

			綜觀2019年大陸地區人民來臺從事文教交流的狀況可發現，大陸地區人士申請來臺從事文教交流活動共計17,976人次，而各類活動中以「研修生」申請數最多，計16,866人次，占所有文教交流活動之93.83%。就核准數量來看，共有17,827人次，並有18,567人次實際入境來臺交流，核准數亦以「研修生」最多，計16,813人次，占所有文教交流活動之94.31%，其次為宗教教義研修624人次，僅占3.50%。有關歷年及2019年大陸地區人士來臺從事文教交流概況，請參考圖3-3-15及統計表C-5-14、統計表C-5-15。
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			2.大陸媒體來臺駐點記者人次

			2019年大陸地區媒體來臺駐點媒體數維持在10家媒體，來臺記者共計168人次，以福建東南衛視人次最多，為29人次，其次為中央人民廣播電臺，為22人次，再其次為新華社、中央電視臺及廈門衛視，皆為20人次。有關2019年大陸媒體來臺駐點記者人次，請參考圖3-3-16及統計表C-5-16。
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			3.大陸地區廣播電視節目在臺播送審查

			2019年大陸地區廣播電視節目在臺播送審查申請件數為821件，許可件數為821件。有關歷年大陸地區廣播電視節目在臺播送審查件數，請參考圖3-3-17及統計表C-5-17。
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			4.申請進口大專專業學術用簡體字版圖書

			2019年申請進口大專專業學術用簡體字版圖書銷售筆數為444,842種，銷售冊數為1,067,434冊。有關歷年申請進口大專專業學術用簡體字版圖書銷售之種數及銷售之冊數，請參考圖3-3-18及統計表C-5-18。
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			六、文化參與及文化消費

			本部分將依文化參與及消費調查及家庭收支狀況調查說明民眾文化參與及消費概況。2019／2020年我國文化參與及2019年家庭休閒、文化及教育平均消費支出說明如下：

			（一）文化參與率與參與頻率

			本年在調查動態期間為以調查時過去一年的參與狀況為動態期間，並非特定某一年份之狀況，因此，反映的資訊為2019／2020年之平均狀況。

			1.過去一年文化參與概況

			（1）大眾傳播類

			在10,121位15歲以上民眾中，有高達97.8%的民眾於過去一年（2019／2020年）有接觸（收看／收聽／閱讀／使用）大眾傳播媒體活動，僅有2.2%的民眾於過去一年內從未接觸過。就接觸媒體種類來看，以電視的接觸率87.2%為最高，其次為書籍（59.2%），再其次分別為電影（39.4%）、廣播（39.2%）、雜誌／期刊（31.9%）及報紙（31.7%）。另外，在書籍的閱讀率上，若扣除學生，非學生民眾之書籍參與率為56.0%（學生為89.1%）。
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			就全體15歲以上民眾於過去一年內接觸大眾傳播類活動之頻率觀察，在電影方面，平均每年到電影院／戲院觀看電影的次數為1.5次，有參與者的次數為3.9次。在電視、廣播、報紙、雜誌／期刊及書籍方面，以觀看電視的時間最高，平均每週13.4小時（有參與者為15.5小時），其次為書籍5.2小時／週（有參與者為8.9小時），再其次為廣播4.1小時／週（有參與者為10.7小時）。報紙及雜誌／期刊的接觸時間相對較低，且以雜誌／期刊的接觸時間最低，平均每週閱讀時間為1.2小時（有參與者為4.0小時），報紙則為1.3小時／週（有參與者為4.2小時）。有關大眾傳播類之參與率及參與頻率請參考圖3-3-19及統計表C-6-1至C-6-4。

			（2）表演藝術類

			本調查表演藝術的範疇包含戲劇、舞蹈及音樂三大部分，在10,121位15歲以上民眾中，有35.6%的民眾於過去一年內曾參與或欣賞現場表演藝術類活動，64.4%的民眾則從未參與或欣賞過。就民眾參與或欣賞表演藝術類活動來看，以流行音樂類的參與率最高，為16.5%，其次為古典與傳統音樂類（12.7%），再其次為現代戲劇類舞蹈類（11.9%）及舞蹈類（11.6%），以傳統戲曲類的參與率10.9%為最低。

			觀察全體15歲以上民眾於過去一年內參與或欣賞表演藝術類活動之頻率，以欣賞流行音樂及古典與傳統音樂類的次數最高，平均每年皆為0.4次（有參與者為2.8次），其次為舞蹈類及傳統戲曲類之0.3次（有參與者皆為2.7次），現代戲劇類的參與頻率則較低，為0.2次（有參與者為2.0次）。有關表演藝術類之參與率及參與頻率請參考圖3-3-20及統計表C-6-5至C-6-8。
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			（3）視覺藝術類

			本調查視覺藝術的範疇包含繪畫書法類（如水墨、書法與篆刻、水彩、版畫、插畫及素描等）、裝置藝術與多媒體類（如公共藝術、錄像、電腦多媒體及互動藝術等）、攝影類（如一般攝影類、藝術攝影類等）、雕塑類（如石雕、木雕、金屬、泥塑或其他材質的立體呈現等）、工藝類﹝如陶瓷、玻（琉）璃、金工（如金屬、玉石）及珠寶、織染繡、紙藝等﹞及設計類（如平面設計、流行時尚設計及時裝設計、家具設計、建築設計、珠寶設計、室內設計、工業設計、產品設計等）。

			在10,121位15歲以上民眾中，40.7%的民眾過去一年內曾觀賞過現場視覺藝術類之展覽或展示活動，59.3%的民眾未觀賞現場視覺藝術類的展覽或展示活動。就過去一年內民眾觀賞過的視覺藝術類展示活動來看，以繪畫書法類的參與率23.4%最高，其次為裝置藝術與多媒體類（20.6%）、攝影類（15.0%）及設計類（14.7%），工藝類及雕塑類則相對較低，為13.8%及12.2%。就全體15歲以上民眾於過去一年內有參觀視覺藝術類現場展示活動之參與次數觀察，每人平均的參觀次數為1.4次，有參與者的次數則為3.4次。有關視覺藝術類之參與率及參與頻率請參考圖3-3-21及統計表C-6-9至C-6-10。
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			（4）展覽參與概況

			除視覺藝術展覽外，本年調查亦詢問民眾在書展、動漫展、影視展及文創商品展之參與概況。在10,121位15歲以上民眾中，40.7%的民眾於過去一年內曾觀賞過視覺藝術類展覽，27.5%的民眾表示參觀過文創商品展，19.6%的民眾參觀過書展，7.4%的民眾參觀過動漫展，至於參觀過影視展的比率占4.7%，整體而言，過去一年有參觀文化相關展覽的比率占52.4%，另47.6%的民眾表示未參觀過視覺藝術、書展、動漫展、影視展、文創商品展等文化相關展覽。請參考圖3-3-22及統計表C-6-11。
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			（5）文藝民俗節慶活動

			在10,121位15歲以上民眾中，有39.8%的民眾於過去一年曾參觀或參與過文藝民俗節慶活動，60.2%的民眾於過去一年內未在國內參觀或參與過文藝民俗節慶活動。就過去一年內民眾在國內參觀或參與過的文藝民俗節慶活動來看，以傳統與民俗節慶的比率最高，為29.6%，其次為藝術節占17.7%，國家慶典占11.2%。而在過去一年參觀或參與文藝民俗節慶活動的頻率上，平均每人的參觀次數為1.0次，有參與者的次數為2.6次。有關文化藝術機構之參與率與參與頻率請參考圖3-3-23及統計表C-6-12、C-6-13。

			[image: ]

			（6）國內文化藝術機構與設施

			在10,121位15歲以上民眾中，僅有17.9%的民眾於過去一年內未去過國內文化機構或未使用過文化藝術場所，高達82.1%的民眾在過去一年間曾去過國內文化機構或文化藝術場所。就過去一年內民眾去過國內文化機構或使用過文化藝術場所來看，以宗教與民俗機構的比率最高，為48.9%，其次分別為博物館／美術館（46.5%）、圖書館（42.4%）、百貨公司／賣場／書店／餐廳等營業場所附設之展演空間（39.9%）、名勝古蹟／遺址／歷史建築（36.8%）、藝術村／文創園區（29.4%）及紀念堂／紀念館／文物館／文化館（25.1%）。而以表演藝術中心及專業表演館所、綜合性藝文活動場所及社區文化活動中心的比率較低，分別為14.4%、17.8%及18.3%。有關文化藝術機構之參與率參考圖3-3-24及統計表C-6-14。
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			過去一年的15歲以上民眾有參與或欣賞國內博物館的比率為46.5%，53.5%的民眾過去一年未參觀過國內博物館，以參觀美術館／藝術館的比率最高，為26.1%，其次分別為科學博物館（20.1%）及歷史／人文博物館（17.8%）。就全體15歲以上民眾於過去一年內有參觀博物館之參與次數觀察，每人平均的參觀次數為1.3次，有參與者的次數則為2.8次，有關博物館之參與率與參與頻率請參考圖3-3-25及統計表C-6-15、C-6-16。
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			（7）文化技藝的學習

			為瞭解民眾文化技藝的學習狀況及發表情況，本次調查針對民眾曾經學習過文化藝術類（如樂器、歌唱、繪畫、書法、寫作、作曲）技藝概況進行瞭解。

			在文化技藝的學習上，高達55.2%的民眾從小至目前曾經學習過文化相關技藝，其中以學習過繪畫書法類的比率最高，達32.2%，其次為西洋樂器演奏的技藝，占26.7%，再其次為歌唱或聲音訓練（8.7%）、舞蹈（6.4%）、傳統樂器演奏（6.2%）及手工藝與雕塑（6.2%），至於其他技藝曾學習過的比率皆未超過5%。請參考圖3-3-26及統計表C-6-17。
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			（8）藝文作品發表

			在藝文作品的發表上，受訪的10,121位民眾中，僅有6.5%的民眾在過去一年曾於報章雜誌、媒體發表或公開場合表演、展示文化及藝術作品，高達93.5%的受訪者未曾發表或展示過。請參考圖3-3-27及統計表C-6-18。
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			（9）數位參與

			為瞭解民眾在文化技藝的數位參與狀況，本次調查特針對網路影視音欣賞及數位閱讀概況進行調查。在本次受訪的10,121位民眾中，有58.2%的民眾會線上觀看或下載電影片，58.2%會線上觀看或下載電視節目，線上觀看影視節目者共計73.5%。除影視節目外，線上觀看非電影長片之影片占比亦超過五成，達54.7%。在線上音樂欣賞上，63.3%透過網路欣賞音樂。在數位閱讀上，78.1%的民眾過去一年曾進行數位閱讀（69.1%瀏覽網路新聞／雜誌，63.9%閱讀其他網路文章，42.5%線上閱讀小說／書籍），下載遊戲或進行線上遊戲的比率則占37.2%。至於在線上藝術欣賞上，觀看線上藝術表演節目占34.2%，線上觀看視覺藝術作品者占27.5%。請參考圖3-3-28及統計表C-6-19。
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			2.歷年文化參與概況

			（1）文化參與率

			在各項文化參與率上，歷年來皆以大眾傳播類的參與率為最高，其次為文化藝術機構與設施，再其次為文藝民俗節慶活動或表演藝術類活動，惟2017／2018年起視覺藝術活動的參與率超越了表演藝術活動。由於2020年受新冠肺炎之影響，防疫期間藝文活動受到限制，而本年調查動態期間包含了2020年1至6月，各類現場活動皆呈現大幅下滑的現象。

			[image: ]

			各項目中，電影參與率近年參與率約在45%~47%，但2017／2018及2018／2019年皆為持續下降，本年因新冠肺炎影響，至電影院觀看電影的比率下滑至39.3%。而電視參與率上雖不屬於現場參與，但其參與率在2019／2020年亦是下降的，但廣播參與率則是上升的。至於報紙及雜誌參與率亦為逐年下降，但下滑幅度卻較電視幅度大。書籍參與率因定義略有變動，故參與率變化狀況較大，加上因線上閱讀日益普遍，書籍參與率為逐年下降之趨勢，惟2019／2020年回升至59.2%。至於其他現場活動的2019／2020年參與率，皆是呈現大幅下降的現象。表演藝術類除2016／2017年回升至44.3%，其餘年份（2019／2020年除外）約在40%~41%。視覺藝術類活動歷年參與率則呈現較大幅度的波動。而文藝民俗節慶活動參與率及文化藝術機構與設施亦呈現上下波動的現象，文藝民俗活動以2015／2016年之46.8%最高。博物館參與率除2019／2020年外則大致呈現逐年上升之現象，2018／2019年更高達49.0%。2015／2016年至2019／2020年民眾參與文化藝術活動比率概況請參考表3-3-27。

			（2）文化參與頻率

			在參與頻率上，2019／2020年之參與頻率除廣播、書籍為增加外，其餘參與頻率則皆為下滑。在電影參與頻率上民眾一年觀賞電影的次數皆約在2.2次至2.4次（2019／2020年除外），而報紙及雜誌參與頻率為逐年下滑，書籍、廣播參與頻率雖是逐年下降，但在2019／2020年之參與頻率則是上升，電視參與頻率在2019／2020年則是呈現下降。戲劇戲曲舞蹈類、古典及傳統音樂類、流行音樂、文藝民俗節慶活動、博物館參與頻率近年變化不大，2019／2020年之參與頻率亦呈現下降或維持不變。視覺藝術類除2017／2018年及2019／2020年參與頻率為1.4次外，參與頻率約在1.6次。請參考表3-3-28。
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			（二）我國家庭休閒、文化及教育平均消費支出

			由《108年家庭收支調查報告》可得知2019年我國平均每戶家庭消費支出為829,199元，其中休閒、文化及教育消費支出為79,053元，占消費支出之9.53%。2019年主要消費支出為教育，其次為套裝旅遊（不含自助旅遊），而以書報雜誌文具的消費支出最少。

			歷年來休閒、文化及教育消費支出占家庭消費支出有逐年降低的趨勢，雖2017年略微提升，但2018年持續降低，而2019年則略微提升至9.53%。2019年整體平均每戶家庭休閒、文化及教育消費支出較2018年增加5.25%，其中僅有「教育」之消費支出為減少的現象，略減0.2%，其餘項目皆為增加的狀況，其中以「套裝旅遊」增加13.95%最多，其次為「教育消遣康樂器材及其附屬品」（增加3.40%），而「娛樂消遣及文化服務」則是增加2.88%。請參考圖3-3-29及統計表C-6-20。
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			七、綜合性文化獎項辦理概況

			本部分以行政院文化獎及國家文藝獎說明各領域獎項外之綜合性文化獎項辦理概況。行政院文化獎為國家最高文化榮譽獎項，旨在表彰對我國文化之維護與發揚有特殊貢獻之人士，屬於個人終身文化成就獎，自1980年起已辦理39屆，計共有85位得主獲此殊榮。國家文藝獎則為獎勵具有藝術卓越性與累積性成就且持續創作或展演之傑出藝文工作者，為由國家文化藝術基金會所設置之獎項，迄今已辦理21屆。2019年行政院文化獎及國家文藝獎辦理狀況及獲獎狀況請參考表3-3-29及統計表C-7-1。
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			八、觀光

			根據聯合國教科文組織（UNESCO）對文化領域的定義，觀光領域為文化相關領域之一。故本部分主要以來臺旅客人數、國人國內旅遊旅次及國人出國旅客人數，以及國內主要觀光遊憩據點遊客人數等資料說明觀光概況。

			（一）來臺旅客

			2019年來臺旅客總人數為11,864,105人次，較2018年成長7.21%，其中外籍旅客成長9.82%，華僑旅客增加2.96%。就近年來臺旅客之總人數與成長率觀察，人數從2011年突破600萬人次後，人次逐年成長，2015年則突破1,000萬人次，2016年、2017年亦皆維持在1,000萬人次以上，2018年則突破1,100萬人次，2019年亦高達1,186萬人次。各年度總人數與成長率，請參考圖3-3-30及統計表C-8-1。
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			（二）國人國內旅遊與出國旅客概況

			1.國內旅遊概況

			依交通部觀光局調查資料顯示，2019年國人國內旅遊比率為91.1%，平均每人國內旅遊次數為7.99次，2019年國人國內旅遊次數總計1億6,928萬旅次，較2018年減少1.06%。請參考圖3-3-31及統計表C-8-2。
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			2.出國旅客概況

			在國人出國人次方面，2019年國人出國人數為17,101,335人次，相較於2018年，出國人數增加2.74%。2019年國人出國至亞洲地區最多，成長率為3.99%，尤其以至越南增加19.4萬人次最多。就出國目的地占比觀察，歷年來皆以亞洲地區所占比率最高，2019年占整體出國人數之92.14%，其餘比率皆在5%以下。請參考圖3-3-32及統計表C-8-3。
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			（三）國內主要觀光遊憩據點遊客人數

			交通部觀光局統計，將國內主要觀光遊憩據點分為國家公園、國家級風景特定區、直轄市及縣（市）級風景特定區、森林遊樂區、休閒農業區及休閒農場、觀光地區、博物館、宗教場所及其他9大類地區。根據其統計數據，2019年國內主要觀光遊憩據點遊客人數中，以其他遊客人數最多，達1億5166.42萬人次，其次為國家級風景特區，達5,928.2萬人次，再其次為博物館，遊客人數為4,196.98萬人次。請參考圖3-3-33及統計表C-8-4。
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			肆、文化與產業

			一、文化創意產業

			繼第三波「資訊產業」經濟之後，文化創意產業被視為是第四波的經濟動力，2009年「當前總體經濟情勢及因應對策會議」中，文化創意產業被視為當前重要的六大新興產業之一。為發展文化創意產業，政府成立「行政院文化創意產業推動小組」，研擬相關行動方案，2009年5月14日政府提出了「創意臺灣—文化創意產業發展方案」，以2009年至2013年的執行時程，積極發展文化創意產業。為促進文化創意產業之發展，建構具有豐富文化及創意內涵之社會環境，運用科技與創新研發，健全文化創意產業人才培育，並積極開發國內外市場，文化部於2010年初正式通過「文化創意產業發展法」，作為推動文化創意產業發展的政策依據。

			根據「文化創意產業發展法」，文化創意產業係指源自創意或文化積累，透過智慧財產之形成及運用，具有創造財富與就業機會之潛力，並促進全民美學素養，使國民生活環境提升之產業，包含：（一）視覺藝術產業、（二）音樂及表演藝術產業、（三）文化資產應用及展演設施產業、（四）工藝產業、（五）電影產業、（六）廣播電視產業、（七）出版產業、（八）廣告產業、（九）產品設計產業、（十）視覺傳達設計產業、（十一）設計品牌時尚產業、（十二）建築設計產業、（十三）數位內容產業、（十四）創意生活產業、（十五）流行音樂及文化內容產業、（十六）其他經中央主管機關指定之產業。

			在此定義下，本部分將參照財政資訊中心之稅務行業代碼，以十五項次產業來呈現我國文化創意產業發展狀況。

			（一）文化創意產業營運概況

			本部分根據文化部《2020臺灣文化創意產業發展年報》之資料，選擇2019年文化創意產業家數、營業額、外銷收入及內銷收入等相關統計數據，探討各分類下文化創意產業之概況。

			1.家數與營業額概況

			根據財政資訊中心數據，2019年我國文化創意產業總家數為65,687家，較2018年度增加2.00%，營業額為新臺幣9,124.08億元，較2018年成長3.70%。若從內外銷角度來看，我國文化創意產業營業額主要來自於內銷收入，2019年內銷收入金額為8,249.69億元，占總營業額的90.42%。在外銷上，2019年為874.40億元，為近年來金額首次下滑，外銷占比為9.58%，亦較2018年下降。請參考圖3-4-1及統計表D-1-1。
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			就文化創意產業總營業額與我國名目國內生產毛額比重觀察，2019年我國名目國內生產毛額成長3.03%，文創產業營業額增加3.70%，2019年文化創意產業之總營業額占名目國內生產毛額之比重為4.82%，較2018年略微提升。從歷年趨勢觀察，2017年以前我國文化創意產業之總營業額占名目國內生產毛額之比重逐年降低，2015年比重為5.03%，2017年比重僅為4.65%，2018年回升至4.79%，2019年則再提升至4.82%。從我國文創產業平均每家廠商營業額分析，就整體產業觀察，2019年平均每家廠商營業額為1,389萬元，較2018年之1,366萬元成長1.67%。請參考圖3-4-2及統計表D-1-2。
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			2.各次產業別概況

			（1）家數

			在各產業家數占比上，近年來文化創意產業皆以「廣告產業」的家數最多， 2019年達15,577家，占總家數比率達23.71%，其次為「工藝產業」，為11,237家，占總家數比率17.11%，再其次為「出版產業」，家數7,994家，占總家數比率為12.17%，其餘產業家數占比皆在10%以下。

			在歷年家數的成長率方面，2019年成長率最高的產業為「視覺傳達設計產業」（1,669家，成長率12.62%），其次為「創意生活產業」（149家，成長率11.19%），「工藝產業」、「出版產業」、「產品設計產業」及「數位內容產業」為負成長，其中以「數位內容產業」成長率最低，為減少5.18%。

			（2）營業額

			在營業額占比上，歷年來亦皆以「廣播電視產業」及「廣告產業」的營業額最高，2019年則以「廣播電視產業」營業額為1,928億元最高，占總營業額比率為21.13%。占比在10%以上的次產業包括「廣播電視產業」（21.13%）、「廣告產業」（19.33%）、「出版產業」（11.57%）及「數位內容產業」（10.26%），其餘產業占比皆小於10%。

			在營業額的成長率方面，2019年營業額成長最高的產業為「視覺傳達設計產業」，成長率高達18.73%，其次為「視覺藝術產業」，成長率為10.29%，再其次為「廣告產業」及「流行音樂及文化內容產業」，成長率分為9.15%及7.60%。有5個產業呈現負成長，為「音樂與表演藝術產業」、「工藝產業」、「電影產業」、「產品設計產業」及「建築設計產業」，其中以為「產品設計產業」減少6.18%最高。

			（3）外銷金額

			在外銷金額上，以「產品設計產業」之28,072百萬元最高，占整體文創產業外銷金額之32.10%，其次為「數位內容產業」，金額為25,550百萬元，占29.22%。在各行業外銷金額占營業額比率上，以「產品設計產業」（67.25%）、「數位內容產業」（27.30%）、「工藝產業」（13.12%）、「設計品牌時尚產業」（12.38%）及「創意生活產業」（11.63%）外銷占比最高，其餘10項產業外銷比例皆不到營業額的1成。
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			有關文化創意產業2019年產業家數、營業額及外銷金額概況請參考表3-4-1。有關歷年文化創意產業家數、營業額及內外銷金額，以及依經營年數、資本結構與縣市別區分之數據，請參考統計表D-1-1至D-1-5。

			（二）文化就業

			本報告以「出版業」、「影片及電視節目業；聲音錄製及音樂發行業」、「廣播、電視節目編排及傳播業」、「廣告業及市場研究業」、「專門設計業」、「創作及藝術表演業」、「運動、娛樂及休閒服務業」共7個文化相關產業說明就業概況。根據文創年報資料顯示，2019年文化相關產業就業人數計275,799人，較2018年大幅增加6.3%，占全國總就業人數比重為2.40%，較2018年增加。請參考圖3-4-3。

			七大相關產業中，以「運動、娛樂及休閒服務業」之就業人數最多，2019年達68,523人；其次為「專門設計業」，計65,150人；「影片及電視節目業；聲音錄製及音樂發行業」及「創作及藝術表演業」就業人數相對較少，計15,962人及22,148人。請參考統計表D-1-6。
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			（三）文創產業活動概況

			1.文創園區

			為發揮產業群聚所帶動的價值鏈整合及產業競爭優勢，文化部（原文建會）特別將臺灣菸酒股份有限公司減資繳回國家的臺北、花蓮、臺中、嘉義等酒廠舊址與臺南倉庫群等5個閒置空間規劃為文化創意產業園區，惟其中臺中文創園區於2018年7月30日轉型為文化部文化資產園區，原文化部之文化創意產業園區僅包含臺北、花蓮、嘉義及臺南四園區。2019年此四大園區活動舉辦場次達8,668場，活動參與人次達463.8萬人次。請參考表3-4-2。各園區歷年活動舉辦概況請參考統計表D-1-7。
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			2.文創育成中心補助概況

			文化部為協助設置文化創意聚落，輔導藝文產業核心創作及獨立工作者進駐，故依文化創意產業發展法第12條補助文創育成機構，期望能透過群聚效益，促進文化創意事業發展。2019年文化部共計補助3家文創育成機構，此3個育成機構共計進駐37家廠商，創造31,697千元之產值，增加之就業人數為83人。有關文化部補助之各育成中心概況，請參考統計表D-1-8。

			3.文創圓夢計畫辦理概況

			為落實「文化創意產業發展法」，鼓勵優秀人才投入文創產業，提升我國文創產業質能等多元目的，以健全產業底蘊，活絡產業氛圍，進而促進整體文創產業發展，文化部自2010年辦理文創產業創業圓夢計畫，2019年共25案計畫通過審查，共計補助1,610萬元，以工藝產業計畫件數最多，為10件，其次為電影產業4件。有關2019年文創產業創業圓夢計畫補助概況請參考表3-4-3及統計表D-1-9。
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			4.臺灣國際文化創意產業博覽會辦理概況

			為建立企業採購、品牌授權、通路商交流及商機媒合等文創交易暨交流平臺，文化部自2010年辦理臺灣國際文化創意產業博覽會，辦理9屆以來，每屆參與之企業家數、參觀人次及現場交易金額逐年升高。2019年共計有來自全球25個國家／地區573個機構／公司參展，5天展期中，共吸引351,252人次參觀，交易金額達6.20億元，充分扮演原創者與產業鏈結的平臺，為臺灣在地文創品牌走向國際市場的重要窗口。有關臺灣國際文化創意產業博覽會辦理概況請參考表3-4-4及統計表D-1-10。
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			5.補助文創事業國際參展

			為提升臺灣文創產業行銷國際之能量，文化部推動「補助文創事業國際參展」，鼓勵文創各領域優秀人才及文創事業藉由參與國際性展覽或競賽，擴大文創品牌及個人創作者國際曝光及市場拓展機會，為臺灣文創產業發聲。2019年文化部補助參與文化創意類國際性展賽共計獎助83件參加45個展覽。有關補助參與文化創意類國際性展賽活動概況請參考表3-4-5及統計表D-1-11。
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			二、文化貿易

			文化貿易係指與文化智慧財產權有關的貿易活動，包含文化產品貿易與文化服務貿易，由於文化服務貿易屬非實體物品之流動，無法進行統計，故本部分以文化產品之進出口概況進行說明。惟目前對文化產品並未有明確的定義與分類，亦受限於海關進出口之統計項目，故以「藝術品及古董」、「書籍、新聞報紙及圖書」及「已錄製聲音及影像之雷射影碟（LD）、影音光碟（VCD）及數位影音光碟（DVD）」三類產品之進出口概況描述我國文化產品貿易概況。

			（一）藝術品與古董

			在藝術品與古董商品之進出口狀況，本報告主要以中華民國海關進出口磁帶資料，針對藝術品及古董進出口金額進行統計。2019年我國藝術品與古董市場進口總額為2,886.87百萬元，出口總額為197.61百萬元，進口金額遠高於出口金額，進口金額較2018年增加39.92%，出口金額亦較2018年增加14.81%。在進口國家中，以美國進口金額最高，為715.56百萬元，占藝術品與古董進口金額之24.79%，其次為中國大陸（19.89%）及法國（16.22%）。出口國家則以香港的金額較高，占43.94%，其次為美國（18.25%）及新加坡（12.48%）。有關藝術品與古董進出口概況，請參考表3-4-6、統計表D-2-1及D-2-2。

			（二）書籍、新聞報紙與圖書

			在出版文化交流上，本報告主要以中華民國海關進出口磁帶資料，針對書籍、新聞報紙及圖書進口與出口金額進行的統計。2019年我國書籍、新聞報紙及圖書進口金額為5,656.83百萬元，較2018年增加6.67%，出口金額為7,024.18百萬元，較2018年增加13.97%。就進口國家觀察，2019年我國書籍、新聞報紙及圖書進口的主要國家為美國，占27.54%，其次為日本（13.37%）、中國（12.63%）及英國（12.02%），此四地進口金額占書籍、新聞報紙及圖書總進口金額的65.56%。在出口方面，2019年我國書籍、新聞報紙及圖書出口主要國家為中國，占20.13%，其次為香港，占18.05%，再其次為越南（12.23%），出口至此三地之出口金額占書籍、新聞報紙及圖書總出口金額的50.41%。有關書籍、新聞報紙及圖書進出口概況，請參考表3-4-6、統計表D-2-3及D-2-4。

			（三）影音錄製商品

			為瞭解我國音樂產業狀況，在本報告以影音錄製商品之進出口資料進行說明。主要以中華民國海關進出口磁帶資料，針對產品別為「已錄製聲音及影像之雷射影碟（LD）、影音光碟（VCD）及數位影音光碟（DVD）」之進口與出口金額進行統計。根據中華民國海關進出口磁帶資料顯示，2019年我國影音錄製商品進口金額為639.23百萬元，較2018年減少12.02%，出口金額為713.50百萬元，較2018年減少5.31%。我國主要進口影音錄製商品之國家依序為日本（54.40%）、美國（18.02%）、新加坡（10.01%），出口則以日本地區為主，比率占77.69%。有關我國影音錄製商品進出口概況，請參考表3-4-6、統計表D-2-5及D-2-6。
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			IV.其他重要社經統計數據

			文化發展與社會、教育與經濟發展息息相關，瞭解社經相關資訊將有助於文化統計之解讀，故本部分將分為人口、民政、教育、勞工、經濟等面向呈現我國重要之社經指標，以作為各界之參考。
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			V.統計表
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			VI.附錄

			附錄一、文化統計名詞說明

			中央政府文化相關單位

			中央政府文化相關單位係指中央政府機關業務內容涉及文化領域者，包含文化部、教育部、客家委員會、大陸委員會、臺灣省諮議會等中央部會及所屬，亦包含國立故宮博物院、國史館、國史館臺灣文獻館等機構。

			地方政府文化相關機關

			地方政府文化相關機關係指地方政府中負責地方文化事務專責機構，目前臺灣22縣市地方文化事務專責機構其組織編制名稱為文化局、文化觀光局或文化處，本報告以「地方政府文化局（處）」統稱之。

			第三部門

			第三部門（The third sector），是由政府編列預算或私人企業出資，交由非政府單位維持經營的事業體，文化領域之第三部門本報告將其界定為文化部主管之文化事務財團法人（簡稱文化法人）。文化事務財團法人係指符合文化部主管業務之公益性文化事務為目的之財團法人。

			文化行政人力

			文化行政人力係指政府機關及第三部門為推展文化事務所聘任之專職人力。本報告政府機關所指之文化行政人力係指實際在各機關任職之人力，因此除了機關編制人員之外，也包括聘僱人員、計畫進用人員、臨時人員、技警工友等人力。

			文化志工

			文化志工係指從事文化業務之相關單位，為推展文化藝術有關工作，所招募或遴選具有藝文相關專長之志願服務者。

			文化支出

			依據中央政府總預算編制作業手冊「歲出政事別歸類原則與範圍」之定義，「凡辦理藝術、音樂、美術、體育、歷史文物、大眾傳播、圖書出版、天文、宗教、民俗等業務有關之支出」皆為文化支出。

			藝企合作

			藝企合作（A&B cooperation）係指藝術團體與企業之間進行某種資源的整合和利用，以使雙方的營運更有效益。

			文化法規

			文化法規之界定係以文化部網站文化法規及文化部主管法規查詢系統中，包含法律、法規命令、行政規則及函釋等共4大類法規。

			高等教育文化相關學門

			依據「中華民國教育程度及學科標準分類」第5次學門分類內容，以「教育領域」下之「教育學門」；「藝術及人文領域」下之「藝術學門」、「人文學門」、「語文學門」；「社會科學、新聞學及圖書資訊領域」下之「新聞學及圖書資訊學門」；「服務領域」下之「餐旅及民生服務學門」；「工程、製造及營建領域」下之「建築及營建工程學門」等七大類為高等教育文化相關學門。各學門包含下列類別：

			●人文學門：包含「宗教學類」、「歷史及考古學學類」、「哲學學類」、「其他人文學類」等4小分類。

			●藝術學門：包括「視聽技術及媒體製作學類」、「時尚、室內設計及工業設計學類」、「美術學類」、「手工藝學類」、「音樂及表演藝術學類」、「其他藝術學類」等6小分類。

			●語文學門：包含「外國語文學學類」、「本國語文學學類」、「其他語文學類」等3小分類。

			●新聞學及圖書資訊學門：包含「新聞學及傳播相關學類」、「圖書館、資訊及檔案研究學類」、「其他新聞學及圖書資訊學類」等3小分類。

			●餐旅及民生服務學門：僅納入與民生服務相關之學類，包含「家政服務學類」、「美髮美容服務學類」、「旅遊觀光細學類」、「其他餐旅及民生服務細學類」等4小分類，不包含「旅館及餐飲學類」、「運動學類」。

			●建築及營建工程學門：僅納入與建築相關之學類，包含「建築學及城鎮規劃學類」，不包含「營建及土木工程學類」、「其他建築及營建工程學類」。

			高級中學及職業學校文化相關學科

			根據教育部學科標準分類之「高中職及實用技能學程科別」分類，以「學術群」之「音樂班」、「美術班」、「舞蹈班」、「體育班」、「原住民藝能班」及「戲劇班」、「外語群」、「設計群」、「家政群」、「餐旅群」、「藝術群」與「美容造型群」為高中職學校文化相關學科。各群包含下列科別：

			●學術群：包含「音樂班」、「美術班」、「舞蹈班」、「體育班」、「原住民藝能班」及「戲劇班」共6分類。

			●外語群：如應用外語、應用英語、應用日語、應用德語、應用法語等科別。

			●設計群：如家具木工科、美工、美術工藝、陶瓷工程、室內空間設計、圖文傳播、金屬工藝、家具設計、廣告設計、多媒體設計、多媒體應用、室內設計、商業設計、室內裝潢、家具技術、設計科技、美工電腦、電腦應用、視覺傳達、空間設計、造型設計等科別。

			●家政群：如家政、服裝、服裝製作、服裝設計、西服、女裝、飾品製作、流行服飾、時尚造型、時尚設計、花藝技術、幼兒保育、美容美髮、美容技術、美髮技術、美顏技術、時尚模特兒、照顧服務、幼老福利等科別。

			●餐旅群：如觀光、觀光事務／事業、觀光休閒、觀光服務、觀光餐飲／餐旅、旅遊事務、餐飲管理、餐飲服務、餐旅管理、餐飲服務、餐飲技術、餐飲製作、食品烘焙、中餐廚師、飲料調整、烹調技術、運動休閒、運動與休閒管理、休閒事務、海洋觀光事業等科別。

			●藝術群：戲劇、音樂、舞蹈、美術、影劇、西樂、國樂、歌仔戲、劇場藝術、電影電視、表演藝術、多媒體動畫、客家戲、時尚工藝、戲曲音樂、京劇、民俗技藝等科。

			●美容造型群：包含美髮技術科、美顏技術科（實用技能學程）。

			社區總體營造

			社區總體營造是以社區共同體的存在和意識作為前提和目標，藉著社區居民積極參與地方公共事務，凝聚社區共識，經由社區的自主能力，配合社區總體營造理念的推動，使各地方社區建立屬於自己的文化特色。為協助社區發展文化與特色，文化部自1994年開始推動社區總體營造計畫，藉由相關補助計畫增進地方政府及社區自治永續發展的能量，本報告將以文化部推動社區營造概況說明我國社區總體營造之情形。

			社區大學

			根據「終身學習法」中第3條第5款及第9條規定，社區大學為在正規教育體制外，由直轄市、縣（市）主管機關自行或委託辦理，提供社區居民終身學習活動之教育機構，以達提高國民生活知能及人文素養，並培育現代社會公民之目的。

			博物館

			根據文化部「博物館法」，對博物館的定義，指從事蒐藏、保存、修復、維護、研究人類活動、自然 環境之物質及非物質證物，以展示、教育推廣或其他方式定常性開放供民眾利用之非營利常設機構。

			博物館依其定位，名稱包括但不限於：美術館、文物（化）館、紀念館、天文館、水族館、動物園、植物園等。其類別尚可區分為：

			●為徵集、保存人類歷史的物質證據、人類學或人種環境、自然生態及人類學或遺物與考古遺址之機構。

			●藝術、科技之典藏及展覽之機構。

			●擁有動、植物等收藏及展覽之機構。

			●科學、天文資料收藏及展覽之機構。

			●文獻、檔案維護及修護之機構或展覽廳。

			由於「博物館法」於2015年7月1日公布，故本報告所指之博物館仍受限於各項統計數據原始資料之分類。

			文化資產

			依據2016年7月修正公布的「文化資產保存法」規定，「文化資產」係指「具有歷史、文化、藝術、科學等價值，並經指定或登錄」之資產，其包括兩大類：

			●有形文化資產：包含（一）古蹟；（二）歷史建築；（三）紀念建築聚落；（四）聚落建築群；（五）考古遺址；（六）史蹟；（七）文化景觀；（八）古物；（九）自然地景、自然紀念物。

			●無形文化資產：包含（一）傳統表演藝術；（二）傳統工藝；（三）口述傳統；（四）民俗；（五）傳統知識與實踐。

			公共藝術

			公共藝術是指設置是指於公共空間以平面或立體之藝術品，利用各種技法、媒材所完成且能與周遭環境互相配合的藝術創作。本計畫之公共藝術為根據「文化藝術獎助條例」第九條第一項及第三項規定，運用公有建築物百分之一經費和大型公共工程的部分經費，在公共空間中完成藝術品之設置。

			國際標準書號

			國際標準書號（International Standard Book Number，簡稱ISBN），是因應圖書出版、管理需要，並便於國際間出版品的交流與統計所發展的一套國際統一的編號制度，用以識別出版品所屬國別地區（語言）、出版機構、書名、版本及裝訂方式。

			出版品預行編目

			出版品預行編目（Cataloging in Publication，簡稱CIP）是出版者在新書出版前，將毛裝本（清樣本）或正文前的書名頁、版權頁、目次、序、摘要等相關資料，先送到國家圖書館（或負責辦理CIP業務之圖書館）予以編目，並於該新書內某一固定位置上印出CIP書目資料的一項措施。

			政府出版品

			政府出版品是指各級政府機關之圖書、連續性出版品、非書資料及電子出版品，為政府機關運用公共資源產出的知識產品，具有公開政府資訊、活化知識經濟及保存文化資產的多重意義，也是民眾瞭解政府施政內涵的重要媒介。

			廣播電視事業（資訊傳播類）

			依國家通訊傳播委員會定義，廣播電視事業包括：

			●無線廣播電台：依法核准設立之無線廣播電台。

			●無線電視電台：依法核准設立之無線電視電台。

			●社區共同天線業者：指經營於接收無線電視訊號不良地區，設置社區共同天線電視設備，接收電視無線電臺之電視信號，而以有線同軸電纜增力傳輸無線電視節目至接收用戶之業務。 

			●衛星廣播電視事業：

			（1）直播衛星廣播電視服務經營者：指直接向訂戶收取費用，利用自有或他人設備，提供衛星廣播電視服務之事業。

			（2）衛星廣播電視節目供應者：指自有或向衛星轉頻器經營者租賃轉頻器或頻道，將節目或廣告經由衛星傳送給服務經營者、有線廣播電視系統經營者（包括有線電視節目播送系統）或無線廣播電視電臺者。

			（3）境外衛星廣播電視事業：指利用衛星播送節目或廣告至中華民國管轄區域內之外國衛星廣播電視事業。5.有線廣播電視系統經營者：依法核准經營有線廣播電視者。

			●有線廣播電視系統經營者：依法核准經營有線廣播電視者。

			文化創意產業

			依據2010年頒布之文化創意產業發展法（文創法）內容，文化創意產業係指「源自創意或文化積累，透過智慧財產之形成及運用，具有創造財富與就業機會之潛力，並促進全民美學素養，使國民生活環境提升之產業」，故文創產業也從過去13大類擴增到15+1大類。15大類包含：

			●視覺藝術產業：是指從事繪畫、雕塑及其他藝術品的創作，藝術品拍賣零售、畫廊、藝術品展覽、經紀代理，藝術品公證鑑價、藝術作品修復等之行業。

			●音樂及表演藝術產業：是指從事音樂、戲劇、舞蹈之創作、訓練、表演等相關業務、表演藝術軟硬體（舞台、燈光、音響、道具、服裝、造型等）設計服務、經紀、藝術節經營等行業。

			●文化資產應用及展演設施產業：是指從事文化資產利用、展演設施（如劇院、音樂廳、露天廣場、美術館、博物館、藝術館（村）、演藝廳等）經營管理之行業。

			●工藝產業：從事工藝創作、工藝設計、模具製作、材料製作、工藝品生產、工藝品展售流通、工藝品鑑定等行業。

			●電影產業：從事電影片製作、電影片發行、電影片映演，及提供器材、設施、技術以完成電影片製作等行業。從產業鏈來看，包含影片製作、代理發行以及下游的映演通路。

			●廣播電視產業：是指從事利用無線、有線、衛星或其他廣播電視平台，從事節目播送、製作、發行等之行業。

			●流行音樂及文化內容產業：是指從事具有大眾普遍接受特色之音樂及文化之創作、出版、發行、展演、經紀及其周邊產製技術服務等之行業。

			●出版產業：是指從事新聞、雜誌（期刊）、圖書等紙本或以數位方式創作、企劃編輯、發行流通等之行業。根據「中華民國行業標準分類」，出版業包括從事新聞、雜誌（期刊）、書籍及其他出版品、軟體等具有著作權商品發行之行業。在2010年通過《文化創意產業發展法》後，軟體出版業被歸類至「數位內容產業」，音樂書籍出版則被歸類至流行音樂及文化內容產業。

			●廣告產業：是指從事各種媒體宣傳物之設計、繪製、攝影、模型、製作及裝置、獨立經營分送廣告、招攬廣告、廣告設計等行業。

			●產品設計產業：指從事產品設計調查、設計企劃、外觀設計、機構設計、人機介面設計、原型與模型製作、包裝設計、設計諮詢顧問等行業。

			●視覺傳達設計產業：指從事企業識別系統設計（CIS）、品牌形象設計、平面視覺設計、網頁多媒體設計、商業包裝設計等行業。

			●設計品牌時尚產業：指從事以設計師為品牌或由其協助成立品牌之設計、顧問、製造、流通等行業。

			●建築設計產業：指從事建築物設計、室內裝修設計等行業。建築設計是指為滿足特定建築物的建造目的（環境要求、功能要求、視覺要求）而進行的設計。與建築設計直接相關的產業包含建築設計、室內設計、景觀規劃與設計、庭園設計。

			●數位內容產業：指從事提供將圖像、文字、影像或語音等資料，運用資訊科技加以數位化，並整合運用之技術、產品或服務之行業。

			●創意生活產業：指從事以創意整合生活產業之核心知識，提供具有深度體驗及高質美感之行業，如飲食文化體驗、生活教育體驗、自然生態體驗、流行時尚體驗、特定文物體驗、工藝文化體驗等行業。

			以外，亦保留其他經中央機關指定之產業為彈性增列用。

			文化貿易

			文化貿易係指與文化智慧財產權有關的貿易活動，包含文化產品貿易與文化服務貿易。

		

	
		
			附錄二、文化參與及消費調查核心題組問卷

			1.請問您戶籍地在哪一個縣市？

			□(1)新北市

			□(2)臺北市

			□(3)桃園市

			□(4)臺中市

			□(5)臺南市

			□(6)高雄市

			□(7)宜蘭縣

			□(8)新竹縣

			□(9)苗栗縣

			□(10)彰化縣

			□(11)南投縣

			□(12)雲林縣

			□(13)嘉義縣

			□(14)屏東縣

			□(15)臺東縣

			□(16)花蓮縣

			□(17)澎湖縣

			□(18)基隆市

			□(19)新竹市

			□(20)嘉義市

			□(21)金門縣

			□(22)連江縣

			2.請問您目前居住在哪一個縣市？

			□(1)新北市

			□(2)臺北市

			□(3)桃園市

			□(4)臺中市

			□(5)臺南市

			□(6)高雄市

			□(7)宜蘭縣

			□(8)新竹縣

			□(9)苗栗縣

			□(10)彰化縣

			□(11)南投縣

			□(12)雲林縣

			□(13)嘉義縣

			□(14)屏東縣

			□(15)臺東縣

			□(16)花蓮縣

			□(17)澎湖縣

			□(18)基隆市

			□(19)新竹市

			□(20)嘉義市

			□(21)金門縣

			□(22)連江縣

			3.請問您居住地區為鄉、鎮或市？

			□(1)鄉

			□(2)鎮

			□(3)市

			4.請問您的年齡是？

			□(1)15~19歲

			□(2)20~24歲

			□(3)25~29歲

			□(4)30~34歲

			□(5)35~39歲

			□(6)40~44歲

			□(7)45~49歲

			□(8)50~54歲

			□(9)55~59歲

			□(10)60~64歲

			□(11)65歲以上

			（一）電影

			5.請問您近一年內，到電影院／戲院（商業性電影院）看電影的頻率是？

			(1)______場次／年，*其中國片觀看部（次）數為______場次／年

			(0)沒有去過電影院看電影

			註：台灣的資金跟演職員超過一定比例才會算國片

			（二）電視廣播

			6.請問您近一年內，平均每週花多少時間看「電視」？（指觀看依電視系統或傳播業者節目表播出之電視節目，含無線數位、衛星及有線數位電視、MOD/OTT機上盒等，但不含透過網路下載觀看）

			(1)______小時／週

			(0)沒有觀賞過電視節目

			7.請問您近一年內，平均每週花多少時間收聽「廣播」？（含調頻及數位廣播等依節目表即時播出之廣播，透過網路收聽即時數位廣播亦算，亦含網路下載或收聽非即時性之節目）

			(1)______小時／週

			(0)沒有收聽過廣播

			（三）報紙／雜誌／書籍閱讀

			A.報紙／雜誌

			8.請問您近一年內，平均每週花多少時間閱讀「雜誌」（實體雜誌，不含於網路上瀏覽雜誌網站）

			(1)______小時／週

			(0)近一年內未閱讀過實體雜誌

			9.請問您近一年內，平均每週花多少時間閱讀「報紙」（實體報紙，不含於網路上瀏覽新聞）？

			(1)______小時／週

			(0)近一年內未觀看過實體報紙

			10.請問您近一年內，平均每週花多少時間閱讀「書籍」（含上課用書、教科書、休閒書籍）？

			(1)______小時／週

			(0)近一年內未閱讀過書籍

			（四）表演藝術類

			11.請問您近一年內，欣賞現場「流行音樂」的頻率為（如演唱／奏會、晚會、Live house、音樂節、簽唱會活動）？

			(1)______次／年，*11-1.其中付費門票活動次數為_______次／年

			(0)近一年內未觀賞過現場流行音樂活動

			12.請問您近一年內，請問您至KTV唱歌／聽歌的頻率為何？

			(1)______次／年

			(0)近一年內未至KTV過

			13.請問您近一年內，欣賞現場「古典與傳統音樂類」（非流行音樂，如民族音樂（國樂、南北管、台灣原住民音樂、地方歌謠及戲曲等）、西樂（聲樂、弦樂、管樂、歌劇、鍵盤樂、室內樂及爵士樂等）、世界音樂等）的頻率為？（如音樂廳、表演廳或劇院或其他等場所）

			(1)______次／年，*其中付費門票活動次數為_______次／年

			(0)近一年內未欣賞過現場古典與傳統音樂活動

			14.請問您近一年內，欣賞現場「現代戲劇類」（如舞台劇、音樂劇、歌舞劇、話劇、兒童戲劇及現代偶戲（如木偶戲等））相關活動的頻率是？

			(1)______次／年，其中付費門票活動次數為______次／年

			(0)近一年內未欣賞過

			15.請問您近一年內，欣賞現場「傳統戲曲類」（如歌仔戲、京劇、崑曲、傳統偶戲（如布袋戲、傀儡戲及皮影戲）、南管、北管、客家戲及高甲戲等）、說唱藝術（如相聲等）相關活動的頻率是？

			(1)______次／年，*其中付費門票活動次數為______次／年

			(0)近一年內未觀賞過

			16.請問您近一年內，欣賞現場「舞蹈類」（如原住民舞蹈、街舞、現代舞、芭蕾舞及民族舞蹈等）相關活動的頻率是？

			(1)______次／年，*其中付費門票活動次數為______次／年

			(0)近一年內未觀賞過

			（五）視覺藝術類

			17.請問您近一年內，曾參觀過的現場視覺藝術展覽展示活動類型有哪些？（逐一提示，可複選）

			□(1)繪畫書法類（如水墨、書法與篆刻、水彩、油畫、版畫、插畫及素描等）

			□(2)裝置藝術與多媒體類（如公共藝術、錄像、電腦多媒體及互動藝術等）

			□(3)攝影類

			□(4)雕塑類（如石雕、木雕、金屬、泥塑或其他材質的立體呈現等）

			□(5)設計類（如平面設計、流行時尚設計及時裝設計、家具設計、建築設計、珠寶設計、室內設計、產品設計等）

			□(6)工藝類（如陶瓷、玻（琉）璃、金工（如金屬）及珠寶／玉石、織染繡、木雕、紙藝等）

			□(0)皆未欣賞過【跳答Q19】

			18.請問您近一年內，參觀上述「視覺藝術類」現場展示活動的頻率是？

			(1)______次／年，*其中付費門票活動次數為______次／年

			(0)近一年內未參觀過

			19.請問您過去一年您曾經參觀過下列那些文化相關展覽活動？（逐一提示，可複選）

			□(1)書展

			□(2)動漫展

			□(3)影視展（影展、電視節展覽）

			□(4)文創商品展

			□(5)其他，請說明______

			□(6)皆未參觀過

			（六）文藝民俗節慶活動

			20.請問您近一年內在國內參觀或欣賞過的文藝民俗節慶活動類型包括哪些？（逐一提示，可複選）

			□(1)國家國定儀典（如雙十慶典、國慶煙火、228紀念活動）

			□(2)傳統與民俗慶典（如宗教（媽祖等）、民俗（如原住民）、傳統（元宵等節慶））

			□(3)藝術節及其他新興之藝術節慶（含中央、地方辦理）（如地景藝術節、電影藝術節、客家桐花祭等）

			□(4)其他（請說明）______

			□(5)以上從未參加／接觸過（跳答22題）

			21.請問您近一年內，參觀或參與文藝民俗節慶相關活動的頻率是？

			(1)______次／年

			(0)近一年內未參觀／欣賞過

			（七）文化藝術機構與設施

			22.請問您近一年是否去過國內的「博物館」（入內參觀才算），類型為？（逐一提示，可複選）

			□(1)美術館／藝術館（藝術類）：文學、繪畫、音樂、舞蹈、雕塑、建築、戲劇、電影

			□(2)科學博物館（科學與技術類）：資訊科學、交通運輸、工業技術／應用科學、天文、產業技術、醫療／生命科學

			□(3)歷史／人文博物館（歷史與人文類）：歷史（含名人故居或歷史事件等）、民族學、人類學、民俗學

			□(4)自然類博物館（自然與環境類）：動物、植物、地質、海洋、生態

			□(5)產業博物館（生活與休閒類）：飲食、服飾、體育、娛樂

			□(6)其他（請說明______）

			□(7)未去過博物館（跳答24題）

			23.請問您近一年內在國內參觀「博物館」的頻率是？

			□(1)______次／年，*其中付費門票次數為______次／年

			□(0)近一年內未參觀過

			24.請問您近一年內在國外參觀「博物館」的頻率是？

			□(1)______次／年

			□(0)近一年內未參觀過

			25.請問除博物館外，您近一年在國內去過下列哪種文化機構或使用過下列哪種文化藝術場所？（逐一提示，可複選）

			□(1)紀念堂／紀念館／文物館／文化館

			□(2)表演藝術中心及專業表演館所（如音樂廳、小劇場等）

			□(3)綜合性藝文活動場所（非社區之活動中心，如縣（市）立文化中心、生活美學館、小巨蛋等）

			□(4)社區文化活動中心

			□(5)圖書館

			□(6)藝術村／文創園區

			□(7)百貨公司／賣場／書店／餐廳等營業場所附設之展演空間

			□(8)宗教與民俗機構（包括教堂、寺廟等）

			□(9)古蹟／歷史建築／聚落／文化景觀／遺址

			□(10)其他（請說明______）

			□(11)都沒有

			（八）線上文化參與

			26.請問您近一年曾透過網路進行那些文化活動？（逐一提示，複選） 

			□(1)線上觀看電影片（含動畫）

			□(2)線上觀看電視節目 

			□(3)線上音樂欣賞（含直播）

			□(4)收聽網路廣播節目 

			□(5)瀏覽或觀看網路新聞／雜誌（含新聞短片）

			□(6)線上閱讀小說、漫畫、其他書籍（含電子書）

			□(7)閱讀其他網路文章（如部落格、Facebook等社群網站、PTT等BBS站之文章） 

			□(8)建立個人部落格或專屬網頁 

			□(9)下載遊戲或線上遊戲 

			□(10)線上觀看藝術表演節目（含古典與傳統音樂、現代戲劇、傳統戲曲、舞蹈）

			□(11)線上觀看視覺藝術作品（含繪畫書法、裝置藝術與多媒體藝術、專業攝影、雕塑、設計、工藝）

			□(12)線上觀看非電影長片之影片（如短片、微電影等）

			□(13)皆沒有【跳答Q28】

			27.上述您近一年透過網路所進行的文化活動（26題之1~12項），除上網費用外，請問哪些為付費活動？（可複選）

			□(1)線上觀看電影片（含動畫）

			□(2)線上觀看電視節目 

			□(3)線上音樂欣賞（含直播）

			□(4)收聽網路廣播節目 

			□(5)瀏覽或觀看網路新聞／雜誌（含新聞短片）

			□(6)線上閱讀小說、漫畫、其他書籍（含電子書）

			□(7)閱讀其他網路文章（如部落格、Facebook等社群網站、PTT等BBS站之文章） 

			□(8)建立個人部落格或專屬網頁 

			□(9)下載遊戲或線上遊戲 

			□(10)線上觀看藝術表演節目（含古典與傳統音樂、現代戲劇、傳統戲曲、舞蹈）

			□(11)線上觀看視覺藝術作品（含繪畫書法、裝置藝術與多媒體藝術、專業攝影、雕塑、設計、工藝）

			□(12)線上觀看非電影長片之影片（如短片、微電影等）

			□(13)皆為免費

			28.請問您從事上述線上文化活動時數為______小時／週

			29.請問您平均一週進行數位閱讀（瀏覽網路新聞／雜誌、線上閱讀小說、書籍、漫畫、閱讀其他網路文章）的時數為______小時／週

			（九）文化技藝學習與發表

			30.請問您從小至目前，曾經學習過那些文化藝術類（如樂器、歌唱、繪畫、書法、寫作、作曲）的相關技藝？（先不提示，將受訪者回答歸入下列選項，若受訪者無法回答再提供選項）

			□(1)西洋樂器演奏（鋼琴、大小提琴、長笛／直笛、大小喇叭、……）

			□(2)傳統樂器演奏（古箏、南管、北管、……）

			□(3)舞蹈（如現代舞、芭蕾舞及民族舞蹈、國標舞等）

			□(4)傳統戲劇表演（如歌仔戲、京劇、崑曲、傳統偶戲（如布袋戲、傀儡戲及皮影戲等）、說唱藝術、客家戲及高甲戲等）

			□(5)現代戲劇表演（如舞台劇、音樂劇、歌舞劇、話劇、兒童戲劇、偶戲、電視電影演員訓練等）

			□(6)歌唱或聲音訓練（如聲樂、演唱技巧）

			□(7)詞曲創作

			□(8)繪畫、書法（如水墨、書法與篆刻、水彩、版畫及素描等）

			□(9)攝影類（如一般攝影類、藝術攝影類、電影攝影等）

			□(10)手工藝類、雕塑類（如陶瓷、玻（琉）璃、金工（如金屬、玉石）及珠寶雕刻、織染繡、石雕、木雕、金屬、泥塑或其他材質的立體呈現等）與設計類

			□(11)寫作創作

			□(12)其他，請說明______

			□(13)皆無於學習過文化藝術類的相關技藝

			31.請問您近一年內，是否曾於網路、報章雜誌、媒體發表或公開場合表演、展示文化及藝術作品，類型為何？（可複選，先不提示，有要求再提示）

			□(1)於網路發表作品（部落格、臉書發表藝文作品、詞曲創作等，但臉書打卡、消費體驗等作品不算）

			□(2)於報章雜誌發表作品

			□(3)公開表演（如演唱、演奏、表演戲劇、演員、詩詞朗讀、詞曲創作發表等）

			□(4)公開展覽、展示藝術作品、工藝品、設計品、文創商品等相關作品

			□(5)其他，請說明______

			□(6)皆無於公開場合發表、表演、展示

			（十）文化消費

			32.請問過去一年曾花費過下列那些文化消費？（逐一提示，可複選）

			□(1)各類門票（含電影、展演活動、文化設施等門票）

			□(2)購買或租借書報雜誌（含電子書）

			□(3)購買或租借CD、DVD

			□(4)付費欣賞或下載網路影、視、音等作品

			□(5)購買樂器、樂譜

			□(6)購買藝術品（原作）

			□(7)購買文創商品、工藝品、藝文周邊商品

			□(8)學習藝文技藝費用

			□(9)參與工藝體驗活動、參與藝文講座活動費／報名費

			□(10)購買或參與電玩、電競、線上遊戲等費用

			□(11)其他______

			□(12)皆沒有（跳答34題）

			33.請問過去一年您個人整體文化消費金額約多少元？______元或

			□(1)1,000元及以下

			□(2)1,001元~5,000元

			□(3)5,001元~10,000元

			□(4)10,001元~20,000元

			□(5)20,001元~30,000元

			□(6)30,001元~50,000元

			□(7)50,001元~100,000元

			□(8)100,001元~150,000元

			□(9)150,001元~200,000元

			□(10)200,000元以上

			【受訪者基本資料】

			34.請問您的教育程度？

			□(1)小學以下 

			□(2)國（初）中  

			□(3)高中（職）

			□(4)專科／大學 

			□(5)研究所以上

			□(99)不知道／拒答

			35.請問您是否曾就讀或畢業於文化藝術相關科系或學科（不含觀光）？（先不提示，受訪者無法確信時再提示，可複選）

			□(1)戲劇舞蹈類科系

			□(2)音樂類科系（含古典、傳統及流行音樂類科系）

			□(3)視覺藝術類科系（如美術、書畫、雕塑及工藝類）

			□(4)文創系

			□(5)設計類相關科系（視覺傳達、產品設計、工藝設計等）

			□(6)家政類類相關科系（如服裝設計、流行時尚相關科系）

			□(7)文化藝術保存類科系（如古蹟、文化資產類)

			□(8)大眾傳播類科系（如電影、電視、廣播、新聞、出版、廣告等）

			□(9)文學語文類相關科系（如國文、外文等，不含教育類科系）

			□(10)其他文化藝術類相關科系（如藝術管理、文化政策、圖書館系），請說明______

			□(0)不曾就讀或畢業於文化藝術相關科系或學科

			36.請問您認為您是屬於那個族群？

			□(1)閩南人

			□(2)客家人

			□(3)外省人

			□(4)原住民

			□(5)新住民（外籍配偶或工作者）

			□(6)其他（請說明）______

			37.請問您目前從事的行業為何？

			□(1)軍人及公務人員

			□(2)教師（含教育服務業）

			□(3)農、林、漁、牧業

			□(4)礦業及土石採取業

			□(5)製造業

			□(6)電力及燃氣供應業

			□(7)用水供應及汙染整治業

			□(8)營造業

			□(9)批發及零售業

			□(10)運輸及倉儲業

			□(11)住宿及餐飲業

			□(12)出版、影音製作、傳播及資通訊服務業（含影視、新聞及音樂出版）

			□(13)金融及保險業

			□(14)不動產業

			□(15)專業、科學及技術服務業

			□(16)支援服務業

			□(17)其他公共行政及國防；強制性社會安全（非軍人及公務人員）

			□(18)醫療保健及社會工作服務業

			□(19)藝術、娛樂及休閒服務業（含文藝展演及流行音樂表演）

			□(20)其他服務業

			□(21)家管【跳答Q39】

			□(22)學生【跳答Q39】

			□(23)無業／待業中【跳答Q39】

			□(24)已退休【跳答Q39】

			□(25)其他（請說明）______

			□(99)不知道／拒答

			38.*請問您專職工作的內容是否與文化相關？職業為何？______（請先參照編碼歸類，其餘開放題記錄）

			參考選項

			□(0)工作性質與文化不相關

			□(1)視覺藝術家／畫家

			□(2)攝影師

			□(3)工藝家／人員（珠寶、金屬、木工、絲竹、紡織、皮革等）

			□(4)舞蹈家／人員

			□(5)演員

			□(6)音樂家及演奏者（鋼琴、小提琴及其他樂器演奏者、樂手）

			□(7)歌手

			□(8)作曲家、詞曲作者

			□(9)導演

			□(10)作家

			□(11)記者

			□(12)翻譯、口譯及其他語言學者

			□(13)編劇家

			□(14)設計師（室內、建築、景觀、服裝、都市／交通、圖樣設計）

			□(15)網頁及多媒體、軟體設計人員

			□(16)廣告及公關人員

			□(17)裁縫師、打樣師、室內裝璜、鞋匠等從業人員

			□(18)樂器製作人員、調音師等技術人員

			□(19)美術館／博物館及圖書館／文化展演場館之館員

			□(20)美術館／博物館及圖書館／文化展演場館之技術人員

			□(21)與文化領域相關之老師（如教授鋼琴、文化領域之大專校院老師、高中職音樂老師等）

			□(22)社會學家、人類學家

			………

			39.請問您的個人月收入？

			□(1)沒有收入

			□(2)10,000元以下

			□(3)10,001~20,000元

			□(4)20,001~30,000元

			□(5)30,001~40,000元

			□(6)40,001~50,000元

			□(7)50,001~60,000元

			□(8)60,001~70,000元

			□(9)70,001元以上

			□(10)收入不固定

			40.請問您認為您家庭狀況是否符合政府低收入戶定義？（家庭總收入除以全家人口數，每人每月在最低生活費以下：臺灣省最低生活費公告金額定為新台幣11,448元；動產限額每人以7萬5,000元為限，不動產限額每戶350萬元）

			□(1)是

			□(2)否

			41.請問您的婚姻狀況？

			□(1)已婚

			□(2)未婚

			□(3)離婚／其他

			42.請問您是否有18歲以下的小孩(未成年)？

			□(1)有

			□(2)無

			43.請問您的性別是？

			□(1)男

			□(2)女

		

	
		
			[image: ]

		

		
			
			

		

	
		
		Contents

			
					編輯說明

					《2020年文化統計》摘要

					I.緒論
					
							貳、文化統計架構

							參、文化統計調查方法

					

				

					II.主要文化統計數據與指標

					III.文化統計提要分析
					
							壹、文化與行政 

							貳、文化與教育

							參、文化與社會

							肆、文化與產業

					

				

					IV.其他重要社經統計數據

					V.統計表

					VI.附錄
					
							附錄二、文化參與及消費調查核心題組問卷

					

				

			

		
		
		Landmarks

			
					Cover

					Table of Contents

			

		
	