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編製說明 

 

面對國內外經濟情勢之瞬息萬變，及強化文化部國家總體文化政策規劃之能量，有

必要就國內及主要國家文化與產業發展動態，進行系統且持續性之掌握及研究分析。國

內外文化產業訊息及趨勢分析雙月報的定位為「文化產業脈動之訊息交流平臺」。雙月報

的目標是欲藉由系統性彙整國內外文化產業訊息與情勢、國際政策動態、國際文化產業

現況訊息等內容分析，以提供國內關心文化產業發展之政府部門、社會團體、從業人士、

研究人員、一般民眾作為參考，以協助各界掌握文化產業之脈動與趨勢發展。 

雙月報的固定內容包含五大部分，文化產業國內外市場動態之專題分析、市場觀點、

專家論壇、國家專題、重要國家文化產業情勢動態。另外，2 月及 8 月號將包括特別專

題，針對國內文化產業總體發展進行半年回顧。資料來源部分，以政府部門公開資訊及

統計數據、各國公開發佈之政策文件、相關媒體報導之各國文化產業即時訊息等。 
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第壹部分、文化產業國內外市場動態之專題分析 

 

一、美國出版產業發展現況與產業競爭優勢 

美國出版產業市場規模排名全球第一，輸出僅居英國其後，亦為美國核心版權產業

中占比最高之產業。儘管如此，美國出版產業仍面臨電子書市場成長停滯之挑戰，此一

發展牽動美國大型出版商市場地位，並連帶影響其國內市場圖書銷售額表現。而美國出

版產業面臨數位化轉型發展停滯之際，尚仍能維持全球競爭優勢之關鍵在於，嫻熟市場

行銷操作、多元圖書授權應用、分眾化獨立出版蓬勃發展、完善建構版權法律體系，以

及新興群眾募資出版模式興起等。 

於美國，美國出版者協會（Association of American Publishers, AAP）擔負該國

出版產業最重要之服務與管理工作，其主要職責為：拓展美國各種類型出版物市場；提

升出版產業於美國及全球之地位；保護智慧財產權（版權尤重）；促進公眾對圖書及其

他出版物於美國文化及政治生活中之價值認可；促進文化自由權，反對各類型態審查制

度；為會員提供貿易、政策、政府行為與法律等面向之資訊；協助會員探尋新興科技發

展趨勢與進行企業管理培訓等。 

（一）產業發展現況 

依據美國出版者協會統計，2015 年美國國內圖書與期刋銷售金額為 277.85 億美

元，相對 2014 年 279.57 億美元微幅減少 0.6%；2015 年銷售冊數約 27.15 億冊，較

2014 年 27.02 億冊微幅增加 0.5%。銷售金額下滑主要是受教育圖書市場銷售下滑所致

（教育出版占美國出版業營收約 1/3）。圖書貿易部分，海外實際銷售總額約為 158.37

億美元，占總額 36.31%，出口市場銷量為 24.55 億冊，為總冊數 47.49%，美國為全球

最大版權輸出國，亦為繼英國後之第二大圖書出口國，出口市場主要集中於加拿大與英

國等國家。 

 

圖 1-1 美國出版產業國內外銷售趨勢 

資料來源：AAP（2016） 
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就電子書與實體書銷售統計而論，美國電子書自 2013 年銷售金額達 32.4 億美元高

峰後即趨於下滑，2014 年為 32.0 億美元，2015 年再降至 28.4 億美元，年減 11.3%。

反觀實體書部份，平裝書 2015 年銷售金額為 52.3 億美元，較 2014 年 5.09 億美元成長

2.75%；精裝書 2015 年銷售金額為 54.0 億美元，較 2014 年 49.8 億美元成長 8.3%。 

另一方面，受網際網路與電子閱讀器日益普及，以及出版社選題方向趨於謹慎保守

影響，愈來愈多美國作家選擇跳過出版社環節，選擇透過自助出版平臺進行作品發表，

從而帶動其自助出版產業蓬勃發展。美國圖書資訊管理機構 Bowker 公佈最新自助出版

國際標準書號（International Standard Book Number, ISBN）申請種數顯示，2015 年

美國共計出版 727,125 種自助出版書籍，相對於 2014 年（599,721 種）成長 21.24%，

與 2010 年（152,978 種）相比更是大幅成長 375.31%。整體而言，自助出版種數增加

之主要來源，係來自紙本書，2015 年紙本書自助出版種數（573,965 種）較 2014 年成

長 34.35%；而電子書自助出版種數（153,160 種）則是減少 11.22%。 

 

圖 1-2 2010 至 2015 年美國自助出版書籍種數 

資料來源：Bowker, http://media.bowker.com/documents/bowker-selfpublishing-report2015.pdf. 

整體而言，儘管美國市場電子書占比呈走低態勢，然其數位技術持續影響其出版產

業管理方式。例如其圖書目錄資訊需全部採數位化更新，行銷通路要求出版社於業務中

使用電子商務交易等，數位科技改變美國出版產業價值鏈中各環節之運作。而為因應全

球數位化趨勢以及消費者消費模式改變，美國大型出版集團亦加速建立自身資料庫，將

所屬書籍資訊陸續轉變成數位檔案。由於大數據技術持續突破，產業於市場訊息搜集與

統計方析表現與時俱進，出版者協會已可掌握各出版社國內外銷售概況，進而精確地進

行整體資料統計與推估。 
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（二）競爭優勢 

１. 致力打造暢銷書籍與嫻熟市場行銷操作 

受惠於美國崇尚個人主義與自由市場競爭，其作者享有創作與意識傳揚之高度自

由，除部分過於宣揚暴力與種族歧視內容外，相對未受意識形態束縛及政治干涉，可充

分發揮個人想像力與表達自身立場，從而創作出優秀作品。另一方面，其版權代理商（如

Wylie Agency）除擔任出版社與作家中介外，甚或進一步介入出版合約談判，以及直接

參與策劃、改稿等編輯工作；圖書出版社則對文壇新秀創作能力進行投資，於評估企劃

案通過後，出版商即預付作者三分之一或一半之版稅，以支應其生活所需。整體而言，

美國自由創作環境與獨特出版支援機制適以相成，從而催生諸多吸引消費者目光之好書

與暢銷書接續面世。 

此外，美國出版業內人士藉與專業圖書行銷公司連袂策劃新書操作，透過躋身暢銷

書榜取得市場影響力與公信力，不僅出版商由此獲享利潤，作者亦從中博取信譽與聲望，

成為推動美國圖書銷售之巨大動力。 

２. 大型出版集團跨域拓展圖書應用範疇 

二十世紀伊始，美國大型企業集團即進行全球規模之市場擴張，而自 90 年代《聯邦

通訊法案》通過後，其大型出版社更進一步加速由分散家族式出版機構朝向大型傳媒集

團發展。大型傳媒集團於美國圖書出版企業兼併過程中，尚針對電視、報紙、雜誌與網

路等媒體領域進行垂直與水平整合。舉如傳媒大亨梅鐸（Rupert Murdoch）所創辦之新

聞集團（News Corporation）除擁有出版巨擘哈潑‧柯林斯出版社（HarperCollins 

Publishers LLC）外，同時控股《華爾街日報》（The Wall Street Journal）、二十世紀

福斯影片公司（Twentieth Century Fox Film Corporation）與福斯有線電視網（FX 

Networks）等媒體事業。此類跨媒體整合得以於集團內部構建起一條完整之文化產業

鏈，出版社旗下創作可改編成為電影或電視劇，並進一步後製 DVD 作品出版，將圖書價

值進行最大效用開發與衍生運用，進而推動整體產業發展。 

３. 獨立出版業者特色經營與開發利基市場 

儘管近年來大型傳媒集團於美國出版產業中所占比重持續獨占鰲頭，然仍有諸多新

興之小型獨立出版社與微型出版社加入市場競爭。縱使該類業者無法與大型出版集團於

出版規模與書籍價格等項目進行競爭，然其善於利用自身選題優勢尋求利基經營，專注

於小眾讀者市場，為具專業需求、特定範疇與殊異價值意識之讀者提供多重選擇。部分

獨立出版業者兼具出版商與書店功能，進一步扮演拾遺補闕角色，出版各類少量印刷、

盈利微薄之書籍，滿足不同層次讀者需要。另一方面，獨立出版社亦相對重視與讀者互

動，於圖書出版前即運用社群媒介徵集消費者建議，並及時回饋予作者，植基於此基礎

而整合各面向意見，調整書籍內容以滿足讀者差異性需求。於整體出版產業轉型與發展

停滯之際，獨立出版社藉開發利基群眾而逆勢成長，於圖書出版市場漸據一席之地。 
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４. 完善版權法律體系與美國出版者協會裨補闕漏 

美國為全球首位文化立法之國家，其嚴格實施版權保護策略，制定諸多相關配套規

範，並予以令行禁止。其版權相關保障法令始現於廿世紀 70 年代後，為維護美國企業經

濟利益，促進其版權產業發展與全球競爭力之提升，將《版權法》原訂 28 年之保障有效

期限延長至 75 年或者作者去世後 70 年；1998 年進一步延長為出版後起算 95 年或作品

完成後起算 120 年（二者採較短者為該著作之期限），以及作者去世後 70 年。而為因

應現代數位技術與網路環境之時代特性，美國政府進一步實施數位化版權保護策略，針

對《版權法》行重點式補充及修訂，制訂涵蓋資料庫保護在內之眾多立法議案，通過《數

位千禧年著作權法案》（The Digital Millenium Copyright Act of 1998）、《禁止網絡

盜版法案》（Stop Online Piracy Act）等。並積極加入以《伯恩公約》（Berne Convention）

為代表之國際版權保護體系，以保障美國版權產品與版權產業於海外市場之利益與究責

依據。當前美國可謂全球版權保護法律體系最為詳盡與適用範疇最廣之國家。 

而除仰賴當局政府訂立相關規範機制外，當地規模最大與地位相形超然之美國出版

者協會亦設有版權委員會，處理版權糾紛與查禁盜版等相關事宜，並加入促進版權國際

保護之國際智慧財產權聯盟（International Intellectual Property Alliance, IIPA），其

投注大量精力與可觀資源，防止會員之智慧財產權（含版權）遭他者以任何形式盜竊，

相當程度彌補了美國政府與法律於保護圖書版權之闕漏及不足。如 2015 年時，AAP 即

聯合其他創意產業業者，要求美國聯邦政府針對加拿大、中國大陸與其他市場對美國出

版品之侵權行為，施以 301 貿易制裁，並列入 2016 年美國貿易代表署（Office of the 

United States Trade Representative, USTR）之 301 條款報告（Special 301 Report）

優先觀察名單（Priority Watch List），而美國貿易代表署已接受該項建議。 

５. 新興群眾募資出版與集資訂閱模式興起 

傳統出版市場日漸沒落，其已愈來愈難以滿足數位化時代民眾之閱讀需要與偏好，

而群眾募資出版型態崛起則賦予傳統出版傳播模式與獲利模式以巨大潛能及空間，

Kickstarter、IndieGogo、Publishizer 與 Pubslush.com 等綜合類或出版類群眾募資平

臺相繼成立；Patreon 等集資訂閱平臺亦有諸多創作連載專案陸續推出。該類新興平臺

鼓勵作者將寫作計畫上網籌募，讀者可小額注資，成為新書股權擁有者，取得書籍或獲

利分潤；集資訂閱平臺則提供創作者隨興發揮空間，讀者可長期訂閱贊助。此外，亞馬

遜（Amazon）亦推出新平臺，將出版選題權交付讀者。整體而言，傳統紙媒連載稿費

支付模式逐漸沒落，內容創作者漸轉於網路數位平臺進行作品發表，其可作為創作者提

升知名度、磨練寫作技能，以及與讀者溝通之媒介，而平臺提供之小額獎勵制度則可激

勵創作者持續寫作，給予部分經濟支援直至作品完結，從而爭取出版單行本機會，達成

創作者、出版業者與消費者多贏之局面，進一步提升美國出版產業能量與創作內容豐沛

度。 
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（三）結論與反思 

產業數位化與大型集團強勢主導向為美國出版產業發展之主要特徵，然自五大出版

集團與亞馬遜達成電子書代銷協議及獨立出版崛起，美國電子書市場銷售量呈現明顯萎

縮，市占率亦由成長轉為衰退。據尼爾森圖書銷售監測（BookScan）之美國圖書零售市

場統計，2015 年美國實體書籍銷售成長 2.8%至 6.53 億冊， PubTrack Digital 統計

（Nielsen 蒐集美國市占達 85%之前 30 間電子書出版社數據）則顯示，2015 年傳統出

版商電子書銷量遞減 13%，其市場占比由 2014 年 27%降至 24%。顯示近年全球主要出

版產業發展趨勢已非由數位出版專美於前，實體出版終再現一絲曙光。相對地，過去國

內出版產業著重強調推動數位化發展，於全球出版市場電子書市占率成長相對趨緩景況

下，此一市場情勢變化，對於致力振興出版產業發展之臺灣而言，應持續密切關注。而

國內振興出版產業政策，無論是創作人才培育與出版專業人才升級，扶植作品發表平臺

與進行跨界媒合等策略，其目標設定或計畫與政策之執行，或可借鑑美國等出版強國之

最新市場動態與業界經營作為進行調整策略，以加速我國出版產業優化進程與提升整體

整文化創意產業競爭力。 

 

 

二、網路影音消費市場 

近年全球網路影音平臺快速發展，全球尤以美國的發展最為成熟，亞洲地區則以中

國大陸的規模最大、成長最快。2016 年可謂臺灣影視 OTT1元年，境內外業者紛紛在臺

推出服務，對臺灣電視產業的衝擊不容忽視，臺灣的產官學界也多參考國外經驗進行 OTT

相關產業各面向的討論。不過，臺灣目前較常著墨於他國業者之商業模式、服務內容及

規管辦法，因此本文聚焦於各國影視 OTT的消費市場概況，以期對臺灣產業發展提供更

多的思考。 

（一）亞洲各國網路影音服務消費市場概況 

根據資誠 PwC 的調查及預測，目前全球各國 OTT 市場以美國為龍頭，且未來仍有

持續成長的空間，歐洲地區目前以英國的 OTT 市場發展情勢最好，法國也呈現穩定成長

的趨勢。亞洲地區以中國大陸的發展情勢最好，且將於 2018 年成為全球第二大市場，

日本則因 2015 年有諸多業者陸續推出服務而有較高的收益，韓國 2015 年收益情形及趨

勢預測則較近於臺灣。 

                                                 
1
 OTT為Over The Top的縮寫，包含各種基於網際網路的內容和服務，本文所稱之OTT主要指稱以影音
內容為主的網路服務。 
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圖 1-3 亞洲主要比較國家之 OTT/線上串流市場收益成長預測 

註：1. 圖例之國家依 2015 年各國 OTT/線上串流收視之收益占該國 2015 年電視產業收益比重排序。 

2. CAGR 為 2015~2020 年之年均複合成長率。 

資料來源：Global entertainment and media outlook: 2016-2020, PwC 

 

綜合觀察各國發展概況，並考量文化、使用服務平臺以及產業收益規模，本文以中

國大陸及韓國為主要討論對象。 

（二）中國大陸及韓國之網路影音服務消費市場概況 

1.  中國大陸網路影音服務消費市場概況 

近年中國大陸之網路視頻用戶規模快速增加，儘管近兩年的成長速度有所趨緩，但

仍呈現穩定成長態勢。根據中國網路視聽節目服務協會的調查，2015 年中國大陸的網路

視頻使用者與整體網路用戶相比，明顯呈現年輕化、高學歷、高收入的樣態，其中，男

性約占 56.4%、20-39 歲年輕用戶更占六成以上、大專以上學歷用戶約占 24.1%、白領

階級則約占 28%。至 2016 年，網路視頻消費族群的年齡層從年輕族群擴大至全民，40

歲以上人口增加 11.5%（約占 18.4%），女性用戶亦成長 7.6%，從薪資結構來看，則有

平民化的趨勢。 
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圖 1-4 中國大陸網路影音用戶規模及使用率 

資料來源：2015、2016 年《中國網路視聽發展研究報告》，中國網路視聽節目服務協會。 

從觀看裝置來看，隨著智慧型手機的普及，透過移動裝置觀看的便利性增加，截至

2015 年 6 月，透過手機觀看網路視頻的使用者規模為 3.54 億，成長速度居休閒娛樂

類應用服務之冠。比較各裝置使用率，透過手機之觀看者多於電腦等其他裝置，2015 年

約為 76.7%，2016 年則成長至 94.9%。此現象使各大視頻網站的移動廣告收入占比不斷

擴增。 

在使用者選擇視頻網站的決策因素中，以「播放流暢、速度快」最為重要，約占

48.9%，其次是「廣告時間短」（37.8%）、其他如「視頻清晰度高」（36.2%）、「內

容更新比其他網站早」（30.6%）、「有獨家內容，其他網站看不到」（26.6%）等，都

是使用者選擇的重要考量。從用戶使用的服務平臺來看，中國大陸網路視頻的使用者高

度集中於前三大網站，即 BAT 三巨頭－愛奇藝、優酷土豆、騰訊，包括整體市占率、移

動端市占率、付費用戶比例等，其加總市占率於 2016 年上半已然超過 50%，與搜狐、

樂視網等網站有相當大的落差，形成強者恆強、大者恆大的局面。 
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圖 1-5 中國大陸網路用戶選擇視頻網站之決策因素 

資料來源：2015 年《中國網路視聽發展研究報告》，中國網路視聽節目服務協會。 

 

2.  韓國網路影音服務消費市場概況 

根據韓國廣播通訊委員會（KCC）2015 年及 2016 年的調查研究，電視仍是韓國民

眾觀看電視內容的主要管道，同時，無論是透過電腦、平板或手機，隨電視節目表觀看

首播的比例皆高於隨選（VOD）觀看及下載，顯見即時觀看對韓國觀眾仍有較高的重要

性。 

表 1-1 韓國民眾觀看電視內容之方式及裝置（比重） 

內容觀看方式 LIVE 即時觀看 隨選觀看（VOD） 下載 

使用裝置 電視 
電腦、

平板 

智慧型

手機 
電視 

電腦、

平板 

智慧型

手機 

電腦、

平板 

智慧型

手機 

過去一周內曾觀看廣播電

視（Terrestrial TV）* 
96.6% 6.0% 10.1% 6.7% 3.5% 4.8% 4.2% 5.0% 

過去一個月內曾觀看電視

（Total TV）** 
96.9% 6.0% 14.4% 27.2% 8.4% 8.9% - - 

註：此表數據非單一調查結果，*為 2016 年調查（10 歲以上民眾，n=7,085），**為 2015 年調查（13

歲以上民眾，n=44,114）。 

資料來源：韓國廣播通訊委員會（KCC） 
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從另一個角度來看，儘管電視仍然是最主要的觀看裝置，但透過手機的觀看時間已

大幅增加，從其變化趨勢可預測，未來透過電視機觀看的情形在短時間雖不會有戲劇性

的變化，但透過行動裝置的消費樣態仍可能有明顯的變動。 

 

 

圖 1-6 近年韓國觀眾平均每天使用內容播送服務之時長 

資料來源：Korea Nielsen 

 

韓國市場主要的 OTT 服務商包括廣播電視媒體聯播的平臺，如：pooq、CJ Hello 

Vision 旗下的 tving、現代 HCN 的 Pandora TV 等，以及電信商提供的移動電視服務，

如 KT 的 Olleh TV mobile、由 BTV 電信與 SK 電信 Hoppin 共組推出的 oksusu、LG

的 U+HDTV 等。根據韓國 Nielsen 於 2016年年初公佈的調查，2015 年 7 月為止，OTT

服務市場用戶已超過 2500 萬人，市場規摸亦快速成長，過去三年平均每年成長 34%，

至 2015 年達到高峰，約為 2,587 億韓元（約新臺幣 72.95 億元）。 

 

圖 1-7 近年韓國 OTT 市場銷售額 

資料來源：Korea Nielsen 
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進一步觀察前述韓國六大影視 OTT 服務用戶的年齡分布，以 40~49 歲用戶規模最

大，30~39歲用戶的使用率最高，顯示目前30~49歲之用戶在使用韓國六大OTT之VOD

服務是相對活躍的族群。 

 

圖 1-8 韓國六大 OTT 業者之移動服務客群年齡分布 

資料來源：Korea Nielsen 

 

（三）結論與反思 

綜合觀察上述兩國影視 OTT消費市場發展，可發現不同國家的發展脈絡及樣態皆有

落差。中國大陸受惠於網路相關產業的快速發展，OTT 觀看行為已逐漸走向全民化，優

質內容成為服務平臺集客的關鍵；韓國 OTT服務的發展則與傳播媒體集團及大型電信商

息息相關，因此在消費市場的發展與中國大陸以網路出發的樣態不同。 

反觀臺灣現況，國內外影視 OTT業者陸續在臺灣推出服務，網路影音觀看比例也逐

漸增加，同時，根據威朋大數據的公開資料，臺灣民眾透過行動裝置使用影音 APP 的觀

眾持續增加，且影音 APP 的使用時長已逐漸超越其他類手機應用服務。另外，針對 OTT

消費市場的族群，根據文化部影視及流行音樂產業局的調查報告，網路 OTT 觀眾中，

20~39 歲區間的年輕觀眾占比超過 50%，且集中於都會地區，但年長者的比例有逐漸增

加的趨勢。 

另一方面，從消費內容取向來看，中國大陸網路觀眾的取向前三名（不含電影）為

該國本土電視劇、綜藝節目、新聞資訊節目，而韓國網路觀眾受到 OTT服務業者的內容

策略影響，也較重視當地電視節目內容，然而，臺灣目前的觀眾傾向透過電視觀看境內

節目、透過網路觀看境外節目，導致 OTT平臺業者與國內內容製作業者之間難以平衡。 

不過，不論是中國大陸、韓國或臺灣，皆面臨網路盜版的問題。國內外研究皆指出，

網路觀眾選擇觀看平臺的重要因素是「內容」，以及「便利性」、「畫質」等觀看體驗
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相關因素，因此，許多網路觀眾不一定會透過合法取得內容授權的網站觀看節目內容，

面對網路時代對網路內容取用版權意識薄弱的現象，OTT 業者如何透過內容吸引用戶，

以及其與電視頻道業者、內容製作業者之間如何策略合作，成為影視 OTT產業未來發展

之課題。 

 

 

三、2015 年英國音樂觀光市場的經濟效益 

依據英國音樂（UK Music，代表英國音樂產業-錄製、出版、現場演出等集體利益

的組織）的統計，顯示 2015 年英國音樂產業為英國經濟貢獻 41 億英鎊，創造 11.9 萬

個全職工作，在過去四年（2012 年~2015 年）間，英國音樂產業經濟貢獻占附加價值

毛額（GVA）已成長 17%，而就業與出口也成長 11%。在英國音樂產業大幅發展之下，

英國民眾也積極參與英國音樂活動，根據 2016 年 VisitBritain 所公佈的「GB Tourism 

Survey 2015」（GBTS，The Great Britain Tourism Survey）顯示，2015 年參與現場音

樂演唱會首度被列入英國國人旅客在旅途中最常從事的前 25 項休憩活動之一，總計

2015 年英國國人旅客在旅途中從事現場音樂演唱會活動的旅遊次數為 386 萬次，總過

夜夜數為 1,150 萬夜，總消費 10.13 億英鎊。藉由上述數據，發現英國音樂產業能量不

容忽視，直接與間接帶動的音樂與觀光經濟效益更是潛力無限，故本篇將透過英國音樂

（UK Music）於 2016年中發布的「Wish You Were Here 2016」報告，瞭解英國音樂

觀光市場的經濟效益。 

「Wish You Were Here 2016」報告是由英國音樂（UK Music）委託牛津經濟研究

院（Oxford Economics）執行，報告內容為分析 2015 年英國現場音樂與音樂觀光對英

國經濟的貢獻，並首次分析英國 12 個城市（諾里奇、李斯特、紐卡斯爾、曼徹斯特、貝

爾法斯特、格拉斯哥、布萊頓、埃克塞特、加的夫、科芬特里、赫爾以及倫敦）受到音

樂旅遊的經濟影響。 

為測量音樂觀光市場的經濟效益，此報告測量的經濟影響為：(1)由國內外旅客產生

的票房收入；(2)國內外旅客為參與音樂活動而產生的周邊支出。而估算旅客的標準共有

四項，分別為：(1)國外旅客若從英國以外的國家訂購音樂活動的門票則可被計入；(2)

國內旅客若特意前往參與超過平均通勤距離三倍以上的音樂活動，可被納入計算；(3)此

報告將檢驗所有現場音樂活動所提供的民眾參與率，這將包含所有可容納 1,500 人的演

唱會與活動；(4)參與現場音樂活動必須是主要吸引因素，其他文化節慶、藝術節慶以及

音樂劇院都必須被排除。在此估算原則下，以下將探討音樂觀光活動對英國的經濟影響。 

經由牛津經濟研究院（Oxford Economics）的計算（重點數據如下），顯示 2015

年英國音樂活動，不僅吸引英國國內民眾參與音樂活動，同時也吸引超過 1/3 的海外旅

客前往英國參與音樂活動，直接帶動英國國內消費與就業。 

 總計 2,770 萬名觀眾參與英國現場音樂活動。 
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 總計因英國音樂旅遊所產生的直接與間接支出為 37 億英鎊。 

 在英國的音樂旅客為 1,040 萬名。 

 海外音樂旅客平均在英國的花費為 852 英鎊。 

 總計音樂旅客的直接支出為 23 億英鎊。 

 因音樂觀光市場所產生的全職工作數量為 39,034 個。 

    在 12 個城市（諾里奇、李斯特、紐卡斯爾、曼徹斯特、貝爾法斯特、格拉斯哥、布

萊頓、埃克塞特、加的夫、科芬特里、赫爾以及倫敦）之中，音樂旅遊對倫敦的經濟影

響最大。2015 年倫敦因音樂觀光產生的直接與間接消費為 9.67 億英鎊，而因音樂觀光

產生的全職工作為 7,529 個。此外，因音樂前往英國的旅客為 320 萬人（包含 300 萬人

是參與音樂演唱會、16.3 萬人是參與音樂節慶），而旅客產生的直接消費為 5.92 億英鎊

（4.92 億英鎊來自於演唱會消費、1 億英鎊來自於節慶活動）。 

  倫敦身為英國首都，自然能因為擁有資源較多的關係，而提供更加多元化的音樂活

動，例如：倫敦能提供規模不一的音樂表演空間，包含溫布利球場（Wembley Stadium）、

皇家阿爾伯特音樂廳（Royal Albert Hall）、Oval Space 以及 KOKO。且因為音樂表演場

散落在倫敦各角落，使得新銳藝術家能藉由大量且多元的表演環境躍上國際舞台。 

    雖然此報告以分析大型音樂活動的經濟效益為主，但為了瞭解英國現場音樂產業的

所有生態系統元素，小型現場音樂（場館可容納人數低於 1,500 人）數據分析部份，則

與英國音樂展演場館協會（Music Venue Trust，專門支持英國本土基層音樂演出場館的

慈善機構）合作取得。透過英國音樂展演場館協會（Music Venue Trust）的數據顯示，

2015 年總計有 560 萬名觀眾參與英國小型音樂場館的音樂演出（其中 13.5 萬名觀眾是

海外旅客），總消費金額為 2.31 英鎊；在參與次數比例部份，民眾在過去一年參與次數

0-5 次小型音樂會的比例為 23.7%、參與次數 6-10 次小型音樂會的比例為 23.4%、參與

次數 11-20 次小型音樂會的比例為 19.8%。經由數據的統計，顯示小型音樂會的觀眾多

數為當地人，且對於觀賞現場音樂表演具備高度熱情，這將有助於活絡當地音樂產業、

支持當地音樂人才以及支持當地企業。 

    藉由音樂觀光市場的全面性深入瞭解，顯示英國音樂觀光市場成功地吸引國內外旅

客參與，這不僅支撐了英國音樂產業與音樂人才，同時間也推動了當地經濟活動。英國

音樂（UK Music）主席 LATHAM 表示，報告中呈現的參與音樂活動人次與旅客消費金

額都是非常重要記錄，這份報告是提醒政府、地方與國民應認真看待音樂產業所產出的

經濟價值，目前音樂觀光才剛開始發展，未來的發展將取決於音樂產業中每個環節的成

功與否，因此，對於可能影響到音樂觀光市場發展的法令、評估以及稅務制度都應多加

留意，以健全流行音樂產業發展環境。 

  有鑒於英國音樂觀光市場的蓬勃發展，未來我國應可參考英國經驗，強化我國流行

音樂產業創作內容，並透過音樂節慶活動培育音樂產業人才的與活絡地方經濟活動。事

實上，現階段我國知名音樂節慶活動（包含「春天吶喊」、「春浪音樂節」以及「簡單生

活節」等）的音樂能量、民眾參與度以及觀光要素相當充足，部分音樂節慶也已成功培
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育音樂人才與帶動觀光人潮，後續若能以此為基礎，持續完備音樂觀光發展環境，我國

流行音樂產業將有望再次創造另一波發展高峰。 
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第貳部分、市場觀點 

 

一、【出版】串連創作者理想與現實之接點─集資訂閱寫作平

臺之興起：專訪 SOSreader 文學部總指揮沈嘉悅先生 

網路科技創新造就了人類生活便捷，亦顛覆了部分產業之既定型態與商業模式。過

往仰賴紙本宣傳媒介與實體銷售據點之傳統出版傳播型態，隨數位時代來臨，部分已逐

漸為含有群眾募資、社群媒體平臺等新型應用功能之電子商務模式所取代，預期於未來

亦將扮演更重要之角色。然而面對群眾募資、數位科技應用案例續增與相關平臺功能持

續變革之發展態勢下，數位與網路科技對出版產業之影響、新興商業模式成功要件，以

及未來後續發展又是為何？本期專訪 SOSreader 文學部總指揮沈嘉悅先生，以進一步了

解數位科技時代來臨後之出版產業發展與未來可能走向。 

（一）數位與網路科技對出版產業之影響 

沈嘉悅先生指出，受惠於數位科技時代之網路傳播技術發達，以創作者為核心之週

邊產業活動已不再僅限於傳統模式，而係採募資平臺或集資訂閱平臺（讀者定期小額贊

助創作者）等新興模式運作，該類新興業態亦持續進化以調整其經營策略。受景氣復甦

未如預期而出版社選題轉趨保守之影響，近幾年已有新銳創作者跳脫傳統出版環節，運

用社群媒體經營與募資平臺出版策略，先行累積自身知名度及建立消費支持群眾，其後

以線下實體新書或創刋發表會等形式宣傳，後續方進一步鋪貨至各類零售通路。於此新

興產業鏈運作型態中，於內容產製前端，除傳統出版社外，尚新增相關平臺服務業者，

甚或涉及讀者參與創作及內容意見反饋。 

於閱讀分眾時代，部份作者創作內容相對偏屬小眾市場，不適用一般出版社所期望

之暢銷書籍市場，再加上讀者「閱讀」型態與內容趨於多元、不再侷限於紙本形式，從

而成為新興內容創作發表平臺興起之契機。 

（二）一次性群眾募資與集資訂閱平臺之差異 

沈先生進一步表示，當前我國創作發表平臺概分為兩類型，包括提供創作者與內容

受眾一次性往來之贊助或預購募資平臺，以及讀者定期小額贊助創作者之集資訂閱平臺

等兩種型態。以平臺與創作者合作模式而言，募資平臺僅提供出版專案上架後募資服務，

至於創作內容規劃、讀者經營與出版銷售等相關環節，募資平臺則普遍無提供進一步服

務。相對地，集資訂閱平臺服務業者則與創作者保持相對密切之合作關係，並持續嘗試

調整及延伸服務內容，包括提供作者內容創作方案與編輯建議，期冀藉集資訂閱平臺蒐

集讀者對創作內容之反饋建議，提供創作者開發衍生、可獲利產業活動之服務（舉如收

費型展覽與講座策劃、創作內容週邊商品製作與策略性異業合作等），以及提供創作者

投入各項宣傳活動與出版發行規劃之成本效益分析建議等，其服務本質接近類似經紀服

務角色。 
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此類平臺服務業營運模式、往來創作者對象（以本土創作者為主），以及創作者利

潤拆分模式，與一般出版社有相當之差異，惟兩經營活動具市場區隔而非替代關係。整

體而言，近幾年平臺服務業者呈現逐年成長發展，顯示此一新興模式具開發潛力與可獲

利性。 

（三）集資訂閱成功要件 

1. 創作內容核心主題設定與讀者定位 

沈先生認為於當前消費者尋求特色化與異質性內容趨勢下，各類型創作皆具一定發

展潛力。惟須避免過於艱澀而難以為社會大眾所理解之創作，並思索自身創作內容核心

主題設定與讀者群定位。整體而言，集資訂閱獲益關鍵在於說服資訊接收者認同創作者

提供之內容值得該集資訂閱價值，並營造消費者參與感，使其欲融入該創作者之讀者群

體，樂於長期性贊助，甚或提供自主性宣傳。 

2. 社群網絡經營 

集資訂閱平臺重要特色之一即為參與訂閱人數多寡將成為潛在參與者是否響應參考

依據。因此如何於第一時間創造吸引眾人目光之訂閱數量，吸引第二批、第三批贊助者

陸續加入；並提供新聞題材予相關媒體或讀者廣加宣傳與部分內容轉載，可視為集資訂

閱專案是否成功關鍵，而透過集資訂閱平臺或創作者自身經營之社群媒體（如

FaceBook、部落格與個人網誌等）、相關專欄創作與媒體發文等方式，或將有效吸引資

訊接收者進一步加入訂閱專案。 

3. 行銷策略運用 

集資訂閱為提案者與群眾互動之過程，創作者若欲藉平臺進行訂閱募資，建議其需

謹慎思索相關宣傳文案，以利資訊接收者易於閱讀與理解創作者提案。於提案前，創業

者首先要思考作品與消費者如何產生聯結，可採用故事敘述模式傳達理念予消費者、投

資人，表達其募資之緣起、宗旨所在，並可適時加入回饋元素，提升潛在訂閱者參與意

願。 

（四）集資訂閱成功之後續發展 

集資訂閱專案成功表示創作內容廣為社會大眾所接受而具備一定之讀者族群，因此

部分作者曾表達出版紙本書籍之意願，目前平臺方可協助創作者策劃收費型展覽與講

座、舉辦新書發表會、週邊商品製作與策略性異業合作諮詢，以及提供創作者投入各項

宣傳活動與出版發行規劃之成本效益分析建議。 

（五）我國出版產業之政策建議 

沈先生認為，考量職能定位與執行可行性問題，應成立獨立而有效之第三方單位，

從事長期性研究，提供業界可靠而具參考性之數據。建議文化部主軸應聚焦於文化範疇

之研究，而非參與廠商業務或市場運作，該類業務應交付經濟部或研發單位跨部會執行。
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而第三方單位研究資料積累與蒐集須為可靠且即時性之數據，以提供予有志於從事產業

發展單位參考。 

 

 

二、【影視】從植劇場看臺灣影視產業環境：專訪好風光創意

執行股份有限公司安哲毅導演 

臺灣電視劇內容發展長期遇到許多瓶頸，由王小棣老師領軍的「植劇場」在今年儼

然成為一股新的力量，本期特專訪 Q Place（好風光創意執行）的安哲毅導演，藉由瞭

解「植劇場」的概念和作法，討論現今臺灣演員的培育問題，以及電視劇內容嘗試新題

材的經驗與課題。 

（一）Q Place 從演員的角度切入產業 

1.  Q Place 的起心動念 

Q Place 最初成立的起源來自於八位導演2，這些導演共通的想法是，於產業長期工

作的經驗觀察，他們對於現在演員的尋找、訓練、經紀等模式，包括演員的表現，或是

演員的沒落與成功、演員的經紀人如何被培養…等等，都有一些不認同之處，或有不同

的想法，因此後來才有了創立 Q Place 的想法。臺灣演員的發掘經常來自於街頭，可能

先從廣告、平面 model 或是走秀開始，也可能是接一些演出活動的主持，然後開始在網

路上被討論，大概可以想像有哪幾種模式。因此，當 Q Place 要踏入演員培訓的時候，

自然把這些經驗當作一個借鏡。 

Q Place 從演員出發，背後必然有其商業思考，也一定有對產業切入的角度，但並

非如同過去一樣只是從拍片製作、創意人才的角度切入就好，Q Place 很明顯有不同於

往的企圖。安導演表示，Q Place 由導演們組成，因此最擅長的事情是拍片，所以他們

選擇的角度是「提供一個舞臺」，組成好的團體、找到好的劇本，然後讓這群演員被看

見，而其培訓背後的思考當然包括 Q Place 認為這樣的訓練方式比較紮實。Q Place 的

優勢是有能力創造這樣的舞臺，這是一般小的經紀人或是經紀公司不見得有能力做到的

事情。 

安導演認為，儘管他們有一個核心概念，也請教很多人，討論為什麼要做、怎麼做，

但 Q Place 所規劃的模式其實不是基於前瞻性或計畫周全後才設想出來的，也沒有非常

厲害的人出來規劃，而是根據導演們的經驗自然而然形成的。 

2.  Q Place「植劇場」的培訓計畫 

2015 年 Q Place 表演教室舉辦演員徵選，共選出 24 位年輕的新演員，成為「植劇

場」生力軍。這 24 位演員在「植劇場」至少會擔任一次重要角色，觀眾可以在這八齣劇

                                                 
2
 八位導演分別為：王小棣、蔡明亮、陳玉勳、瞿友寧、王明台、許傑輝、徐輔軍、安哲毅。 



 

 23 

╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴ 

中看到同一位演員 3~4 次不同的演出，這是 Q Place 對他們的承諾。雖然在表演訓練的

過程中，可以看到某些演員有比較優秀的表現，但為了瞭解他們上戰場後的實際表現，

「植劇場」規劃了「亮星計畫」，包含網路投票及不同階段的評分，評分制度主要是針

對主要跟次要角色，包含幕後工作團隊、老師們，以及每一個單元會請一位來賓皆參與

評分，最後選出成績亮眼的優秀演員，未來會有後續的計畫。「植劇場」的下一個計畫

可能是電影作品，但還沒有具體的圖像，不過，外界也會期待能看到「植劇場 2」，因

此尚需討論才會定案。 

（二）Q Place 培養影視演員所面臨的課題 

1.  年輕演員如何在產業生存 

安導演認為，演員培訓最大的困境是：這些演員未來的下一步是什麼？ 

這個問題在整個市場甚至是全世界，都是所有年輕演員會擔心的。年輕演員大多數

的時間是在等待的，他們沒有機會，因此很多人積極爭取，不放過任何一個小的機會，

也常看到經紀人到處拜訪導演、拜訪製片，逢年過節四處送禮等等。 

這 24 位 Q 演員面對的是一樣的問題，很殘酷的現實是，學生演員畢業後，單靠接

案，頭半年、一年可能不會拿到社會認知的基本所得保障，導致這些演員需要找其他的

收入來源，例如在咖啡店工作。當 Q演員面對這些壓力的時候，Q Place 其實是無能為

力的，Q Place 雖然創造了舞臺，但比起別的經紀公司，Q演員的收入可能不是那麼高。 

2.  演員培訓與經紀環境的觀念落差 

安導演直言，Q Place 的導演們對於目前臺灣的經紀人制度、經紀人跟影片之間的

關係，以及整體環境不甚認同，也不認為現在臺灣市場的做法就是很成功的方式，但如

果要同時操作 24 位演員，仍然至少需要 4、5 位經紀人來處理，這對 Q Place 而言相對

困難。安導演承認，一般在操作演員經紀或明星的時候，必須要有商業的頭腦、經營的

手段，跟媒體也要有一定的關係，Q Place 可能缺乏這方面的經驗。 

不過，Q Place 在與經紀人合作的過程中，目前也面臨到一些問題。例如，常遇到

的問題是雙方在理念上的落差，Q Place 有些想法未必能獲得許多經紀人的認同。再者，

好的經紀人手上都有帶人，照顧自己的藝人都來不及，要兼顧 Q演員新人有其困難，同

時，通常這些經紀人培養藝人也有投資的心態，因此 Q Place 也會思考是否要跟這樣的

經紀人合作。簡而言之，市場上可以合作的對象有限，也有雙方是否願意合作的問題，

Q Place 的期待是找到想法接近的人。目前，Q Place 的經紀部門共有三位成員，主管是

與一位線上已有公司的經紀人合作，另兩位則由 Q Place 自己培訓，長遠的期待是可以

跟年輕人一起成長。 

另一方面，這 24 位 Q 演員中，有部分演員之前已與其他經紀公司有合約關係，權

衡之下，Q Place 跟這些 Q演員不是簽全面的經紀約，而是以「植劇場」的戲為優先合

作，與原經紀公司共享部分戲劇合約，演員的其他活動安排，例如劇場出身的人、過去

當過模特兒，或是其他經紀安排的工作，Q Place 都不會干涉。但是，安導演表示，這
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其實不是好的狀態，外界如果要找這位演員合作會不清楚要聯絡誰，Q Place 對這 24 位

演員的確力有未逮，產業整體環境的不健全也有影響。 

3.  「植劇場」嘗試新題材的挑戰 

「植劇場」有自己的氣味，但如果跟比較頂尖的韓劇、日劇比，安導演坦承，包括

在製作水平甚至腳本，都還是有水準上的落差，不能不正視臺灣落後於人的事實。安導

演談到產業化，如果臺灣要有完整的產業，需要有練兵的方式，所以「植劇場」的第一

個系列選擇愛情，除了觀眾度的接受度最高，其實也有練兵的考慮。至於不熟悉的題材

（如推理、懸疑等），「植劇場」的製作團隊也在忐忑，過去臺灣不管是劇本還是執行

面，經驗都不多，只能嘗試看能做到什麼程度，以及觀眾的回應狀況。 

「植劇場」的觀眾群會跟過去長期看小棣老師「稻田」出品戲劇的人可能不太一樣，

不同的類型可以吸納不同的觀眾，Q Place 希望透過「植劇場」接觸不同題材的方式擴

大觀眾群，也擴大他們所認同的事情，如果對於這個社會環境有更多的期待或想改變的

事情，而觀眾透過觀看作品可以理解創作者的想法，或是不小心看到些什麼、想到些什

麼，這就是最成功的事情了。不過，收視率可能不是「植劇場」可以期待的，「植劇場」

跟臺灣的收視結構有所落差，因此不能因為收視率沒破 1 就停下來。 

（三）對臺灣影視內容未來的期待 

在全球化的時代下，受到全世界影劇環境影響是必然的，轉型這件事情一直在持續，

同時，創作的過程一定會受到前代人的影響，不管是接收還是反撲，都是對上一代創作

者的回應，大家都在探索新的出路和新的可能性。 

安導演認為，從現在開始到未來，全世界可能都會遇到電視影集跟電影之間的消長。

電視影集對創作者的空間及自由度都比電影大，題材也較過去開拓，可以不再擔心闔家

觀賞的問題，而成本跟風險不需要像電影一樣高，又有多元管道的回收可能性，願意投

資製作的人也增加。安導演也期待臺灣未來「非電影」的戲劇可以朝這個方向發展，只

是臺灣目前還有一段很長的路要走，如果只看臺灣島內的市場，恐怕很難打破現在的格

局，要有能力走出去才會有明顯的改變。 

從另一個角度來看，在臺灣創作講求感情，認為觀眾要看愛情戲、不看政治鬥爭的

題材等等，但是對於常常看美劇的觀眾而言，美劇的內容一定有衝擊。如果這一代的創

作者有看到近五年的外國影集，有機會的時候可能就會開始嘗試。不過，當這些創作者

試圖更尖銳地去討論某個議題，難免會面臨缺乏研究團隊、操作經驗不足、拍攝過程太

沉重等等的問題，臺灣需要時間成長，摸索、嘗試、失敗，然後前進。 
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三、【流行音樂】音樂節慶對我國流行音樂產業的影響：專訪

友善的狗文化活動股份有限公司沈光遠總經理 

近二十年內，流行音樂產業因網路技術的快速發展，對於業務內容與消費者消費習

慣等都產生巨大的轉變，其中一項即為收益結構的轉變，從販售實體唱片的業務，新增

透過舉辦演唱會、參與現場演出音樂活動等體驗經濟為主的收益結構。自體驗經濟興起

至今，我國重要的大小型音樂節慶也已舉辦超過十年以上，近年更是如同雨後春筍般，

在全臺各地開辦音樂相關節慶，藉以吸引參與者前往。為解析我國音樂節慶對我國流行

音樂產業的影響，本期特專訪「春浪音樂節」的主辦單位-友善的狗文化活動股份有限公

司沈光遠總經理，分享我國音樂節慶對流行音樂產業的影響、課題以及「春浪音樂節」

未來發展趨勢。 

（一）關於「春浪音樂節」 

    友善的狗（友善的狗文化活動股份有限公司，以下簡稱友善的狗）是在 2006 年創

辦「春浪音樂節」，初期「春浪音樂節」都在南臺灣-墾丁耕耘，隨著「春浪音樂節」逐

漸在音樂節慶中站穩腳步，並建立起品牌價值後，沈總經理認為未來「春浪音樂節」的

發展策略應朝兩方面執行，第一個面向是舉辦「春浪大賞」；第二個面向則是將「春浪

音樂節」推向亞洲。而從「春浪音樂節」近五年的發展趨勢，亦不難發現「春浪音樂節」

正在實踐當初的構想，「春浪大賞」（含「地球春浪大賞」）至今已舉辦五年3，而「春

浪音樂節」也陸續在新加坡、香港以及中國大陸包含上海、武漢、廣州等三大城市舉辦，

累計至此，「春浪音樂節」已超過近 30 萬的觀賞人次。 

（二）音樂節慶對我國流行音樂產業發展的效益 

    舉辦音樂節慶的效益，除了一般外界最常談論的票房收入與觀光消費外，沈總經理

表示對於流行音樂產業而言，效益還包含促進我國流行音樂多元化與音樂人才發展。近

年來，我國流行音樂產業偏向銷售單一歌手及音樂類型等，但藉由各具特色的音樂節慶，

使得不同類型的音樂能被民眾接收到，這無疑能促進我國音樂類型的多元發展。在促進

音樂人才發展部份，音樂節慶將有助於提升演出歌手/樂團的知名度，以及後續歌手/樂

團的簽約/發片等計畫。以「春浪音樂節」為例，「春浪音樂節」自 2013 年以來便開始

拓展海外市場，如在新加坡、香港以及中國大陸包含上海、武漢、廣州等地舉辦「春浪

音樂節」，這對演出的歌手/樂團都是提升亞洲知名度與擴展亞洲消費市場的機會。此外，

「地球春浪大賞」4在過去五年已有超過 800 組以上的歌手/樂團參與，這也將促進我國

流行音樂類型的多元化發展。 

（三）舉辦音樂節慶所面臨的課題 

    對於當前舉辦音樂節慶所面臨的課題，沈總經理認為可區分為國內與國外市場兩個

                                                 
3 地球春浪大賞起源於 2011 年，時至今日是第 5 個年頭。 
4 「春浪大賞」名稱已在 2014 年全面改為「地球春浪大賞」。 
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層次來談，國內市場課題在於：(1)臺灣免費音樂相關活動太多，特別是地方政府在各種

節日舉辦的拼盤演唱會，這將同時降低消費者對於付費音樂相關活動的願付價格與參與

意願；(2)外部經營環境不夠健全，以「春浪音樂節」為例，近年因在屏東機場舉辦活動

的成本過高，後來希望回到「春浪音樂節」起源地-貓鼻頭舉辦活動，也遭墾管處以維護

生態為由反對。在無高度的支持力道及外部環境較不健全完善的情況下，「春浪音樂節」

選擇在今年（2016 年）做出暫時性移師臺北舉辦的決定，以尋求更優質的發展環境。國

外市場課題部份，則偏向法令程序的限制問題，例如今年因「春浪音樂節」開始布局中

國大陸，便發現中國大陸市場存在較多的不可控因素，例如：公安問題等。 

（四）未來「春浪音樂節」的發展策略 

  沈總經理談到未來「春浪音樂節」的發展策略時表示，過去十年「春浪音樂節」已

塑造出品牌、卡司以及專業，未來十年的「春浪音樂節」將朝 3 個目標前進，(1)規劃更

多元的音樂內容（如：採用多舞臺演出等），並與不同文化藝術領域業者合作；(2)有鑒

於電音類型的音樂仍是全球主流趨勢之一，故未來將著重於舉辦「日落春浪電子音樂節

SpringWave Sunset」及「春浪音樂節」，透過雙品牌的共同策略發展，分別深耕兩大

音樂領域；(3)基於中國大陸的音樂節慶市場還有很多待開發及提升的空間，因此，未來

「春浪音樂節」及「日落春浪電子音樂節 SpringWave Sunset」將全力開發中國大陸音

樂節慶市場，打造亞洲音樂節中「觀眾首選」的第一品牌。 
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第参部分、專家論壇 

電視怕 OTT、OTT 怕盜版商／江雅綺助理教授   

 

【作者簡介】 

作者為英國杜倫大學法學博士，現任國立臺北科技大學智慧財產權研究所助理教授、

專利技轉中心主任。關心在科技與文化的互動中、如何找到法律的平衡點。 

 

一、內容為王 

在數位匯流的年代，同樣的影音內容可以選擇在不同的平臺上傳播，這是 OTT視頻

平臺興起的背景，人們也常常興致勃勃地討論，網路 OTT產業日益壯大，電視何時將從

人們生活中消失、走入歷史。但網路提供無限機會，對合法內容供應商是如此，對非法

的內容侵權者亦然。愈來愈多的調查分析報告指出，OTT 最大的敵人不是電視，而是與

它們同時在網路世界提供內容、但卻不需付出授權成本的盜版商。 

盜版商讓 OTT 業者聞之色變，有幾個原因：第一，是在 OTT 平臺上內容為王、著

作權授權金屢創天價，代表業者取得內容的成本不斷提高。例如韓劇《太陽的後裔》紅

遍亞洲，中國「愛奇藝」網站就號稱以單集 23 萬美金取得授權5。中國《後宮甄嬛傳》

姐妹作《如懿傳》尚未開拍，即有微博消息透露它的授權金高達 8 億人民幣6。美國 OTT

龍頭 Netflix 以自製內容奠定粉絲基礎，此外，它敢於購買好內容的經營方針，也在財

報中說得很清楚7：「更多的訂閱戶增長支持我們去購買更多內容版權，而新購進的電影

與電視劇則促進了訂閱戶的新增長。」2016 年，Netflix 花在購買內容及自製內容的費

用已達 60 億美金。同樣的，根據 2016 年第 2 季的數據，Netflix 在全球超過 190 個

國家上線、有 8,300 萬訂戶。傳統電視的內容供應商 HBO，於 OTT 頻道起步雖較晚，

但自製影集《冰與火之歌》為 HBO 賺進大把的授權金8、同時也因為太受歡迎、榮登史

上被盜版最嚴重的影集9。 

 

                                                 
5 http://punchline.asia/archives/22998 
6 

http://www.worldjournal.com/3700262/article-%E5%91%A8%E8%BF%85%E6%8E%A5%E6%BC%94%E3

%80%8A%E5%A6%82%E6%87%BF%E5%82%B3%E3%80%8B%E7%B6%B2%E8%B7%AF%E7%89%8

8%E6%AC%8A%E8%B3%A38-1%E5%84%84/ 
7 http://www.bnext.com.tw/article/40619/BN-2016-08-16-113939-178 
8 http://www.cnbc.com/2014/06/15/game-of-thrones-a-throne-of-licensing-hbo-cashes-in-on-series.html 
9 http://technews.tw/2016/04/26/game-of-thrones-season-six-piracy/ 
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二、低成本、高效率的盜版 

其次，傳統內容供應商轉型為 OTT業者，而新進 OTT業者也前仆後繼，在眾多 OTT

平臺上，能吸引觀眾停留付費的，必然是最新最優質的內容。這讓各家 OTT 在授權談判

時，面對強勢的內容供應者，幾乎沒有太大的價格調整權力。但在合法 OTT 業者咬牙付

出高額授權金的同時，網路盜版商卻能利用境外雲端技術、遊走法律邊緣、非法供應內

容、賺取流量和廣告費用，雙方的市場競爭高度不平衡， 

盜版商不只影響了業者、同時也影響了使用者的收視習慣。因為，有大量的低價、

或免費的內容快速供應，影音內容的消費者，不容易養成付費取得內容的習慣10。尤其，

合法的內容供應商，在著作權的談判可能曠日廢時，盜版商既無授權成本、又不需要時

間談判，在內容競爭的效率上，反而比合法 OTT 業者更快11，盜版內容早合法內容一步

面世的新聞，屢見不鮮。由於內容面世的時間，是抵抗盜版的方式之一，這也促使《著

作權法》中的公開發表權—與公開傳輸的授權相結合（一般稱之為「首播權」），成為

具有高經濟價值的權利。 

 

三、美國、英國的封網立法 

網路世界沒有地域與時間的限制，全球各地的合法 OTT內容供應者，對網路盜版的

問題都十分頭痛。如何對抗這些野火燒不盡、春風吹又生的盜版商，合法的內容供應業

者們當然不想坐以待斃，近來最熱門的提議，是採取封鎖盜版網站的方式，以保障合法

的內容供應商。此法最有名的例子，是文創內容生產大國--美國，在 2012 年，內容業者

聲勢浩大地提出「停止網路盜版法」草案（Stop Online Piracy Act，SOPA），在美國

國會尋求支持，依該法草案規定，合法的內容供應商可以向法院要求封鎖美國境外的侵

權網站12、禁止廣告商和金流商和盜版商合作、或是要求網路服務業者封鎖使用者接觸

此類網站。該法在科技公司與民間聲浪的反對下，以失敗告終。 

美國革命未成，但另一個文創內容生產大國--英國，卻走上另一種更為細膩的法律

維權途徑13。 

英國於 2003 年，為了因應數位時代的侵權問題，也為符合歐盟 2001 年的著作權指

令第八條第 3 項（要求會員國應確保著作權人可向提供服務被第三人用來侵權的仲介者

請求定暫時狀態處分）14，於著作權法中新增第 97A 條「對服務提供者之定暫時狀態處

                                                 
10 

http://www.mediapost.com/publications/article/290642/study-finds-piracy-becoming-more-sophisticated-co.html 
11 http://gotv.ctitv.com.tw/2016/10/278808.htm 
12 http://topics.amcham.com.tw/2015/09/internet-piracy-in-taiwan-undermines-entertainment-industry/ 
13 參考江雅綺，「封鎖侵權網站？ 從英國法及歐盟判決之演進論暫時封網處分」，智慧財產評論，頁

1-21，2016/7。 
14 Directive 2001/29 on the harmonization of certain aspects of copyright and 

related rights in the information society. Article 8.3. “Member States shall ensure that rightholders are in a 
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分（Injunctions against service providers）」15。該條第一項規定：「若服務提供者

確實知道他人正使用其服務侵害著作權，高等法院有權對服務提供者為定暫時狀態之處

分。」至於如何判定服務提供者「確實知情」，同條第二項要求法院應考量下列情狀：

(a)服務提供者是否收到通知，(b) 通知內容含：寄送通知者的全名和住址、以及侵權行

為的細節。 

由於第 97A 條所能為之定暫時狀態處分，需以「服務提供者對侵權行為知情」，亦

即「侵權行為存在」為前提，導致著作權人無法援引此條，對未來可能發生之侵權預做

防範。這在如現場體育活動的影音串流直播，就有遠水救不了近火之遺憾。其次，依第

97A 條，定暫時狀態之處分僅能針對「侵權之爭議內容」，因此，這也讓著作權人批評

處分之範圍過窄。 

於是在 2010 年 4 月16，英國進一步提出《數位經濟法》（Digital Economy Act 2010，

DEA 2010）17，其中有關網路非法傳輸檔案行為的部分，將原本業界自律協議中所採行

的警告侵權方案，進一步深化、並落實於法律規定中，於法律中賦予網路服務提供者一

定的科技義務（technical obligation）。所謂科技義務，主要即指網路服務對者對使用

者採行各種限制其使用網路服務的措施18。 

例如，該法第三條至第十八條均為針對線上侵害著作權行為之規範（Online 

Copyright Infringements）。首先，針對網路服務提供者通知侵權使用者的義務，該法

第三條授權英國主管通訊傳播的機關「通訊辦公室」（Office of Communication, 

Ofcom）可制定《初步義務命令》（Initial Obligation Code）19，於命令中要求網路服

務提供者於收到著作權利人認為某使用者侵害其權利之報告時，應通知該使用者。第四

條20則授權《初步義務命令》可要求網路服務提供者於著作權利人要求下，應交出網路

侵權行為之明細表（但不用指出該疑似侵權使用者的身份）。 

《初步義務命令》主要規範網路服務提供者對使用者與著作權利人的告知義務。有

關進一步要求網路服務提供者限縮使用者使用網路服務的科技義務，則續規範於第九條
21，該條第二項定義了何謂「科技義務」（technical obligation），指的是網路服務提

供者為了減少透過網路對著作權的侵害，對使用者採行某些科技措施（technical 

measure）。而第三項，則接續說明所謂的科技措施，可包括：(1)限制該使用者網路連

線服務的速度或容量; (2)禁止該使用者透過網路服務接近某些內容、或限制其使用; (3)暫

停該使用者的網路服務; (4)其他限制該使用者網路服務的方式。而該法第十條第一項則規

                                                                                                                                                           
position to apply for an injunction against intermediaries whose services are used by a third party to infringe a 

copyright or related right.” 
15 Section 97A of CDPA 1988, available at http://www.legislation.gov.uk/ukpga/1988/48/section/97A 
16 本段有關 DEA 2010 的規定分析，參考江雅綺(2012)，「英國《數位經濟法》中網路服務提供者對侵權

使用者的科技義務」，科技法學論叢，8，頁 187-212。 
17 http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2010/24/notes/contents 
18 DEA 2010 第 10 條標題即為 “Obligations to limit internet access”，同法第 9 條中並明列了四種限制使用

者網路服務的措施。 
19 http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2010/24/section/3 
20 http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2010/24/section/4 
21 http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2010/24/section/9 

http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2010/24/notes/contents
http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2010/24/section/3
http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2010/24/section/4
http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2010/24/section/9
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定22，授權政府在 Ofcom 經過一定的評估程序與報告後，得以命令施加網路服務提供者

負擔前條的科技義務。 

除了授權政府得在經過一定的法定程序、符合一定的法定要件之下，得以命令網路

服務提供者負擔告知與採行科技措施的義務，該法也進一步授權政府可立法請求法院發

給禁止使用者接觸侵權網站內容的定暫時狀態處分（power to make provision about 

injunctions preventing access to locations on the internet）。同法第十七條第一項規

定指出「政府可以立法提供暫時封鎖處分之相關規範，規定倘若法院認為某網路連線位

置（a location on the internet）正在或可能在做為侵害著作權活動之用，則法院可依

聲請定暫時封鎖處分23。」 

有趣的是，如同美國的科技公司反對 SOPA，英國的網路服務業者也聯合反對

DEA2010 第 17 條的義務規定。而英國政府在其後從科技面全面檢討了封網處分的侷

限，認為「道高一尺、魔高一丈」，因而決定廢除該條的立法。 

 

四、OTT、電視與盜版商的大戰 誰能活得最久? 

雖有英美的前車之鑑，臺灣在 2013 年，為了進一步打擊網路侵權行為，也針對伺

服器設置在國外的境外侵權網站，由於侵權行為因屬地管轄問題，取締困難，曾提出如

該類網路屬專門從事網路侵權行為、或其上之內容有重大明顯侵害著作權，嚴重影響相

關產業發展者，智財局得採取快速處斷措施，令網路服務提供者（ISP）予以封鎖，使國

人無法連結至該等侵權網站24。很快的，由於封鎖網站涉及網站所有人之權益、大眾接

收資訊之自由及 ISP 業者執行成本負擔等權衡，且由行政機關裁定封鎖網站的爭議過大、

維權的實際效果不明，該提議迅速撤回。類似的立法事件，從美國、英國延燒到臺灣，

說明這並不是一個地域性的法律難題，但該法始終胎死腹中的命運，也說明封鎖網站並

非 OTT業者維權的最佳辦法。 

雖然，不管是在傳統電視或網路平臺，盜版始終是合法內容供應者的痛。但是 OTT

平臺，則因為數位環境跨國界、可完美重製的特性，為盜版商提供了絕佳的發展溫床。

臺灣 OTT 業者在近期的訪問中也提到25，盜版影音不只影響業者，甚至會危害到生態鏈

發展。假設以戲劇每集一萬美元授權金、共 16 集的戲劇來計算，一個擁有 1,000 齣戲劇

的盜版影音網站，換算成授權金約有新台幣 51 億元之多。「如果一集 500 萬製作費的

高規格臺劇滿這筆授權金損失就能讓我們在臺灣製作 1,000 集高規格臺劇。」 

                                                 
22 http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2010/24/section/10 
23 DEA 2010, Section 17(1), “The Secretary of State may by regulations make provision about the granting by a 

court of a blocking injunction in respect of a location on the internet which the court is satisfied has been, is 

being or is likely to be used for or in connection with an activity that infringes copyright.” 
24  經濟部智慧財產局新聞稿，境外侵權網站無法管？智慧局研擬對策， 2013 年 5 月 21 日，

http://www.tipo.gov.tw/ct.asp?xItem=425645&ctNode=7123&mp=1 
25 http://www.bnext.com.tw/article/42096/kktv-fights-against-piracy 

http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2010/24/section/10
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以盜取免費內容為基礎的商業模式，看似提供免費服務給網民，但長期以往，卻傷

害了內容創作的投資與意願。當電視擔憂 OTT將搶走原本的收視群與廣告收益，倘若我

們無法有效減少盜版商的活動，在 OTT、電視與盜版商的大戰之中，活最久的，或許是

盜版商。 

 

資料來源：韓國內容振興院網站。網址 

http://www.kocca.kr/cop/contents.do?menuNo=200795 
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第肆部分、國家專題 

新加坡國家藝術理事會補助策略 

新加坡本身屬於一個多元民族的社會，如華人、馬來人、印度裔等族群。新加坡為

強調種族和諧，其主管機關在訂定與推動文化政策上，考量的要素，主要在於鞏固民眾

對於國家身分的認同感、協助新移民融入該國社會、傳承各族群文化等三大面向。 

而新加坡政府為增加民眾對於國家的認同感及提升生活環境品質，自 2000 年起，

分階段推出「文藝復興城市計畫」，主要是要希望將新加坡打造為文化、設計與傳媒中

心。而從 2010 年起為期 5 年的「文藝復興城市計劃」，其目標是希望透過打造宜居的

城市環境吸引國際人才，同時推動自身人口的文化藝術素養，培育良好的文化藝術氛圍。 

整體而言，目前新加坡在文化政策的擬定上，是由文化、社區與青年部（Ministry of 

Culture, Community and Youth, MCCY）所負責，其是根據《Arts and Culture 

Strategic Review 2012》（新加坡藝術與文化策略回顧報告），認為新加坡藝術與文化

產業在未來 20 年內以社區為其重點發展對象，因而成立了相關獎補助項目。而目前相關

獎補助是由國家藝術理事會（National Art Council, NAC）所負責，其經費來源多是由

政府預算而來，並且由國家藝術理事會負責相關補助資源的分配。以下將針對國家藝術

理事會的相關補助政策及執行概況加以說明。 

一、階段式組織發展補助策略 

整體來看，新加坡國家藝術理事會目前對於藝文團體、藝術家的補助策略是採取階

段式的機制，其瞭解不論是團體或是個人在運作/創作初期多是需要政府給予較多的支

援，因此新加坡國家藝術理事會針對不同發展階段的團體/個人給予其相對應的補助政

策： 

 項目補助（Project Grant）：主要是針對小型團體（包含營利組織、個人藝術家等）

進行補助。 

 種子補助（Seed Grant）：針對在發展初期且不以營利為目的的藝文團體，在其營

運初期給予相關藝術指導，及協助穩定發展為專業藝文組織的方向。此項補助計畫

主要是提供團體營運所需成本的 70%資金，而通過本項申請的團體最多可獲得三年

的補助，且每年要進行相關成效評估。 

 主要補助（Major Grant）：此項計畫主要是補助專業發展且藝術性強的團體給予其

50%~70%的補助經費，讓團體能夠專注於相關藝術創作上，使獲補助團體能夠持

續的經營，藉此有助於新加坡文化生態系統的發展，並且塑造出當地的文化認同與

價值。 

 國家級團隊（Nation Companies）：除上述補助的項目之外，針對藝術性卓越、組
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織能力強及觀眾群廣的一般民間團體，以及由政府成立的團體（如新加坡華樂團、

新加坡交響樂團）給予其補助。 

 

圖 4-3 新加坡階段式組織發展補助策略 

資料來源：新加坡國家藝術理事會
26

 
 

據新加坡國家藝術理事會（NAC）的資料顯示，2016 年共有 62 個藝文團體獲得主

要補助及種子補助，整體補助金額達新幣 1,620 萬元，較上一年度增加新幣 110 萬元。 

二、單項目式補助機制 

除上述階段式補助策略外，新加坡國家藝術理事會亦推出個別項目的補助機制，以

協助不同型態團體的需求。 

 創作補助（Creation Grant）：此項計畫主要是支持團體進行創作、改編及經典再

製，透過嚴謹的製作過程，藉以創作出新加坡當地經典作品，以拓展國內外觀眾

群。其主要提供表演藝術、視覺藝術、文學藝術及科技藝術等類型團體，最高 5 萬

元的補助。 

 作品補助（Production Grant）：該項補助主要是支持表演藝術、視覺藝術、文學

藝術及科技藝術等類型作品其在創作、展演及相關營運成本等項目的補助。另外，

此項補助其對於申請者的藝術成就及作品內容較有所要求。 

 展演與民眾參與補助（Presentation & Participation Grant）：為增加新加坡民眾

參與藝文活動的比例，其透過補助相關藝文從業人員、組織，藉由多樣化的展演形

式，以拓展當地的觀眾群。 

 市場與觀眾開發補助（Market & Audience Development Grant）：除相關創作組

織、人員的補助之外，為使藝文作品能接觸到新的觀眾群與市場，此項補助針對相

                                                 
26 參閱自新加坡國家藝術理事會，網址： 

https://www.nac.gov.sg/whatwedo/support/funding/Major-Grant-Townhall.html 
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關中介組織（如畫廊、出版社）給予如市場研究與調查、行銷宣傳、參與國際性活

動等項目補助。2016 年共有 26 件獲得補助，總補助經費約 13.3 萬元。 

 能力發展補助（Capability Development Grant）：為鼓勵並支持相關藝術工作者

持續在相關專業進行學習，而提供其參加研討會、大師班、在職進修等培訓計畫之

經費。 

 研究補助（Research Grant）：本項補助主要是提供學者、研究人員、藝術家及非

營利藝術機構進行新加坡當地文化（如傳統藝術、社區藝術）的保存與紀錄。 

三、專案補助計畫 

 資助平臺-MatchBox：提供 35 歲以下年輕人與藝術家實際的藝術指導與協助（資

金、業者間聯繫），使其能藉由此項專案的補助，讓創作想法得以付諸實踐，藉此

展開創作。該項補助項目包含表演藝術、視覺藝術、文學藝術等任何形式的藝術活

動。 

 青年藝術平臺-Noise Singapore：此項計畫主要是針對 35歲以下對於文化藝術（涵

蓋領域包含藝術、設計、攝影及流行音樂）有興趣的年輕人，給予其實現創作的平

臺。 

 藝術空間計畫- Art Housing Scheme：自 1985 年起，新加坡政府將空置的公共空

間以低廉的價格出租給藝文團體，而近年國家藝術理事會則提供其租金費用的補

貼，減少藝文團體、藝術家的負擔，讓其可以在指定的區域/空間（如廢棄倉庫、老

舊建築）內發展其活動，藉以帶動該社區的發展。 

 打造藝術聚落- Framework for Arts Spaces：為讓藝文團體得以相互交流與合作，

新加坡國家藝術理事會在月眠藝術中心（Goodman Art Centre）及阿里哇藝術中

心（Aliwal Art Centre）等場地，釋出相關空間與公共設施（如練習室、會議室、

公共辦公室、道具製作室），提供藝文團體、藝術家租賃，藉由此計畫提供藝文團

體多元合作的創作環境，並增加其與當地社區的交流。 

 藝術基金（Art Fund）：為支持藝文團體、藝術家製作優良的作品與展覽，國家藝

術理事會透過此項基金，鼓勵團體將當地社區特色融入其創作作品之中，藉以促使

民眾參與藝文活動。而此項基金的經費來源為新加坡賽馬博彩管理局（Tote 

Board），並且由此基金的獨立委員會進行相關的評估。 

除上述提供藝文團體、藝術家相關的補助策略之外，國家藝術理事會為提升整體國

民參與藝文活動之意願，其推出針對學齡前孩童所設計之藝文活動，如「藝術參與」、「藝

術體驗」、「藝術導覽」等，透過親身體驗的方式，以培養其參與藝文活動之習慣。 

四、結語 

整體而言，新加坡目前相關文化產業的補助策略是參考於英國採行的臂距原則，由
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第三組織執行相關獎補助機制，而國家藝術理事會在補助機制上是採取階段式補助策

略，給予各發展時期的團體其對應所需的資源。另外，針對相關中介組織推出「市場與

觀眾開發」補助，以達到增加民眾參與及拓展藝文消費族群的目標。對照我國目前相關

獎補助機制，目前國內相關獎補助策略多以補助相關藝文工作者進行創作、展演為主，

較少針對市場與觀眾拓展進行補助，因此未來在我國相關補助策略的訂定與調整，可參

考新加坡相關補助策略與執行方式，考慮增加針對市場與觀眾拓展之補助機制，以協助

藝術團體或個人拓展藝文觀眾群。 
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第伍部分、重要國家文化產業情勢動態 

一、日本 

近兩個月（10/21~12/20）日本文化產業情勢動態，主要聚焦於文化調查、出版產

業以及數位娛樂等議題的討論。 

在文化調查部份，日本內閣府於 11 月時公布文化相關民意調查（文化に関する世論

調査），調查內容包含：文化藝術鑑賞活動及創作活動、對文化藝術振興捐獻的看法、地

方的文化環境、文化藝術的振興與效果、兒童的文化藝術體驗以及文化藝術的國際交流

與傳播。在文化藝術鑑賞活動及創作活動部份，日本民眾在過去一年曾參與文化藝術鑑

賞活動的比例為 59.2%，其中參與電影（不含動畫）活動的比例為 31.1%、參與音樂活

動的比例為 24.8%及參與美術活動的比例 22.5%。 

在對文化藝術振興捐獻看法的部份，顯示「曾捐獻」的比例為 9.6%、「過去未捐獻，

但未來會想捐獻」的比例為 26.7%、「過去未捐獻，未來也不會考慮捐獻」的比例為

59.7%。內閣府進一步針對回答「曾捐獻」與「過去未捐獻，但未來會想捐獻」的民眾

詢問願意提升捐獻意願的因素，調查結果顯示高達 44%的民眾認為「捐款收支明確」會

提升捐款意願，其次為「提供捐獻的基礎訊息-捐獻單位與捐獻方法等」（35.7%）、「能

指定捐款運用領域或內容」（26.8%）、「公開捐獻單位（文化藝術團體等）的活動狀況和

財務訊息」（25.5%）。 

在地方的文化環境部份，民眾認為充實地方文化環境應著重於「充實兒童愛好文化

藝術的機會」（40.5%），其他方法則包含「傳承與保存地方的藝文與祭典活動」（36.8%）、

「充實劇場、美術館與博物館等文化設施」（28.1%）以及「促進歷史建築物和遺產等遺

跡的活化」（24.9%）；在文化藝術的振興與效果部份，日本民眾認為提升文化財作為觀

光資源魅力的重要因素為「文物以良好的狀態被管理」（51.8%），其次為「整備周邊環

境-交通方式與人行道等」（45.2%）、「能以淺顯易懂的方式說明文化財的所在地與資訊」

（30.4%）以及「舉辦能使用歷史性建築物的活動」（29.7%）。 

在兒童的文化藝術體驗部份，民眾認為最重要的文化藝術體驗為「充實在學校公演

活動的鑑賞體驗」（60.9%），其次為「充實兒童適合在劇場、美術館以及博物館等地方

文化設施的欣賞與學習機會」（42.4%）、「藉由地方祭典等，提供兒童學習傳統文化體驗

的機會」（41.5%）以及「充實在學校演出戲劇等的創作體驗機會」（39.8%）；在文化藝

術的國際交流與傳播部分，日本民眾認為要向全球宣傳日本文化藝術的魅力應積極從「日

本的傳統音樂」（48.8%）著手，其次才是「飲食文化」（45.5%）、「傳統文化表演」（41.1%）

以及「生活文化」（36.6%）。 

在出版產業部分，根據帝國數據銀行（帝国データバンク）於 11 月底公布「出版相

關業者經營實態調查」（出版関連業者の経営実態調査，出版相關業者包含出版社、出版

銷售代理以及書店經營），顯示日本出版產業仍處於不利階段。2015 年度出版相關業者

的總銷售額為 4.89 兆日圓，較 2014 年度減少 1,805 億日圓（約 3.6%），其中出版社與
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出版銷售代理的銷售額呈現減少態勢，分別較 2014 年度減少 5.8%、7.2%，而書店經營

則較 2014 年度成長 4.8%。 

另，帝國數據銀行依據出版社、出版銷售代理以及書店經營規模（依規模區分為 1

億~未滿 10 億日圓、10 億~未滿 50 億日圓、50 億日圓~未滿 100 億日圓、100 億日圓

~未滿 500 億日圓以及 500 億~1,000 億日圓以上等五種類型），分析 2014 年度~2015

年度各類業者的銷售額變化。在出版社中，規模為 1 億~未滿 10 億日圓與 500 億~1,000

億日圓以上的業者，其銷售額為衰退態勢，分別較 2014 年度下降 77 億日圓、211 億日

圓。在出版銷售代理中，規模為 50 億日圓~未滿 100 億日圓、100億~未滿 500 億日圓

以及 500 億~1,000 億日圓以上的業者為衰退態勢，分別較 2014 年度衰退 10 億日圓、

120 億日圓以及 319 億日圓。在書店經營部分，規模為 1 億~未滿 10 億日圓、10 億~

未滿 50 億日圓以及 50 億日圓~未滿 100 億日圓的書店呈現衰退態勢，分別衰退 32 億

日圓、103 億日圓以及 70 億日圓。透過上述數據，可知大規模的出版社與出版銷售代理，

因雜誌與書籍銷售額的下跌，使得總銷售額也較 2014 年度下降；反觀，大規模的書店

經營業者，因在書店中附設咖啡店、聯合銷售實體與電子書籍、販售中古書、販售書籍

以外的物品、使用積分卡服務以及提供上網服務等多樣化服務，帶動書店經營的銷售額。 

在數位娛樂部分，野村綜合研究所（NRI）在 12 月的 DEG JAPAN（The Digital 

Entertainment Group Japan；DEG ジャパン）研討會中，公開表示 2016 年日本民眾

訂閱付費影片的比例已有成長，從 2015 年 7 月的 11.1%成長至 13.6%，其中「平成 30

代民眾的訂閱」為主要成長動能。在電視機使用網路連結的隨選視訊 VOD部分，目前約

有 1,968 萬戶使用能連接網路的電視機，混和型（Hybridcast）的智慧電視機則有 671

萬台，依據此趨勢來看，至 2022 年為止，電視機的網路連接率將不到 20%。在此課題

之下，未來應從四個面向著手：(1)整備移動視聽環境；(2)強化通訊的速度；(3)提升內容

經營者的服務；(4)增加平臺內容等，以促進網路影音平臺的發展。 

 

表 5-1 日本文化產業情勢動態(10/21~12/20) 

標題 來源 日期 中文標題 

VR・Oculusが拓く芸術の「新たな地平」 ZUU online 2016/10/24 VR・Oculus開拓藝術的「新視

野」 

電子図書館を導入、自治体の４％だけ 

蔵書の少なさ壁に 

朝日新聞デジ

タル 

2016/10/29 地方政府引進電子圖書只有牆

上藏書的 4% 

「北の国から」「鉄道員」の舞台、JR

北海道が廃止検討 「聖地」の危機に

ファン複雑 

北海道新聞 2016/10/30 北海道鐵路研擬取消「聖地」

路線，「來自北國」、「鐵道員」

的拍攝場景陷入危機 

著作権ルールに賛否＝TPP 参考人質疑

―衆院特別委 

時事通信 2016/10/31 著作權規則贊成與否= TPP 證

人問題 — 眾議院特別委員會 

少し先のエンタメ技術が集合したデジ

タルコンテンツ EXPO 2016 

アスキー 2016/11/1 2016數字內容世博會，超前的

娛樂技術 

http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161024-00000011-zuuonline-bus_all
http://www.asahi.com/articles/ASJBX5GBVJBXULFA01F.html?ref=newspicks
http://www.asahi.com/articles/ASJBX5GBVJBXULFA01F.html?ref=newspicks
http://ヤフコメ.com/comments.html/20161030-00010001-doshin-hok
http://ヤフコメ.com/comments.html/20161030-00010001-doshin-hok
http://ヤフコメ.com/comments.html/20161030-00010001-doshin-hok
http://www.jiji.com/jc/article?k=2016103100564&g=eco
http://www.jiji.com/jc/article?k=2016103100564&g=eco
http://weekly.ascii.jp/elem/000/000/386/386976/
http://weekly.ascii.jp/elem/000/000/386/386976/
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標題 來源 日期 中文標題 

＜ＴＰＰ＞論戦は平行線…経済活性化

へ課題残す 

毎日新聞 2016/11/2 ＜ Ｔ Ｐ Ｐ ＞ 辯 論 意 見 分

歧......振興經濟仍是挑戰 

［1］デジタル時代を生き残るメディア

とは 

朝日新聞 2016/11/2 媒體生存的數位化時代 

不能把字幕組當英雄 村山宏 為日

經中文網撰稿 

2016/11/3 不能把字幕組當英雄 

プレステ VR は圧倒的な可能性を秘め

ている 

東洋経済オン

ライン  

株式会社東洋

経済新報社 

2016/11/3 PlayStation VR 潛在的壓倒性 

中日企業將成立基金在華推廣日本動畫 日經中文網 2016/11/4 中日企業將成立基金在華推廣

日本動畫 

映画と音楽の新しい関係 オリコン 2016/11/5 電影和音樂之間的新連結 

Spotifyの一般公開がスタート Shazam

とも連携 

Billboard 

Japan 

2016/11/10 Spotify宣布與 Shazam合作 

日本 TBS 將通過優酷土豆在華發佈影視

作品 

日經中文網 2016/11/15 日本 TBS 將通過優酷土豆在華

發佈影視作品 

文化に関する世論調査 內閣府 2016/11/21 文化相關民意調查 

アニメ CG の新たな可能性～TV アニメ

『ツキウタ。THE ANIMATION』（ツキア

ニ。）～ 

CGWORLD.Jp  2016/11/28 動畫 CG新的可能性 

書店は増収、出版・取次は減収で明暗 帝国データバ

ンク 

2016/11/30 書店收入增加 出版機構卻下

滑 

日テレと IIJ、動画配信プラットフォ

ームの合弁会社設立。民放各局にも出

資募る 

Impress 

Watch 

2016/12/1 日本電視台和 IIJ 合資動畫提

供平臺。還提高投資商業電視

台金額 

《你的名字。》開啟拿獎模式 日經中文網 2016/12/06 《你的名字。》開啟拿獎模式 

個人が Amazon.co.jp で紙のコミック

書籍を出版可能、インプレス R&D「著

者向け POD出版サービス」が対応拡大 

Impress 

Watch 

2016/12/8 個人將有透過 Amazon.co.jp

出版紙本漫畫書的可能，R＆D

列印公司擴大“為 POD 作者出

版的服務” 

ピクセラ、音楽ライブシーンでの VRラ

イブ配信に向けた実証実験を実施 

アスキー 2016/12/13 PIXELA 從實證實驗走向 VR 音

樂現場直播 

ただの商店街を“テーマパーク”に…

アプリが描くアニメ「聖地巡礼」の新

たなカタチ〈dot.〉 

dot. 2016/12/13 主題公園旁的購物街 一種新

形式的「朝聖」方式 

http://mainichi.jp/articles/20161102/k00/00m/020/132000c
http://mainichi.jp/articles/20161102/k00/00m/020/132000c
http://webronza.asahi.com/business/articles/2016102100002.html
http://webronza.asahi.com/business/articles/2016102100002.html
http://zh.cn.nikkei.com/columnviewpoint/column-special1/22150-20161103.html
http://zasshi.news.yahoo.co.jp/article?a=20161103-00143376-toyo-bus_all
http://zasshi.news.yahoo.co.jp/article?a=20161103-00143376-toyo-bus_all
http://zh.cn.nikkei.com/industry/management-strategy/22154-20161104.html
http://www.oricon.co.jp/news/2080994/full/
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161110-00044099-exp-musi
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161110-00044099-exp-musi
http://zh.cn.nikkei.com/trend/cool-japan/22347-20161115.html
http://zh.cn.nikkei.com/trend/cool-japan/22347-20161115.html
http://survey.gov-online.go.jp/h28/h28-bunka/index.html
http://zasshi.news.yahoo.co.jp/article?a=20161128-00010000-cgworld-sci
http://zasshi.news.yahoo.co.jp/article?a=20161128-00010000-cgworld-sci
http://zasshi.news.yahoo.co.jp/article?a=20161128-00010000-cgworld-sci
http://cgworld.jp/
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161130-00010000-teikokudb-ind
http://av.watch.impress.co.jp/docs/news/1032711.html
http://av.watch.impress.co.jp/docs/news/1032711.html
http://av.watch.impress.co.jp/docs/news/1032711.html
http://zh.cn.nikkei.com/trend/cool-japan/22690-2016-12-06-09-37-25.html/?n_cid=NKCHA014
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161208-00000043-impress-sci
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161208-00000043-impress-sci
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161208-00000043-impress-sci
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161213-00000011-ascii-sci
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161213-00000011-ascii-sci
http://zasshi.news.yahoo.co.jp/article?a=20161212-00000254-sasahi-sci
http://zasshi.news.yahoo.co.jp/article?a=20161212-00000254-sasahi-sci
http://zasshi.news.yahoo.co.jp/article?a=20161212-00000254-sasahi-sci
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標題 來源 日期 中文標題 

「デジタル動画配信」の現状と成長へ

の課題。DEGがセミナー開催 

Impress 

Watch 

2016/12/14 「數位視頻提供」的成長現狀

課題。DEG舉行研討會 

若手アニメーターの 53%「家族の経済

的援助を受けている」支援団体が調査 

弁護士ドット

コム 

2016/12/14 民間團體調查，有 53%的年輕

漫畫家受家裡經濟援助 

「デジタル教科書」最終まとめ公表、

考え方や環境整備の指針に 

リセマム 2016/12/16 思想和環境改善的指導方針 

「數位教科書」最終版本發表 

インバウンド増加を目指す文化情報プ

ラットフォーム、2020 年までに 20 万

件の登録を目指す 

Impress 

Watch 

2016/12/17 增加文化信息平臺入口站 

2020 年之前以 20 萬件登記作

為目標 

【子どもの世界のアイドル事情】子ど

もがキャラクターやアニメが好きな理

由 

ベネッセ 教

育情報サイト 

2016/12/18 「孩子的偶象世界」孩子喜歡

動畫角色的理由 

 

 

 

二、韓國 

近兩個月（10/21~12/20）的韓國文化產業情勢動態持續聚焦在韓國政府對於文創產

業所推出新政策的執行及成果；另外在因應新產業趨勢下，韓國政府及相關業管單位亦

透過舉辦研討會活動，與各界進行交流；另一方面，中韓交流相關新聞則因美、韓合作

「薩德反導彈系統」等政治因素，有明顯減少的情況；最後則是包含韓國觀光產業現況、

發展策略以及各產業相關動態等。 

首先在新政策的推動方面，韓國每月最後一周禮拜三的「文化日」活動持續擴張，

此次文化體育觀光部與水原大學合作，透過學校文化相關資源於水原地區推廣文化日活

動；此外，為持續深化韓國藝術教育，自 2017 年起，韓國文化體育觀光部與韓國文化

藝術教育振興院合作，強化學校藝術講師的支援制度，並自 2017 年起，提高藝術講師

每月薪資 3,000 韓元，以提供相關誘因，希望強化青年國民藝術教育。 

相關法規方面，為進一步完善「著作權法」，「著作權登記制度」已於 2016 年 11 月

通過並開始執行，此外新修訂的「博物館和美術館藝術促進法」亦於 2016 年 12 月開始

實施；另一方面，為落實政府 3.0 政策，全國博物館館藏資訊公布網站亦已於 2016 年

11 月底開辦，民眾可透過各種關鍵字搜尋，如國別、材質、年齡等方式尋找相關館藏，

此外亦可自由下載使用館藏圖像、數據等。 

而因應產業趨勢的變化，韓國政府透過舉辦研討會，與產業界交流，並做為相關政

策擬定的依據。如「文化，未來的關鍵」論壇的舉辦，邀請年輕人共同討論文化產業的

未來；而著作權議題方面，舉辦｢Copyright Open Week 2016｣，討論版權的未來，另

外針對虛擬實境、擴增實境等新產業趨勢，則有｢2016 年次世代內容會議｣。各產業方面

http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161214-00000127-impress-ind
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161214-00000127-impress-ind
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161214-00005468-bengocom-soci
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161214-00005468-bengocom-soci
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161216-00000013-resemom-life
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161216-00000013-resemom-life
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161217-00000007-impress-life
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161217-00000007-impress-life
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161217-00000007-impress-life
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161218-00010000-benesseks-life
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161218-00010000-benesseks-life
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20161218-00010000-benesseks-life
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則包含公共圖書館統計及大數據相關應用論壇，影視方面的｢2016 年影視節目創作發展

第五屆國家研討會｣以及專為藝術產業舉辦的｢藝術產業的未來戰略論壇｣等。 

韓國政府善用相關文創商品的選拔，提供資源，強化文創產業的應用，如文化體育

觀光部所舉辦地方文化品牌評選，獲獎者可作為在地文化資源的應用；另外還包含韓國

旅遊紀念品大賽、韓國內容開發大賽、韓國 10 大主題旅遊路線等，；值得注意的是，文

化體育觀光部與所舉辦的優秀文化商品的選拔，包含食品、韓服、工藝品，獲獎者可至

菲律賓、西班牙、日本等地進行國際巡展，促進海外市場的拓展。 

國際交流部分，儘管中韓合作因政治相關議題而有減少趨勢，但民間企業合作仍值

得關注，如中韓專家學者聚首瓷都景德鎮研討陶瓷器物文化、中韓日三國國家博物館首

次合作舉辦繪畫展覽、中韓博物館杭州聯合展以及由靖江委員會與韓社集團所舉辦的

2016 靖江中韓文化交流活動等。除中韓交流外，韓國政府亦持續深化其他國家市場的開

發，如與義大利合作舉辦羅馬韓國週；美國方面，則有洛杉磯韓國美食節，以及在紐約

亦舉行韓國豐收節，展現韓國文化傳統美食；此外由韓國外交部所贊助的「韓國角落」

亦於馬來西亞成立，共有 1,000 本各領域的韓文書籍、韓國電影、韓國手工藝品、傳統

遊戲、陶器、服裝及文化展示等供訪客免費觀賞及體驗。中東方面韓國文化體育觀光部

與伊朗科技部亦簽署文化科技創意產業合作備忘錄等。 

最後在觀光產業方面，較值得注意的部分為，為提升旅客旅遊品質，韓國文化體育

觀光部與韓國觀光公社合作，自 2016 年 11月起，提供外國旅客觀光不便之專用申報網

站（http://www.touristcomplaint.or.kr/）。另外 2017 年韓國觀光推展基金將達到 5,500

億韓元。 

 

表 5-2  韓國文化產業情勢動態(10/21~12/20) 

標題 來源 日期 中文標題 

문체부, 창의적 게임산업 

생태계 조성을 위한 규제 

개선 추진 

韓國文體部官

網 
2016/10/24 

文化體育觀光部，對遊戲產業生

態系統的監管制度加強 

報復南韓部署薩德？傳中國大

砍赴韓旅遊人數 

自由時報電子

報 
2016/10/25 

報復南韓部署薩德？傳中國大

砍赴韓旅遊人數 

나에게 우리를 더하다, 전국 

생활문화동호인들의 축제가 

펼쳐진다 

韓國文體部官

網 
2016/10/26 2016全國生活文化節開始 

한국과 현지 문화예술의 

아름다운 동행 ‘2016 우수 

프로그램 권역별 순회사업’ 

추진 

韓國文體部官

網 
2016/10/26 

韓國和各地文化藝術的結合，推

廣「2016年卓越節目區域旅遊計

畫」推動 

전교생 문화예술교육, 학교에 

기적을 만들다 

韓國文體部官

網 
2016/10/27 

強化學生藝術教育，2016年藝術

花種子學校成果展開始，共六個

學校參與 

http://www.touristcomplaint.or.kr/
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15665
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15665
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15665
http://news.ltn.com.tw/news/world/breakingnews/1866224
http://news.ltn.com.tw/news/world/breakingnews/1866224
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15668
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15668
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15668
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15669
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15669
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15669
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15669
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15671
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15671


 

 41 

╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴ 

標題 來源 日期 中文標題 

우수문화상품, 

해외순회전시로 본격적 해외 

진출 

韓國文體部官

網 
2016/10/27 

優秀文化商品，透過國際巡迴

展，強化海外市場擴張 

유럽 문화와 역사의 근원지, 

로마에 한국문화원 연다 

韓國文體部官

網 
2016/10/27 

歐洲的文化和歷史發源地，羅馬

韓國週開幕 

융성위-수원대, ‘문화가 

있는 날’ 확산을 위한 

업무협약 체결 

韓國文體部官

網 
2016/10/27 

「文化日」持續擴張，與水原簽

署合作備忘錄 

中韓專家、學者聚首瓷都景德鎮

研討陶瓷器物文化 
中國新聞網 2016/10/28 

中韓專家、學者聚首瓷都景德鎮

研討陶瓷器物文化 

4차 산업혁명 시대, 저작권의 

미래를 논하다 

韓國文體部官

網 
2016/10/31 

第四次產業革命時代，文化體育

觀光部舉辦｢

Copyright Open Week 2016｣，

討論版權的未來 

紐約韓國豐收節 展現韓國文化

傳統美食 
大紀元 2016/10/31 

紐約韓國豐收節 展現韓國文化

傳統美食 

韓國昌原 充滿藝術氣息與爛漫

氛圍 
大紀元 2016/11/1 

韓國昌原 充滿藝術氣息與爛漫

氛圍 

中國大陸 躍升韓國產業影武者 聯合新聞網 2016/11/2 中國大陸 躍升韓國產業影武者 

中韓日三國國家博物館首次合

作舉辦繪畫展覽 
新華網 2016/11/5 

中韓日三國國家博物館首次合

作舉辦繪畫展覽 

11월 7일부터 외래관광객 

관광불편신고 전용사이트 

개시 

韓國文體部官

網 
2016/11/7 

外國遊客觀光不便之專用申報

網站開辦 

경북 고령에서 찾는 참신한 

방송영상 소재 

韓國文體部官

網 
2016/11/7 

2016年影視節目創作發展第五

屆國家研討會 

中國自由行遊客成韓業界新寵

80、90後為消費主力 
中國僑網 2016/11/7 

中國自由行遊客成韓業界新寵

80、90後為消費主力 

陸客團不來怎麼辦？韓國自由

行旅客不降反增，業者改變策略

搶客 

科技新報 

TechNews 
2016/11/7 

陸客團不來怎麼辦？韓國自由

行旅客不降反增，業者改變策略

搶客 

가을여행주간, 전국 주요 

관광지 관람객 증가 

韓國文體部官

網 
2016/11/8 

韓國秋季旅遊觀光人數較去年

顯著增加 

저작권등록제도, 이렇게 

달라집니다 

韓國文體部官

網 
2016/11/8 

「著作權登錄系統」制度將改變

產業現況 

코리아세일페스타, 소비 및 

경제에 긍정적 효과 

韓國文體部官

網 
2016/11/8 

2016購物旅遊體驗節，為韓國帶

來極大的消費和經濟的促進作

用 

馬韓研究中心設「韓國角落」邀

你體驗韓文化 

星洲網 Sin 

Chew Daily 
2016/11/9 

馬韓研究中心設「韓國角落」邀

你體驗韓文化 

생활문화공동체만들기 

성과공유회 ‘함께하기 좋은 

날’ 개최 

韓國文體部官

網 
2016/11/10 「創造生活文化社區會議」舉行 

http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15672
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15672
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15672
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15673
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15673
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15675
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15675
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15675
http://www.chinanews.com/cul/2016/10-28/8046773.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2016/10-28/8046773.shtml
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15683
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15683
http://www.epochtimes.com/b5/16/10/31/n8445149.htm
http://www.epochtimes.com/b5/16/10/31/n8445149.htm
http://www.epochtimes.com/b5/16/11/1/n8450740.htm
http://www.epochtimes.com/b5/16/11/1/n8450740.htm
http://udn.com/news/story/6853/2062318
http://news.xinhuanet.com/world/2016-11/05/c_1119856677.htm
http://news.xinhuanet.com/world/2016-11/05/c_1119856677.htm
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15695
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15695
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15695
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15696
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15696
http://www.chinaqw.com/hqly/2016/11-07/111453.shtml
http://www.chinaqw.com/hqly/2016/11-07/111453.shtml
http://finance.technews.tw/2016/11/07/number-of-independent-chinese-travelers-to-south-korea-increase/
http://finance.technews.tw/2016/11/07/number-of-independent-chinese-travelers-to-south-korea-increase/
http://finance.technews.tw/2016/11/07/number-of-independent-chinese-travelers-to-south-korea-increase/
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15704
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15704
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15705
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15705
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15706
http://www.mcst.go.kr/web/s_notice/press/pressView.jsp?pSeq=15706
http://www.sinchew.com.my/node/1585044/%E9%A9%AC%E9%9F%A9%E7%A0%94%E7%A9%B6%E4%B8%AD%E5%BF%83%E8%AE%BE%E2%80%9C%E9%9F%A9%E5%9B%BD%E8%A7%92%E8%90%BD%E2%80%9D%C2%B7%E9%82%80%E4%BD%A0%E4%BD%93%E9%AA%8C%E9%9F%A9%E6%96%87%E5%8C%96
http://www.sinchew.com.my/node/1585044/%E9%A9%AC%E9%9F%A9%E7%A0%94%E7%A9%B6%E4%B8%AD%E5%BF%83%E8%AE%BE%E2%80%9C%E9%9F%A9%E5%9B%BD%E8%A7%92%E8%90%BD%E2%80%9D%C2%B7%E9%82%80%E4%BD%A0%E4%BD%93%E9%AA%8C%E9%9F%A9%E6%96%87%E5%8C%96
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標題 來源 日期 中文標題 

가상현실, 증강현실, 

인공지능이 디자인하는 미래 

韓國文體部官

網 
2016/11/14 

虛擬實境、擴增實境，未來的人

工智慧設計，｢2016年次世代內

容會議｣舉辦 

‘대한민국 테마여행 10선’ 

대상 지역 1차 선정 

韓國文體部官

網 
2016/11/15 韓國 10大主題旅遊路線初選 

삼례문화예술촌(대상) 등 

2016 지역문화브랜드 선정 

韓國文體部官

網 
2016/11/15 2016年地方文化品牌評選 

陸資進軍南韓 韓流文化產業暗

潮洶湧 
中時電子報 2016/11/15 

陸資進軍南韓 韓流文化產業暗

潮洶湧 

해외 첫 ‘한국콘텐츠 

비즈니스센터’ 북경 개관 

韓國文體部官

網 
2016/11/15 

第一個國際「韓國創意內容商務

中心」在北京成立 

中韓博物館杭州聯合展文物韓

國國寶級文物亮相 
新浪網 2016/11/17 

中韓博物館杭州聯合展文物韓

國國寶級文物亮相 

臺韓觀光互訪 2017目標 200 萬

人次 
聯合新聞網 2016/11/18 

臺韓觀光互訪 2017目標 200萬

人次 

한국을 대표하는 우수 

관광기념품을 한자리에서 

만나다 

韓國文體部官

網 
2016/11/21 韓國紀念品大賽展覽 

「Play To The Next Step」2016

年韓國國際遊戲展揭幕，規模刷

新紀錄 

蕃新聞 2016/11/21 

「Play To The Next Step」2016

年韓國國際遊戲展揭幕，規模刷

新紀錄 

洛杉磯 2016 K-Food Fair韓國

美食節 
大紀元 2016/11/23 

洛杉磯 2016 K-Food Fair 韓國

美食節 

예술과 경영, 산업의 만남은 

어디까지 왔나? 

韓國文體部官

網 
2016/11/24 

藝術產業的未來戰略與藝術經

營會議召開 

우리가 생각하는 한국, 그 

이상의 한국이야기 

韓國文體部官

網 
2016/11/28 國際影像大賽冠軍展 

가을여행주간 총지출액, 최초 

3조 원 돌파 

韓國文體部官

網 
2016/11/28 

韓國國民秋季旅遊總支出，突破

三兆韓元 

視界櫥窗／發展文化產業 快植

入三力 
聯合新聞網 2016/11/28 

視界櫥窗／發展文化產業 快植

入三力 

관광벤처기업 육성 제 2호 

펀드 200억 원 결성 

韓國文體部官

網 
2016/11/29 

文化部與私人企業 AJ 合作，成

立觀光旅遊創投資金 2號，提供

200億韓元資金 

제 11회 

대한민국장애인문화예술상 

시상식 

韓國文體部官

網 
2016/11/30 

第 11屆大韓民國殘疾人文化藝

術頒獎典禮 

전국 박물관 소장품 정보 

공개 서비스 개시 

韓國文體部官

網 
2016/11/30 

全國博物館藏資訊公布網站開

辦 

東亞漫遊》韓流中的臺灣：究竟

韓流在臺灣有多大的影響？ 

自由時報電子

報 
2016/11/30 

東亞漫遊》韓流中的臺灣：究竟

韓流在臺灣有多大的影響？ 

문화, 미래의 열쇠인가?' 

청년에게 듣고 4차 

산업혁명에서 길을 찾다 

韓國文體部官

網 
2016/12/1 「文化，未來的關鍵」論壇舉行 
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標題 來源 日期 中文標題 

개정 「박물관 및 미술관 

진흥법」 본격 시행 

韓國文體部官

網 
2016/12/1 

修訂「博物館和美術館藝術促進

法」全面實施 

개정 도서정가제 시행 2년 

조사 결과 발표 

韓國文體部官

網 
2016/12/1 

近 2年圖書價格強制調整調查結

果公佈 

韓社集團協辦 2016靖江中韓文

化交流活動隆重開幕 
新民網 2016/12/2 

韓社集團協辦 2016靖江中韓文

化交流活動隆重開幕 

2017 학교 예술강사 지원사업 

운영단체 공모 

韓國文體部官

網 
2016/12/5 

2017年學校的藝術講師支持計

畫開始執行 

빅데이터로 공공도서관 

서비스 확대를 논하다 

韓國文體部官

網 
2016/12/5 

公共圖書館統計與大數據應用

研討會 

2017 학교 예술강사 시급 3천 

원 인상 확정 

韓國文體部官

網 
2016/12/6 

2017年韓國學校藝術講師薪資

增加 3000韓元方案確定 

소재로 보는 공예의 ‘가치, 

또 다른 새로움’ 

韓國文體部官

網 
2016/12/6 2016年工藝品趨勢博覽會 

당신은 4차 산업혁명의 주역, 

‘2016 대한민국 

콘텐츠대상’ 개최 

韓國文體部官

網 
2016/12/6 2016年韓國內容開發大賽舉行 

대한민국 게임 개발자 주간 

행사 개최 

韓國文體部官

網 
2016/12/6 韓國遊戲開發商週舉辦 

2017년 관광기금 5,500억 원 

융자 지원 

韓國文體部官

網 
2016/12/7 

2017年觀光推展基金達5,500億

韓元 

한일 관광교류 천만 명 

시대를 여는 첫 걸음을 

내딛다 

韓國文體部官

網 
2016/12/7 2016年日韓旅遊交流研討會 

봉화 산타마을’, ‘한옥호텔 

경원재’ ‘강릉 커피거리’ 

등 2016 한국관광의 별 선정 

韓國文體部官

網 
2016/12/8 

2016韓國觀光公社評選最佳旅

遊推薦 

韓流提升影響力 走全球在地化

路線 
聯合財經網 2016/12/9 

韓流提升影響力 走全球在地化

路線 

韓國經驗：作好賠錢準備 中時電子報 2016/12/10 韓國經驗：作好賠錢準備 

게임, 애니메이션 등 

이란시장 진출 첫 관문 열어 

韓國文體部官

網 
2016/12/12 

遊戲、動畫等內容產業打開伊朗

市場 

서울에서 ‘2016 한일 저작권 

포럼’ 열려 

韓國文體部官

網 
2016/12/12 

首爾「2016年韓日版權論壇」開

幕 

문체부, 시티투어 특색화 

사업 지원 

韓國文體部官

網 
2016/12/14 

文化體育觀光部，支持發展城市

及地方特色化旅遊 

專屬陸客！ 韓推出消費8萬換5

年簽證 
中時電子報 2016/12/17 

專屬陸客！ 韓推出消費8萬換5

年簽證 

As One《Candy Ball》：韓國流

行音樂工業如何蔓延全球？ 

端傳媒 | 

Initium Media 
2016/12/18 

As One《Candy Ball》：韓國流

行音樂產業如何蔓延全球？ 

經典 IP稱霸 南韓搶翻拍陸劇 中時電子報 2016/12/18 經典 IP稱霸 南韓搶翻拍陸劇 
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標題 來源 日期 中文標題 

韓國遊戲產業為什麼發展的這

麼好 
臺灣新浪網 2016/12/19 

韓國遊戲產業為什麼發展的這

麼好 

 
 
 

三、中國大陸 

最近兩個月（10/21~12/20）中國大陸文化產業的情勢動態，主要圍繞在文化產業

發展及政策動態、區域文化產業，以及出版、表演藝術、音樂、視覺藝術、影視、動漫、

遊戲等次產業的動態與問題探索。 

（一）在文化產業發展及政策訊息動態方面，包括：(1)關注文化產業投融資所遭遇

之困難與障礙。(2)90 後已成為中國大陸文化消費主力，產業界亦開始關注其消費偏好，

及其對市場發展趨勢之影響。(3)相關評論指出目前中國大陸文化企業對外發展仍面臨諸

多挑戰，包括文化相關企業境外直接投資經驗不足、文化資源之創意開發能力不足、缺

乏國際消費群體支援與缺乏具全球影響力之知名品牌等。(4)針對中國大陸文化產業 IP 價

格惡性哄抬、監管機制不健全，以及其缺乏公正衡量機制而品質良莠不一，以及整體產

業生態尚未完整建構等問題。學者專家建議應加強文化立法與鼓勵相關創作者參與，並

持續完善市場管理機制與規範市場秩序，從而依法維護消費者權益與強化國家文化產業

健全發展。 

就數位科技趨勢對文化產業發展影響而言，中國大陸學者認為互聯網將改變文化消

費模式，成為帶動文化產業發展動能，相關統計數據預估至 2017 年中國大陸文化產業

增加值將達 3.4 兆元人民幣，未來五年（2017-2021）年均複合成長率約為 11.32%，2021

年增加值或將達 5.4 兆元人民幣。 

（二）於區域文化產業表現方面，中國大陸文化部文化產業司與中國人民大學聯合

公佈《中國省市文化產業發展指數（2016）》指出，中國大陸各省市綜合指數排名較 2015

年呈現一定幅度之變化，儘管前五名省市與去年維持一致，然其序位有所變動，如北京

超過上海，再次位列第一；天津科學研究環境、公共環境與文化資源評比明顯上升，時

隔三年再度進入全國前十名；綜合指數排名前十省市中，除四川、江西以外，其餘省市

均位於東部地區。就統計數據而言，2016年全國省市文化產業平均值達 73.71，相對 2015

年 73.65 略幅上升，整體文化產業發展續呈上升態勢。就成長速率而言，2016 年指數增

速與 2015 年持平。 

（三）出版產業動態部分，產業訊息關注焦點仍圍繞於數位科技發展對整體出版產

業所造成之影響。除此之外，日前中國大陸中共中央宣傳部召開「圖書走出去工作座談

會」指出，得益於新聞出版與相關政策改革開放所致，中國大陸出版業結構持續優化與

對外貿易維持成長態勢。2015 年全國出版、印刷與發行服務利潤總額達 21,655.9 億元

人民幣，較 2014 年增加 1,688.8 億元人民幣，同比成長 8.5%；數位出版營業收入為

4,403.9 億元人民幣，較 2014 年增加 1,016.2 億元人民幣，同比成長 30%，整體出版營

http://news.sina.com.tw/article/20161219/19820770.html
http://news.sina.com.tw/article/20161219/19820770.html
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業收入中所占比重呈倍數成長。值得注意的是，出版品版權與實體書籍出口金額亦連年

攀升，貿易逆差從 7.2∶1 縮小至 1.6∶1。圖書版權輸出從 2005 年 1,434 種增加至 2015

年 7,998 種，成長幅度逾 5 倍；實體書出口從 2005 年 517 萬冊增至 2015 年 1,776 萬

冊，成長幅度逾 3 倍。目前中國大陸日報發行量、圖書出版品類與總印刷數已達世界第

一，電子出版物總量、印刷業整體規模為世界第二，業已成為名符其實之出版大國。 

（四）表演藝術產業政策動態方面，日前中國大陸文化部辦公廳下發《關於開展 2016

年度戲曲劇本孵化計畫項目申報工作的通知》明確指出，將專案扶植原創大戲與小戲各

30 部。其中，小戲需為獨立成篇之完整戲曲作品（不含小品），題材以現代戲曲為主，

補助金額為每部 5 萬元人民幣。大戲類培植計畫分為兩期：第一期扶持 30 部大戲創意提

綱，每部 2 萬元人民幣，主要用於作者搜集創作素材，創作完整劇本；第二期則由 30

部完整劇本中遴選一類作品與二類作品各 8 部，一類作品以可即刻付排劇本為主，每部

補助金額為 25 萬元人民幣；二類作品為尚經過修改方可付排劇本，每部補助金額 20 萬

元人民幣。 

（五）音樂產業動態方面，由中國傳媒大學與國家音樂產業促進工作委員會發佈

《2016 國音樂產業發展報告》，2015 年中國大陸實體唱片市場規模約 5.6 億元人民幣，

較 2014 年衰退約 9 %。此外，該報告指出音樂類演出市場整體呈上升趨勢，其中「互

聯網+音樂演出」催生付費直播模式、視頻媒體成為市場競爭主力等發展成為整體音樂產

業之新趨勢；至於數位音樂市場方面，2015 年市場規模達 498.2 億元人民幣，相對實體

唱片市場規模龐大許多，數位音樂使用者數量達 5.01 億人以上，同比成長 4.8%，提供

相關服務之企業數量亦有所成長。 

（六）視覺藝術產業動態方面，雅昌文化集團與中國文物國際博覽會聯合發佈《2016

中國藝術品拍賣市場調查報告》指出，2016 年中國大陸當地總計 229 家拍賣公司舉辦

1,061 場春季拍賣會，約 18.83 萬件作品參與競拍，成功交易作品 82,456 件。整體而言，

藝術品拍賣數量下滑 15.42%；市場總成交額為 244 億元人民幣，同比滑降 2.3%，於競

拍量與成交額雙雙縮減，然成交率反向提升 10 個百分點之景況，顯示當前拍賣業者已調

整為減量增質經營策略。另一方面，傳統書畫仍為藏家競拍首選，居成交排行榜首之位，

35,646 件作品拍得 115 億元人民幣，價值逾億拍品達 9 件；逾千萬拍品計 274 件，相

對 2015 年 205 件成長 33.65%。值得關注的是，2016 年春拍單幅作品均價創歷年新高，

每件約 29.54 萬元人民幣，首度超越 2011 年春季每件約 29.01 萬元人民幣之最高值。

此外，參與藏家亦漸呈跨界多元收藏與年輕藏家入場投資之新趨勢。 

（七）影視產業方面，電影產業部分，2010年至 2015 年五年期間，中國大陸電影

票房由 100 億元人民幣成長至 440 多億元人民幣；龐大消費市場商機帶動網路原創小說

改編、相關衍生商品開發與多元 IP 授權（Intellectual Property；智慧財產權）等新興

商業型態發展，以及電影周邊產業鏈之整體發展，如相關展會舉辦與電影產業基地成立

等。就官方政策而言，備受矚目的是第十二屆全國人大常委會第二十四次會議通過《中

華人民共和國電影產業促進法》，內容包括推動簡政放權，激發電影市場活力；規範產

業發展與電影市場秩序；加大扶持力度，提升電影產業發展水準；維護文化安全，弘揚

社會主義核心價值觀等。此外，法案進一步針對違法行為制定相應之法律責任罰則。電
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視產業部分，產業界持續關注大數據與網路時代對電視產業之挑戰與機會；此外，受美

韓「薩德飛彈防禦系統」事件影響，中國大陸當地媒體報導「限韓令」預期將再度升級，

未來只要為南韓連續劇（電視劇）、電影、電視節目（娛樂節目），甚至是南韓創作改

編之影視內容，一律禁止播出，惟已取得政府許可或引進南韓模式之國內自製綜藝則不

在此限。 

（八）動漫及遊戲產業方面，動漫產業部分，據《中國動漫產業發展報告（2016）》

所載，2015 年中國大陸動畫電影票房市場持續走升，全年共 55 部動畫電影於該國上映，

合計票房收入達 42.45 億元人民幣，同比成長 38.87%，占其總體電影票房（440.69 億

元人民幣）9.63%。其中，國產動畫片（含合拍片）票房達 19.26 億元人民幣，進口動

畫片票房達 23.19 億元人民幣，兩者所占比例分別為 45.37%與 54.63%。與過往相比，

國產動畫電影與進口動畫電影票房收入差距呈逐步縮減態勢。值得注意的是，受惠於中

國大陸市場機制漸趨成熟，民營企業已成為動漫相關產品產製主力，有效加速促進其產

業市場化進程。遊戲產業方面，中國音像與數字出版協會遊戲出版工作委員會於中國遊

戲產業年會上發布《2016 年中國遊戲產業報告》指出，2016 年度中國大陸遊戲市場實

際銷售收入年成長 17.%，儘管成長率相對 2015 年趨緩，然其銷售收入仍維持穩定成長；

受政府致力推動原創多元 IP授權影響，自主研發之網路遊戲市場實際銷售收入達 1,182.5

億元人民幣，年成長率 19.9%；批准出版之國產遊戲約 3,800 種，手機遊戲占比逾九成，

手機遊戲用戶達 5.66 億人，年成長率 5.9%，約 3/4 為付費用戶。 

 

表 5-3  中國大陸文化產業情勢動態(10/21~12/20) 

標題 來源 日期 

京津冀非遺工藝展暨文化創意產品展銷會在滄州開幕  長城網 2016/10/21 

長沙開展悅讀月活動創意閱讀為書香校園添彩 中國文明網 2016/10/21 

第十屆（2016）杭州文化創意產業博覽會開幕 每日商報 2016/10/21 

東莞博泰引領本土原創動漫走出國門 中國嬰童網 2016/10/21 

文博十年杭州文創產業實力已居大陸城市第三 杭州日報 2016/10/21 

北三縣文化創意產業發展座談會在大廠召開 廊坊人民政府網站 2016/10/21 

湖南文化創意設計大賽 湖南日報 2016/10/22 

嫁接文化創意服務群眾需求 深圳特區報 2016/10/23 

第十四屆海峽兩岸文化創意產業高校研究聯盟論壇昨舉行 杭州網 2016/10/23 

惠州將打造本土文化創意園促進文藝走進人民走入生活 中國文民網 2016/10/25 

第十一屆北京文博會即將開幕 國際商報 2016/10/25 

英國創意文化節武漢站開幕 荊楚網-湖北日報 2016/10/25 

第十四屆海峽兩岸文化創意產業高校研究聯盟論壇召開 你好臺灣網 2016/10/25 

文化創意+地圖傳統地圖拓展財富空間 中國經濟網 2016/10/25 

文化創意企業漸成我市全民創業生力軍 張家口日報 2016/10/26 

http://report.hebei.com.cn/system/2016/10/21/017463144.shtml
http://www.wenming.cn/syjj/dfcz/hn_1680/201610/t20161021_3834599.shtml
http://news.hexun.com/2016-10-21/186522132.html
http://www.baobei360.com/Articles/Html/2016-10-21/134905.html
http://hzdaily.hangzhou.com.cn/hzrb/html/2016-10/21/content_2385184.htm
http://news.gmw.cn/newspaper/2016-10/21/content_117246576.htm
http://news.sina.com.cn/o/2016-10-22/doc-ifxwzuci9265339.shtml
http://news.gmw.cn/newspaper/2016-10/23/content_117304442.htm
http://news.gmw.cn/newspaper/2016-10/23/content_117305632.htm
http://www.wenming.cn/syjj/dfcz/gd/201610/t20161025_3840149.shtml
http://expo.ce.cn/gd/201610/25/t20161025_17108071.shtml
http://news.163.com/16/1025/15/C481JV6N00014AED.html
http://www.taiwan.cn/local/guntu/201610/t20161025_11602383.htm
http://news.163.com/16/1025/07/C473SU9600014JB5.html
http://edu.gmw.cn/newspaper/2016-10/26/content_117429263.htm
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標題 來源 日期 

第十屆北京文化創意產業投融資項目推介會舉行 央廣網 2016/10/26 

天使音樂入選北京最具投資價值文化創意企業 50 強 齊魯晚報 2016/10/26 

北京廣播電視臺亮相北京國際文化創意產業博覽會 北青網 2016/10/26 

文化創意成中國西部海峽兩岸經貿合作新熱點 新華社 2016/10/27 

農行寧波文化創意支行發展紀實：給文創產業插上金融翅膀 寧波網 2016/10/27 

漳州開發區：兩個文化創意產業項目簽約 臺海網 2016/10/28 

2016「文化+」新創意新業態新經濟論壇在寧舉辦 人民網-江蘇頻道 2016/10/28 

北京國際文化創意產業博覽會開幕 新浪網 2016/10/28 

中國 3D 技術與創意文化節展現影視技術新成果 中國新聞出版廣電網 2016/10/28 

國際文化創意產業博覽會：非遺元素撲面創意產業亮眼 今晚報 2016/10/28 

西南文化創意產業新地標—京渝國際文創園開園 央廣網 2016/10/29 

武漢開發區迎來歐鎮奧特萊斯江城旅遊文化創意產業添新子 人民網 2016/10/29 

北京文博會：文化創意產業項目簽約金額超 170 億元 新華網 2016/10/29 

第三屆北京市文化融合發展項目合作推介會在京舉行  央廣網 2016/10/29 

第八屆中國南京文交會暨南京創意設計週開幕 南京日報 2016/10/29 

杭州文創產業大風起：發展國際化之勢漸猛 中國新聞網 2016/10/30 

文化創意產業蓬勃發展 成都日報 2016/10/31 

藍海彤翔新里程開啟：互聯網+、文化創意+金融整合空間巨大 中國財經新聞網 2016/10/31 

海南文創可以向臺灣學什麼？帶來一陣創意激發的新風 海南日報 2016/10/31 

2016「文化+」新創意新業態新經濟論壇舉辦 中國經濟網 2016/10/31 

第十一屆文博會展覽展示綜述：進行有「根」的創新  新聞發布組委會 2016/10/31 

大西安的「文化創意」產業驚艷了整個西部文創圈 贏商網陝西站 2016/11/1 

天津文化創意產業協會成立創意城市藍皮書發布 天津北方網 2016/11/1 

文化創意、跨界混搭、匠心精神昆明文創商業「撥雲見日」 贏商網雲南站 2016/11/1 

「文交會」點亮創意南京 光明日報 2016/11/2 

上海市創意產業國際論壇文化創意分論壇召開 鳳凰網 2016/11/2 

京港洽談會文化創意與授權研討會成功舉辦 北青網 2016/11/3 

2016 甬港文化創意產業合作對接會舉行 人民網 2016/11/3 

南京：全方位扶持文化創意產業發展的樣板城市 文化產業新智庫 2016/11/3 

文化創意是辰山持續創新發展的重要引擎 上海網上政務大廳 2016/11/3 

「十二五」時期平谷區文化創意產業發展情況分析 政府信息公開 2016/11/3 

創意產業漸成中國文化出口主力軍 光明網 2016/11/4 

打造國家創新創意中心長沙底氣何在 長沙晚報 2016/11/4 

文化創造價值創意引領未來 長沙晚報 2016/11/4 

「金博會」明日深圳開幕首次引進文化創意金融館 南方都市報 2016/11/4 

以創新推動文化創意產業發展 河北新聞網 2016/11/4 

http://news.163.com/16/1026/14/C4AGBGB3000187V5.html
http://news.163.com/16/1026/16/C4AL611100014SEH.html
http://news.ynet.com/3.1/1610/26/11901342.html
http://news.xinhuanet.com/tw/2016-10/27/c_1119800837.htm
http://money.163.com/16/1027/10/C4CL6M9F002580S6.html
http://news.163.com/16/1028/07/C4ERC0EU00014AEE.html
http://js.people.com.cn/BIG5/n2/2016/1028/c360301-29222117.html
http://collection.sina.com.cn/yjjj/2016-10-28/doc-ifxxfuff7060101.shtml
http://www.chinaxwcb.com/2016-10/28/content_346951.htm
http://www.tj.xinhuanet.com/culture/20161028/3506216_c.html
http://news.163.com/16/1029/16/C4IDVOUV000187V5.html
http://news.ifeng.com/a/20161029/50174290_0.shtml
http://www.bj.xinhuanet.com/2016-10/29/c_1119811824.htm
http://finance.cnr.cn/jjgd/20161029/t20161029_523229789.shtml
http://news.sina.com.cn/o/2016-10-29/doc-ifxxfuff7129415.shtml
http://finance.ifeng.com/a/20161030/14972441_0.shtml
http://news.163.com/16/1031/02/C4M29S3O000187VI.html
http://www.gs.xinhuanet.com/news/2016-10/31/c_1119820979.htm
http://news.hainan.net/hainan/minsheng/minshengliebiao/2016/10/31/3214181.shtml
http://news.163.com/16/1031/15/C4NFRTG7000187V8.html
http://bj.people.com.cn/n2/2016/1031/c82846-29230203.html
http://xa.winshang.com/news-596791.html
http://economy.enorth.com.cn/system/2016/11/01/031277832.shtml
http://news.winshang.com/html/059/6767.html
http://www.wenming.cn/xj_pd/gddt/201611/t20161102_3855235.shtml
http://culture.ifeng.com/a/20161102/50194059_0.shtml
http://news.cqnews.net/html/2016-11/03/content_39293232.htm
http://news.ifeng.com/a/20161103/50199485_0.shtml
http://news.10jqka.com.cn/20161103/c594814034.shtml
http://www.shanghai.gov.cn/nw2/nw2314/nw2315/nw31406/u21aw1172441.html
http://www.bjpg.gov.cn/publish/portal0/tab605/info59957.htm
http://news.xinhuanet.com/fashion/2016-11/04/c_1119850948.htm
http://hn.rednet.cn/c/2016/11/04/4126770_1.htm
http://hn.rednet.cn/c/2016/11/04/4126913.htm
http://news.163.com/16/1104/09/C5120QT4000187VE.html
http://news.gmw.cn/newspaper/2016-11/04/content_117708601.htm
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標題 來源 日期 

陳紅英：文化創意產業是杭州的核心支柱產業 騰訊科技 2016/11/5 

以文化創意旅遊引領縣域經濟新發展 湖南省旅遊局 2016/11/5 

首屆湖南文化創意設計大賽進行時：學生組團拼創意  華聲在線 2016/11/5 

第三屆海峽兩岸大學生文化創意論壇在廈門文博會成功舉辦 閩南網 2016/11/6 

文創園項目落戶武清開發區助推文創產業發展 天津北方網 2016/11/7 

注重政策扶持強化資源整合文化創意企業成創業群體生力軍 河北新聞網 2016/11/7 

為文創人才搭建「起舞之地」 杭州文化創意人才協會成立 浙江日報 2016/11/7 

遼寧本溪：農民文化創意產品綻放北京文博會 中國產經新聞報 2016/11/8 

以文化創意產業授權提升產品價值 北京商報 2016/11/8 

京港洽談會文化創意與授權研討會成功舉辦 央廣網 2016/11/9 

蘇州有了雲端創意產業園助力文創產業大發展 光明網 2016/11/9 

2017 上海市考申論熱點：科技創新與文化創意交融發展 中公網校 2016/11/9 

橋西建文化創意園聲光還原「九街十八巷」 惠州日報 2016/11/9 

成都用自信與實力打造西部文創中心 新華網 2016/11/9 

華麗轉身，海珠湖畔現藝術文化創意園 中國網 2016/11/10 

文化創意企業紛紛跨界融合，軟體資產管理奠定安全基礎 ZD 至頂網安全頻道 2016/11/10 

北京文化創意產業 2016 年前 8 月同比增 8.9% 華夏經緯網 2016/11/10 

文化創意產業園贏在特色產品 解放日報 2016/11/11 

大陸文化創意產業實現增加值 25829 億元位居全球第一 人民日報海外版 2016/11/11 

太谷舉辦非遺文化創意設計大賽 山西農民報 2016/11/11 

海峽兩岸大學生文化創意論壇在廈門圓滿落幕 廈門日報 2016/11/11 

文創大賽進行時「湖湘文化」點亮創意 華聲在線 2016/11/11 

發展指數全國第三江蘇文化產業釋放發展新動能 新華日報 2016/11/12 

江蘇將打造「文化+」方陣 推動文化產業融合發展 現代快報 2016/11/12 

湘西州民族文化創意技能大賽在湘西職院開幕 湖南新聞網 2016/11/13 

烏蘇市長城旅遊文化創意園項目將成我國又一影視基地 中國新聞網 2016/11/14 

山東：啟動文化創意產業園區基地清理檢查工作 中國文化報 2016/11/14 

大陸文化創意產業實現增加值 25829 億元位居全球第一 楊伏山陳悅 2016/11/14 

文化創意企業紛紛跨界融合，軟體資產管理奠定安全基礎 中國網 2016/11/14 

晉江舉辦文化產業周讓市民共享文化進步成果 中國文明網 2016/11/14 

黃河吐長龍，荒漠流彩虹文化創意點亮景電水利風景區 人民網 2016/11/15 

梧州將舉行首屆文化創意活動週 中國文明網 2016/11/15 

重慶報業集團打造多元文化產業賺錢機會越來越多 華龍網 2016/11/15 

第五屆河北特博會下月舉辦 河北省人民政府網站 2016/11/15 

泉州市召開文化創意職業院校聯盟籌備會 泉州市教育局 2016/11/16 

威海呼雷湯影視文化創意產業區建設進展順利 文登網 2016/11/16 

http://tech.qq.com/a/20161105/007911.htm
http://www.cnta.gov.cn/xxfb/xxfb_dfxw/201611/t20161104_788289.shtml
http://news.163.com/16/1105/15/C54AVM1R000187VG.html
http://www.mnw.cn/xiamen/news/1443404.html
http://news.enorth.com.cn/system/2016/11/07/031294502.shtml
http://news.gmw.cn/newspaper/2016-11/07/content_117780748.htm
http://zjnews.zjol.com.cn/zjnews/hznews/201611/t20161107_2051758.shtml
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-11-08/doc-ifxxneua4381833.shtml
http://news.163.com/16/1108/00/C5ACSDAI000187VI.html
http://news.163.com/16/1109/19/C5F19502000187V8.html
http://difang.gmw.cn/sunan/2016-11/09/content_22905820.htm
http://www.eoffcn.com/ksjq/shenlun/66080.html
http://hz.southcn.com/content/2016-11/09/content_159344546.htm
http://www.sc.xinhuanet.com/content/2016-11/09/c_1119881975.htm
http://gz.ifeng.com/a/20161110/5137838_0.shtml
http://security.zdnet.com.cn/security_zone/2016/1110/3085736.shtml
http://www.huaxia.com/jtsd/bjyw/2016/11/5076605.html
http://news.gmw.cn/newspaper/2016-11/11/content_117927159.htm
http://www.ce.cn/culture/gd/201611/11/t20161111_17708193.shtml
http://news.163.com/16/1111/18/C5K3L34M00014SEH.html
http://www.fj.xinhuanet.com/wenhua/2016-11/11/c_1119897317.htm
http://news.gmw.cn/newspaper/2016-11/11/content_117952628.htm
http://www.jiangsu.gov.cn/jsyw/201611/t20161112_457495.html
http://js.people.com.cn/n2/2016/1112/c360301-29296025.html
http://www.hn.chinanews.com/news/2016/1113/288864.html
http://www.xj.chinanews.com/dizhou/20161114/4802.shtml
http://jinan.dzwww.com/whcyw/whyw/201611/t20161114_15133059.htm
http://www.cinic.org.cn/site951/whpd/2016-11-14/840721.shtml
http://www.ccidnet.com/2016/1114/10208850.shtml
http://www.wenming.cn/syjj/dfcz/fj/201611/t20161114_3883487.shtml
http://news.ifeng.com/a/20161115/50261072_0.shtml
http://www.wenming.cn/syjj/dfcz/gx/201611/t20161115_3884526.shtml
http://cq.cqnews.net/html/2016-11/15/content_39463355.htm
http://www.hebei.gov.cn/hebei/11937442/10756595/10756614/13629479/index.html
http://www.mnw.cn/edu/xiaoyuan/1461454.html
http://www.wendeng.sd.cn/shengchenhtm/newsfile/2016-11-16/20161116749112558360.html
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梧州將舉行首屆文化創意活動週 西江都市報 2016/11/16 

天交所設文化創意板 天津日報 2016/11/16 

海峽兩岸西遊文化創意交流中心正式成立 連雲港傳媒網 2016/11/17 

每年設 3000 萬元旅遊文化創意產業發展資金 南方日報 2016/11/18 

92 家單位成為全國博物館文化創意產品開發試點單位 文物局 2016/11/18 

泉州海絲文化衍生品創意設計大賽落幕創意設計作品展開展 臺海網 2016/11/18 

常州創意產業基地入選江蘇省級重點示範園 現代快報 2016/11/18 

山東省文化創意設計行業協會籌備會議召開 鳳凰山東 2016/11/19 

文化創意添新意天津衛懷舊淘寶城即將開業 北方網 2016/11/20 

襄陽首家文化創意產業園正式開園入駐率達 95% 荊楚網 2016/11/21 

十大文化創意產品申報尚元堂文化創意禮品 北京晨報 2016/11/21 

呼雷湯影視文化創意產業區建設進展順利 文登網 2016/11/21 

湖北省第三屆大學生文化創意設計大賽各類別複賽火熱進行 湖北網 2016/11/21 

一帶一路影視創意文化產業城項目落戶重慶武隆 新華網 2016/11/21 

宣化區：打造陶瓷文化藝術創意基地 張家口日報 2016/11/21 

襄陽首家文化創意產業園開園 華夏經緯網 2016/11/22 

湖南首座「文化創意大樓」亮相長沙市芙蓉區 華聲在線 2016/11/22 

上海文化創意產業升級路徑 東方早報 2016/11/22 

山東菏澤成立創意文化產業協會 中國經濟新聞網 2016/11/23 

2 萬字白皮書北京文化創意產業為何全國領先？ 中經文化產業 2016/11/23 

未來景區文化創意和科技應用是競爭力 新京報 2016/11/23 

宜昌加快推進產業提檔升級打造文化創意之城 三峽晚報 2016/11/24 

將宜昌打造成文化創意之城 三峽宜昌網三峽日報 2016/11/24 

我國文化創意產業園區建設現狀分析 中國投資詢問網 2016/11/24 

梧州市將舉行首屆文化創意活動週 人民網 2016/11/24 

深圳書城廣場創意文化節 12 月啟動 深圳商報 2016/11/25 

2016 山東反家暴論壇在淄川 1954 陶瓷文化創意園舉行 淄博臺 2016/11/25 

創新、創意、創客銅陵打造「創」文化新空間 銅陵新聞網 2016/11/25 

文化創意產業園區報告：影響要素分析 中國投資諮詢網 2016/11/25 

昆明打造民族文化創意之都 雲南網 2016/11/25 

十大文化創意產品秀動 showstart 北晨網 2016/11/26 

青海果洛文化創意手工藝品亮相上海國際手造博覽會  中國新聞網 2016/11/26 

立足國家中心城市定位用國際視野解構創意價值鏈 成都日報 2016/11/27 

海內外文化產業專家四川共話「文創興城」 中國新聞網 2016/11/27 

2016 中國文化產業新年論壇成都峰會昨日召開 成都日報 2016/11/27 

浙江 22 個文化創意試點街區名單出爐寧波 2 個上榜 浙江發布 2016/11/28 

http://www.gx.xinhuanet.com/wuzhou/20161116/3532343_c.html
http://gold.hexun.com/2016-11-16/186911596.html
http://www.lyg.gov.cn/zglygzfmhwz/gcyw/content/5f33ffac-7822-43af-a63b-130b483eee38.html
http://money.163.com/16/1118/07/C64TIRE4002580S6.html#from=keyscan
http://www.gov.cn/xinwen/2016-11/18/content_5134466.htm
http://news.163.com/16/1118/07/C64TH1MB00014AEE.html
http://js.people.com.cn/BIG5/n2/2016/1118/c360301-29327621.html
http://sd.ifeng.com/a/20161119/5161320_0.shtml
http://tj.house.sina.com.cn/news/2016-11-20/09056205908693935241060.shtml?wt_source=newshp_news_09
http://hb.qq.com/a/20161121/012338.htm
http://www.morningpost.com.cn/2016/1121/1561575.shtml
http://www.wendeng.sd.cn/shengchenhtm/newsfile/2016-11-21/20161121912112683738.html
http://news.hbtv.com.cn/p/384286.html
http://www.cq.xinhuanet.com/2016-11/21/c_1119949833.htm
http://zjk.hebnews.cn/2016-11/21/content_6083005.htm
http://www.huaxia.com/xytb/xyzx/xyyw/2016/11/5089824.html
http://news.163.com/16/1122/07/C6F8NA7S000187VG.html
http://money.163.com/16/1122/12/C6FOU7I8002580S6.html#from=keyscan
http://www.cet.com.cn/whpd/whrd/1854606.shtml
http://www.wixiang.com/news/26536.html
http://news.163.com/16/1123/01/C6H7BE0K000187VI.html
http://hb.qq.com/a/20161124/020918.htm
http://www.cn3x.com.cn/toutiao/2016/1124/45657.html
http://field.10jqka.com.cn/20161124/c595185428.shtml
http://gx.people.com.cn/n2/2016/1124/c349643-29361909.html
http://news.sina.com.cn/o/2016-11-25/doc-ifxyawxa2678074.shtml
http://zibo.iqilu.com/shxw/2016/1125/3202681.shtml
http://www.tl.gov.cn/art/2016/11/22/art_5203_203229.html
http://www.ocn.com.cn/chanye/201611/hqajt25105115.shtml
http://news.163.com/16/1125/08/C6N2DS9D000187VG.html
http://www.morningpost.com.cn/2016/1126/1565162.shtml
http://news.163.com/16/1126/10/C6PT20OH000187V5.html
http://news.163.com/16/1127/01/C6RG72M9000187VI.html
http://travel.cnr.cn/list/20161127/t20161127_523290948.shtml
http://sc.china.com.cn/2016/chengdu_1127/207062.html
http://news.dahe.cn/2016/11-28/107846458.html
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中原文化創意產業論壇在鄭州舉行 中新網河南新聞 2016/11/29 

中國·長沙文化創意設計領軍人物天心閣峰會 湖南日報 2016/11/29 

中國·長沙文化創意設計大賽 logo 徵集啟動 湖南日報 2016/11/29 

文化創意為日曆翻新添彩 嘉興文明網 2016/11/30 

溫州四個文化創意街區以何特色獲得全省點讚 溫州網 2016/11/30 

重慶市出臺意見推動文化文物單位文化創意產品開發  中國經濟網綜合 2016/11/30 

多彩貴州文化創意園拾遺 貴陽網 2016/11/30 

文化創意園推動雲南文化產業發展 光明日報 2016/11/30 

2017 北京市考申論熱點素材：科技創新與文化創意交融發展 中公網校 2016/11/30 

寧波兩創意街區被列為省創意試點街區 中國寧波網 2016/12/1 

惠水《好花紅》再絢多彩貴州文化創意園 新華網 2016/12/1 

杭州鳳凰公社文化創意園 160 方房源租賃中 新浪 2016/12/1 

2016 年深圳文化家居創意設計大賽將於 12 月 24 日舉行 深圳新聞網 2016/12/2 

陝西延安：5•23 文化創意園區助推文化產業 中國網 2016/12/2 

魯美舉辦遼寧文化創意產業發展論壇 瀋陽日報 2016/12/2 

第四屆客家文化創意產品博覽交易會 8 日將在廣東梅州舉行 央廣網 2016/12/3 

百花助殘行文化創意市集：感受殘疾人創意之精領略文化之美 齊魯網 2016/12/3 

2016 中國城市創意指數發布，北上深廣杭名列五強 南方都市報 2016/12/3 

旅遊創意博覽園雲南藝術家園區昆明廟會魅力呈現 雲南房網 2016/12/3 

「中國創意產業理論之父」金元浦談成都文創 每經經濟新聞 2016/12/4 

2016 湖南文化旅遊業十強民企出爐 新浪旅遊 2016/12/5 

龍崗文化創客月端上 15 道創意「大餐」 晶報 2016/12/5 

深耕非遺繡鄉創意湖湘文化 湖南日報 2016/12/5 

聊城首屆文化創意大賽收到創意作品千餘件 聊城晚報 2016/12/5 

深港文化創意產業論壇 2016 今天召開 央廣網 2016/12/6 

雙流區開展幫助婦女居家靈活就業文化創意培訓 央廣網 2016/12/6 

「互聯網+文化遺產」，好平臺也要有好創意 東方聖城網 2016/12/6 

兩岸文化創意產業創新發展基地在滬揭牌 中國新聞網 2016/12/6 

深港文化創意產業論壇在深舉行 鳳凰資訊 2016/12/7 

2016 湖北省第三屆大學生文化創意設計大賽圓滿落幕 今日湖北網 2016/12/8 

讓文化創意產業成為邯鄲發展新動能  邯鄲日報 2016/12/8 

深港文化創意產業論壇舉行 大洋網—廣州日報 2016/12/8 

陝西文物系統召開座談會助力文化創意產品開發 央廣網 2016/12/8 

孔子學院漢語教材及文化創意展在昆明展出 中國新聞網 2016/12/9 

貧困留守兒童感受文化創意產業魅力 贛州市人民政府 2016/12/9 

「用足政策彰顯特色」陝召開文化創意產品開發座談會 西部網-陝西新聞網 2016/12/9 

http://www.ha.chinanews.com.cn/news/hnxw/2016/1129/4877.shtml
http://hunan.voc.com.cn/xhn/article/201611/201611291707291342001.html
http://news.ifeng.com/a/20161129/50332245_0.shtml
http://www.wenming.cn/wmpl_pd/whkj/201611/t20161130_3914479.shtml
http://zjnews.zjol.com.cn/zjnews/wznews/201611/t20161130_2134580.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201611/30/t20161130_18281610.shtml
http://epaper.gywb.cn/gyrb/html/2016-11/30/content_490796.htm
http://news.xinhuanet.com/politics/2016-11/30/c_129383891.htm
http://www.eoffcn.com/ksjq/shenlun/67054.html
http://jiangsu.china.com.cn/html/2016/zjnews_1201/8322311.html
http://www.gz.xinhuanet.com/2016-12/01/c_1120033555.htm
http://hz.house.sina.com.cn/scan/2016-12-01/16266210005861700788330.shtml
http://news.ycwb.com/2016-12/02/content_23684603.htm
http://media.china.com.cn/quyucm/2016-12-02/914435.html
http://epaper.syd.com.cn/syrb/html/2016-12/02/content_49567.htm?div=-1
http://news.163.com/16/1203/19/C7CSQHLQ000187V5.html
http://news.iqilu.com/other/20161203/3228134.shtml
http://news.163.com/16/1203/16/C7CI0DCU000187VE.html
http://www.ynhouse.com/news/view-180208.html
http://www.nbd.com.cn/articles/2016-12-04/1058562.html&check=0bad9412d645ccf9
http://travel.sina.com.cn/domestic/news/2016-12-05/detail-ifxyiayr9063344.shtml
http://jb.sznews.com/html/2016-12/05/content_3679221.htm
http://www.cnr.cn/hunan/cy/20161205/t20161205_523304984.shtml
http://news.lcxw.cn/liaocheng/yaowen/20161205/727494.html
http://news.163.com/16/1206/20/C7KMEH07000187V5.html
http://sc.cnr.cn/sc/2014dfdt/20161206/t20161206_523306369.shtml
http://news.163.com/16/1206/10/C7JJOQU8000187VE.html
http://news.163.com/16/1206/20/C7KN26FT000187V5.html
http://news.ifeng.com/a/20161207/50375972_0.shtml
http://www.hubeitoday.com.cn/home/jd/48101.html
http://www.handannews.com.cn/new_epaper/hdrb/html/2016-12/08/content_151778.htm?WebShieldDRSessionVerify=ycK2vg9x1mRM2GNMzgvl
http://news.21cn.com/caiji/roll1/a/2016/1208/04/31764866.shtml
http://news.163.com/16/1208/19/C7PLRRQU000187V5.html
http://news.163.com/16/1209/19/C7SAUF57000187V9.html
http://www.ganzhou.gov.cn/zwgk/zwdt/qxdt/201612/t20161209_911691.htm
http://news.cnwest.com/content/2016-12/09/content_14311850.htm
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標題 來源 日期 

大學生文化創意設計大賽落幕 長江商報 2016/12/9 

江陰 300 億打造國際級文化科技創意產業園 新華網 2016/12/10 

首屆健康文化創意產業大會在北京召開 中國經濟網 2016/12/12 

清華大學成立文化創意發展研究院 新華網 2016/12/12 

十大文化創意產品—《鄭和下西洋》 北京晨報 2016/12/12 

獅山桃花餅文化創意樂園開館 大洋網 2016/12/12 

喵兒石文化創意產業園全城徵集代言貓 華夏經緯網 2016/12/12 

文化創意發展研究院成立 中國教育報 2016/12/12 

長泰玉米文化節：結合環保創意生態旅遊打造特色「玉米古倉」 東南網 2016/12/12 

文化創意產業領航為老工業區帶來新機遇 蘭州日報 2016/12/14 

電子競技：重新定義體育和文化創意 中關村在線 2016/12/14 

甘肅借敦煌絲路等文化資源優勢推動開發文化創意產品 中國新聞網 2016/12/14 

宜興陶瓷文化創意產業園入選「省示範」 宜興日報 2016/12/15 

首屆健康文化創意產業大會在京隆重召開 中國財經時報網 2016/12/15 

湘繡大打文化創意牌火了藝術活了市場 華聲在線 2016/12/15 

甘肅省將定期舉辦文化創意產品創意設計大賽 中國甘肅網-蘭州晚報 2016/12/16 

東莞文化創意產業發展促進會成立打造文化產業發展智庫  金羊網 2016/12/16 

泉州市文化創意職業院校聯盟成立 東南網 2016/12/16 

湖南省首屆青年互聯網文化創意項目大賽頒獎儀式舉行 紅網 2016/12/16 

興文化強創意河北舉辦文化創意產業發展論壇 人民網 2016/12/18 

馬連道文化創意街區 北京晨報 2016/12/19 

甘肅省推動文化文物單位文化創意產品開發 蘭州晚報 2016/12/19 

東莞文化創意產業發展促進會成立 人民網-廣東頻道 2016/12/19 

文化創意提升海島旅遊品質讓遊客帶走海南記憶  華夏經緯網 2016/12/19 

湖南省首屆青年互聯網文化創意項目大賽落幕 華聲在線 2016/12/19 

海淀依託大數據評出中關村文化創意產業十大新領軍者 北京商報 2016/12/19 

大轉型視野中的文化創意產業 深圳特區報 2016/12/20 

浦口舉辦首屆文化創意交易會 南京日報 2016/12/20 

「豫」文化新平臺連接海內外推動文化創意產業發展  河南日報 2016/12/20 

. 

 

 

 

 

 

http://www.changjiangtimes.com/2016/12/553488.html
http://js.qq.com/a/20161210/007997.htm
http://news.163.com/16/1212/14/C83GIPRU000187V8.html
http://news.xinhuanet.com/mrdx/2016-12/12/c_135898027.htm
http://www.morningpost.com.cn/2016/1212/1572778.shtml
http://news.21cn.com/caiji/roll1/a/2016/1212/06/31773992.shtml
http://www.huaxia.com/mlcq/zqsy/bysk/2016/12/5114189.html
http://news.xinhuanet.com/politics/2016-12/12/c_129400370.htm
http://zz.fjsen.com/2016-12/12/content_18827337.htm
http://finance.huanqiu.com/roll/2016-12/9806570.html
http://mobile.163.com/16/1214/19/C894L9PH00118024.html
http://finance.ifeng.com/a/20161214/15077603_0.shtml
http://leaders.people.com.cn/n1/2016/1215/c149429-28951312.html
http://news.163.com/16/1215/11/C8AUCMJJ00014JB5.html
http://news.163.com/16/1215/17/C8BHIG8U000187VG.html
http://gansu.gscn.com.cn/system/2016/12/16/011563379.shtml
http://news.ycwb.com/2016-12/16/content_23804265.htm
http://qz.fjsen.com/2016-12/16/content_18848842.htm
http://www.cac.gov.cn/2016-12/16/c_1120129567.htm
http://news.ifeng.com/a/20161218/50434659_0.shtml
http://www.morningpost.com.cn/2016/1219/1576061.shtml?s=cm
http://www.gs.xinhuanet.com/news/2016-12/19/c_1120141845.htm
http://gd.people.com.cn/n2/2016/1219/c123932-29483229.html
http://www.huaxia.com/qtzmd/jrhn/hnxw/2016/12/5122594.html
http://news.163.com/16/1219/11/C8L4VEPI000187VG.html
http://business.sohu.com/20161219/n476330448.shtml
http://news.ifeng.com/a/20161220/50443791_0.shtml
http://news.163.com/16/1220/05/C8N5RCHK000187VI.html
http://www.ha.xinhuanet.com/news/20161220/3584696_c.html
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四、英國 

英國創意產業聯盟（The Creative Industries Federation, CIF）近期提出了一份報

告，由英國創意產業超過五百名成員廣泛討論後所彙整，成員遍布所有創意產業，包括

遊戲、劇場、時尚、音樂和藝術等，目前已提交給英國文化媒體暨體育部之文化大臣 Karen 

Bradley。該報告探討了英國創意產業於脫歐後可能會遭受之潛在影響，突顯若英國政府

不採取行動防止歐盟資金流失，以及人才流動的潛在限制，將危害到英國創意產業及相

關工作者。為此，英國創意產業聯盟提出短期、中期和長期建議，以確保市場能夠在脫

歐後能持續茁壯成長。英國創意產業聯盟認為短期應建立政府和產業間的合作夥伴關

係，解決貿易上關稅壁壘問題，優先開拓歐盟以外的海外市場，並致力於雙邊貿易上智

慧財產權的保護；中期則是呼籲英國應維持歐盟各國影音媒體服務規範之框架，以維護

英國於歐洲各國的智慧財產權，並強調與歐盟國家間數位資訊流通的重要性，使英國於

日新月異的數位市場不會居於落後的地位；而長期則是建議英國政府應探究稅收優惠政

策之範疇，以改善創意產業稅收優惠政策之影響力，並改革英國移民制度及簽證程序規

劃，使英國能夠易於獲取歐盟國家或非歐盟國家之創意人才，彰顯了創意產業對於各類

型人才和技能之需求。 

在次產業動態方面，近期英國電影協會（British Film Institute, BFI）宣布英國電影

未來五年的戰略計畫（BFI2022 計畫），其中包括投資近 5 億英鎊來支持電影教育、技能

開發及電影基金，促進電影多樣性。近 5 億英鎊的金融投資來源，主要來自於政府補助

款、BFI的收入和英國國家樂透基金，期望透過計畫鼓勵英國電影製作自願採納 BFI多樣

性標準，該標準著重於殘疾人士、性別、種族、年齡及性取向等多樣性平等，並設法確

保較低社會地位的經濟群體能有更好的展現機會。 

在國際交流方面，英國與中國大陸之創意產業相關企業相互簽署 5 項商業合作協

議，協議涵蓋了創意產業中的電玩遊戲教育、動畫合製和影視製作等。在電玩遊戲教育

方面，由領銜歐洲的亞伯泰大學（Abertay University）與全球最大的遊戲公司之一

Perfect World 簽署了合作協議，提供中國大陸高中畢業生遊戲製作的學習機會，為未來

遊戲開發專業深造提供了專門的升學途徑。在動畫合製及影視製作方面，Unanico 集團

與中國華獅娛樂製作有限公司達成了一項四千萬英鎊的合作項目，預備共同製作和發行

動畫電影。此外，Unanico 集團還宣布與湖南芒果娛樂有限公司建立戰略合作夥伴關係，

拍攝製作一系列真人實景電影。另外，英國威爾斯最大的動畫製作公司布貓動畫（Cloth 

Cat Animation）宣布將和大業漫奇妙動漫公司合作製作，由大業漫奇妙所塑造的卡通角

色洛寶貝新系列之動畫，於 2017 年 6 月開始在中國大陸播放，之後將於全球播映，預

計將為威爾士帶來 320 萬英鎊的經濟收益。 

 

表 5-4 英國文化產業情勢動態(10/21~12/20) 

標題 來源 日期 

From Ed Sheeran to Harry Potter: The case for investing in 

the UK's creative industries 

INVESTMENT 

WEEK 
2016/10/21 

http://www.investmentweek.co.uk/investment-week/feature/2474610/from-ed-sheeran-to-harry-potter-the-case-for-investing-in-the-uks-creative-industries
http://www.investmentweek.co.uk/investment-week/feature/2474610/from-ed-sheeran-to-harry-potter-the-case-for-investing-in-the-uks-creative-industries
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標題 來源 日期 

Brexit could damage UK's world-class theatre industry say 

stage designers 
Dezeen 2016/10/24 

Unpaid work is costing creative freelancers over £5,000 a 

year 
Digital Arts 2016/10/24 

The route towards a more diverse creative industry does not 

have to begin in the classroom 
THE DRUM 2016/10/25 

BAFTA Breakthrough Brits 2016 announced GamesIndustry.biz 2016/10/26 

Creative Industries Federation outlines "red-line issues" for 

Brexit negotiations 
Dezeen 2016/10/27 

Brexit could be positive for UK arts industry 'if right 

decisions are made' 
The Guardian 2016/10/27 

UK Creative Industries Call For Government-Industry 

Partnership Post-Brexit 
DEADLINE 2016/10/27 

The young artists hoping to use Hull City of Culture as a 

springboard 
The Yorkshire Post 2016/10/27 

Creative Industries Federation calls for immediate action to 

combat impact of Brexit 
Music Week 2016/10/28 

UK must stay in Creative Europe, arts leaders say Arts Professional 2016/10/28 

Tax breaks and talent fuel UK’s creative industry boom The Guardian 2016/10/29 

BREXIT REPORT: The impact of leaving the EU on the 

UK's creative industries. 

Creative Industries 

Federation 
2016/10/31 

UK’s Creative Industries Unveil Report Warning of Brexit 

Dangers 
Artnet 2016/11/1 

Why Brexit is not music to the ears of British bands touring 

Europe 
The Guardian 2016/11/1 

Government urgued to confirm status of EU nationals in 

culture sector 

Museums 

Association 
2016/11/2 

Publishing seeks to address industry’s lack of diversity THE BOOKSELLER 2016/11/3 

Big national names WILL be coming for Hull City of 

Culture 2017 
Hull Daily Mail 2016/11/4 

AFM: Brits set the stage 
SCREEN 

INTERNATIONAL 
2016/11/4 

Leading authors join protest march against cuts to cultural 

services 
The Guardian 2016/11/5 

UK must use its EU influence 'while it can', say creative 

industries 
THE BOOKSELLER 2016/11/7 

https://www.dezeen.com/2016/10/24/society-british-theatre-designers-brexit-damage-uk-world-class-theatre-industry/
https://www.dezeen.com/2016/10/24/society-british-theatre-designers-brexit-damage-uk-world-class-theatre-industry/
http://www.digitalartsonline.co.uk/news/creative-business/unpaid-work-is-costing-creative-freelancers-over-5000-year/
http://www.digitalartsonline.co.uk/news/creative-business/unpaid-work-is-costing-creative-freelancers-over-5000-year/
http://www.thedrum.com/opinion/2016/10/25/the-route-towards-more-diverse-creative-industry-does-not-have-begin-the
http://www.thedrum.com/opinion/2016/10/25/the-route-towards-more-diverse-creative-industry-does-not-have-begin-the
http://www.gamesindustry.biz/articles/2016-10-26-bafta-breakthrough-brits-2016-announced
http://gamesindustry.biz/
https://www.dezeen.com/2016/10/27/creative-industries-federation-outlines-brexit-report-red-line-issues-negotiations/
https://www.dezeen.com/2016/10/27/creative-industries-federation-outlines-brexit-report-red-line-issues-negotiations/
https://www.theguardian.com/culture/2016/oct/27/brexit-could-be-positive-for-uk-arts-industry-if-right-decisions-are-made
https://www.theguardian.com/culture/2016/oct/27/brexit-could-be-positive-for-uk-arts-industry-if-right-decisions-are-made
http://deadline.com/2016/10/creative-industries-brexit-government-stephen-frears-amanda-nevill-british-film-institute-1201843688/
http://deadline.com/2016/10/creative-industries-brexit-government-stephen-frears-amanda-nevill-british-film-institute-1201843688/
http://www.yorkshirepost.co.uk/news/the-young-artists-hoping-to-use-hull-city-of-culture-as-a-springboard-1-8203099
http://www.yorkshirepost.co.uk/news/the-young-artists-hoping-to-use-hull-city-of-culture-as-a-springboard-1-8203099
http://www.musicweek.com/talent/read/creative-industries-federation-calls-for-immediate-action-to-combat-impact-of-brexit/066372
http://www.musicweek.com/talent/read/creative-industries-federation-calls-for-immediate-action-to-combat-impact-of-brexit/066372
http://www.artsprofessional.co.uk/news/uk-must-stay-creative-europe-arts-leaders-say
https://www.theguardian.com/film/2016/oct/29/tax-breaks-and-talent-fuel-uks-creative-industry-boom
http://www.creativeindustriesfederation.com/news/brexit-report-the-impact-of-leaving-the-eu-on-the-uks-creative-industries
http://www.creativeindustriesfederation.com/news/brexit-report-the-impact-of-leaving-the-eu-on-the-uks-creative-industries
https://news.artnet.com/art-world/uk-creative-industries-unveil-brexit-dangers-report-727172
https://news.artnet.com/art-world/uk-creative-industries-unveil-brexit-dangers-report-727172
https://www.theguardian.com/music/musicblog/2016/nov/01/brexit-music-british-bands-eu-referendum-touring-europe
https://www.theguardian.com/music/musicblog/2016/nov/01/brexit-music-british-bands-eu-referendum-touring-europe
http://www.museumsassociation.org/museums-journal/news/02112016-cif-report-confirm-status-eu-nationals
http://www.museumsassociation.org/museums-journal/news/02112016-cif-report-confirm-status-eu-nationals
http://www.thebookseller.com/news/publishing-seeks-address-industry-s-lack-diversity-426031
http://www.hulldailymail.co.uk/more-showbiz-and-stardust-promised-for-hull-city-of-culture-2017/story-29866544-detail/story.html
http://www.hulldailymail.co.uk/more-showbiz-and-stardust-promised-for-hull-city-of-culture-2017/story-29866544-detail/story.html
http://www.screendaily.com/features/afm-brits-set-the-stage/5111008.article
https://www.theguardian.com/books/2016/nov/05/leading-authors-join-protest-march-against-cuts-to-cultural-services
https://www.theguardian.com/books/2016/nov/05/leading-authors-join-protest-march-against-cuts-to-cultural-services
http://www.thebookseller.com/news/brexit-pa-426236
http://www.thebookseller.com/news/brexit-pa-426236
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標題 來源 日期 

The BRIT Awards make steps towards equality for 2017 

ceremony to be ‘more gender balanced 
Metro 2016/11/7 

UAE and UK royals launch year-long cultural programme GULF BUSINESS 2016/11/8 

Creative Industries Council campaign stresses unique value 

of UK's creative industries since Brexit 
THE DRUM 2016/11/17 

Culture Fix! Why the British Arts World Will Always Be 

Left Wing 
HEAT STREET 2016/11/18 

Call for UK video games investment fund 
THE 

COURIER.co.uk 
2016/11/19 

Alibaba, `Harry Potter` Producer to Make `Warriors` Movie TEMPO.CO 2016/11/20 

Futureproofing UK's creative talent: why we must 

encourage the dreamers 
campaign 2016/11/22 

Autumn statement 2016: £3m cultural fund to include study 

into arts’ educational benefits 
THE STAGE 2016/11/23 

Creative Skillset’s Trainee Finder The knowledge 2016/11/23 

Diversity big part of BFI plan The Knowledge 2016/11/29 

London arts‘set to lose millions because of Brexit’ Evening Standard 2016/11/30 

Art history A-level saved by exam board, following 

campaign 
The Telegraph 2016/12/1 

Accenture buys UK creative agency Karmarama  Netimperative 2016/12/1 

Andrew Lloyd Webber calls for more diversity in UK 

theatre and slams the industry as 'hideously white' 
Mirror 2016/12/1 

Creative England and Barclays join to boost growth in 

technology sector 
small business.co.uk 2016/12/1 

IFPI Report: Labels Register A Slight Increase in 

A&R/Marketing Spend 
fyi music news 2016/12/2 

BFC and Google create British fashion education platform theindustrylondon 2016/12/5 

Major China-UK collaboration agreements signed in 

creative industries 
CCTV 2016/12/6 

China, British firms ink TV, film deals CHINADAILY 2016/12/6 

Live Music Stakeholders in UK Ask Regulators to Consider 

Cultural Impact 
Billboard 2016/12/6 

YouTube paid over $1 billion to the music industry this year 
Complete Music 

Update 
2016/12/7 

MUSIC INDUSTRY CALLS FOR LICENSING 

CHANGES 
Access All Areas 2016/12/7 

http://metro.co.uk/2016/11/07/the-brit-awards-make-steps-towards-equality-for-2017-ceremony-to-be-more-gender-balanced-6240447/
http://metro.co.uk/2016/11/07/the-brit-awards-make-steps-towards-equality-for-2017-ceremony-to-be-more-gender-balanced-6240447/
http://gulfbusiness.com/uae-uk-launch-year-long-cultural-programme/
http://www.thedrum.com/news/2016/11/17/creative-industries-council-campaign-stresses-unique-value-uks-creative-industries
http://www.thedrum.com/news/2016/11/17/creative-industries-council-campaign-stresses-unique-value-uks-creative-industries
http://heatst.com/world/culture-fix-why-the-british-arts-world-will-always-be-left-wing/
http://heatst.com/world/culture-fix-why-the-british-arts-world-will-always-be-left-wing/
https://www.thecourier.co.uk/fp/business/business-news/315703/315703/
http://en.tempo.co/read/news/2016/11/20/114821709/Alibaba-Harry-Potter-Producer-to-Make-Warriors-Movie
http://tempo.co/
http://www.campaignlive.co.uk/article/futureproofing-uks-creative-talent-why-encourage-dreamers/1416339
http://www.campaignlive.co.uk/article/futureproofing-uks-creative-talent-why-encourage-dreamers/1416339
https://www.thestage.co.uk/news/2016/autumn-statement-2016-3m-cultural-fund-to-include-study/
https://www.thestage.co.uk/news/2016/autumn-statement-2016-3m-cultural-fund-to-include-study/
http://www.theknowledgeonline.com/the-knowledge-bulletin/post/2016/11/23/creative-skillsets-trainee-finder
http://www.theknowledgeonline.com/the-knowledge-bulletin/post/2016/11/29/diversity-big-part-of-bfi-plan
http://www.standard.co.uk/news/london/london-arts-set-to-lose-millions-because-of-brexit-a3408586.html
http://www.telegraph.co.uk/education/2016/12/01/art-history-a-level-saved-exam-board-following-campaign/
http://www.telegraph.co.uk/education/2016/12/01/art-history-a-level-saved-exam-board-following-campaign/
http://www.netimperative.com/2016/12/accenture-buys-uk-creative-agency-karmarama/
http://www.mirror.co.uk/news/uk-news/andrew-lloyd-webber-calls-more-9375334
http://www.mirror.co.uk/news/uk-news/andrew-lloyd-webber-calls-more-9375334
http://smallbusiness.co.uk/creative-england-barclays-boost-growth-2535590/
http://smallbusiness.co.uk/creative-england-barclays-boost-growth-2535590/
http://www.fyimusicnews.ca/articles/2016/12/02/ifpi-report-labels-register-slight-increase-armarketing-spend
http://www.fyimusicnews.ca/articles/2016/12/02/ifpi-report-labels-register-slight-increase-armarketing-spend
http://www.theindustrylondon.com/bfc-google-create-british-fashion-education-platform/
http://english.cctv.com/2016/12/06/VIDEbjebMhBYTkN1hHikTsFU161206.shtml
http://english.cctv.com/2016/12/06/VIDEbjebMhBYTkN1hHikTsFU161206.shtml
http://www.chinadaily.com.cn/business/2016-12/06/content_27583716.htm
http://www.billboard.com/articles/business/7603844/live-music-stakeholders-in-uk-ask-regulators-to-consider-cultural-impact
http://www.billboard.com/articles/business/7603844/live-music-stakeholders-in-uk-ask-regulators-to-consider-cultural-impact
http://www.completemusicupdate.com/article/youtube-paid-over-1-billion-to-the-music-industry-this-year/
http://www.accessaa.co.uk/music-industry-calls-for-licensing-changes/
http://www.accessaa.co.uk/music-industry-calls-for-licensing-changes/
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標題 來源 日期 

Animation U.K. Merges With U.K. Screen Association Variety 2016/12/8 

Northern art school recognised in national report on impact 

of creative universities to UK economy 
neconnected.co.uk 2016/12/8 

UK Live Music Industry Calls For Change In Licensing 

Laws For Entertainment Events 
Mi2N 2016/12/11 

Music Venue Trust announces transatlantic alliance MUSIC WEEK 2016/12/12 

Microsoft and Creative England put £250,000 in to UK 

Indie Development Fund  
develop 2016/12/12 

Sky agrees to takeover by 21st Century Fox sky NEWS 2016/12/15 

BBC Charter and Agreement published Advanced Television 2016/12/15 

More arts funding 'should go outside London' BBC 2016/12/15 

Why the creative industries might need to shape up their 

treatment of new talent 
creative review 2016/12/15 

UK cities vie to be European Capital of Culture 2023 

despite Brexit 
BBC 2016/12/16 

News media industry contributed £5.3bn to the UK 

economy last year 
Bournemouth Echo 2016/12/16 

Changing of the guard at great arts venues may be end of a 

golden era 
theguardian 2016/12/18 

Design schools will "hit the wall" due to Brexit, warns The 

Council for Higher Education in Art & Design 
dezeen 2016/12/19 

Wales' creative industries: Subsidies and skills behind 

success 
BBC News 2016/12/19 

 

 

五、美國 

近期（10/21~12/20）美國新聞重點在於電視產業的媒體併購與壟斷議題、數位出

版動態、音樂版權議題的持續…等。同時，川普當選總統對後續政策的影響，也成為部

分產業關注的焦點。 

首先，根據美國 IIPA 一份新發表的報告，2015 年創意產業為美國經濟貢獻了 1.2

萬億美元，其中，核心版權產業共創造 5.5 萬個就業機會，從出口來看，版權產業商品

的成長超越其他美國主要行業的出口值，其占 GDP 的比重也自 2012 年以來快速成長。

相關單位認為，此報告結果對未來美國智慧財產權等版權保護的推動有所助益。 

從另一個角度觀察，川普總統當選後，創意社群及科技行業之間對新政府的期待已

出現鴻溝，近月美國與文化產業相關新聞對於版權局及 FCC 的發展較為關注。美國國會

http://variety.com/2016/film/global/animation-u-k-u-k-screen-association-1201937048/
http://neconnected.co.uk/northern-art-school-recognised-national-report-impact-creative-universities-uk-economy/
http://neconnected.co.uk/northern-art-school-recognised-national-report-impact-creative-universities-uk-economy/
http://neconnected.co.uk/
http://www.mi2n.com/press.php3?press_nb=195245
http://www.mi2n.com/press.php3?press_nb=195245
http://www.musicweek.com/live/read/music-venue-trust-announces-transatlantic-alliance/066861
http://www.develop-online.net/news/microsoft-and-creative-england-put-250-000-in-to-uk-indie-development-fund/0227613
http://www.develop-online.net/news/microsoft-and-creative-england-put-250-000-in-to-uk-indie-development-fund/0227613
http://news.sky.com/story/sky-agrees-to-takeover-by-21st-century-fox-10696997
http://advanced-television.com/2016/12/15/bbc-charter-and-agreement-published/
http://www.bbc.com/news/entertainment-arts-38318325
https://www.creativereview.co.uk/why-the-creative-industries-might-need-to-shape-up-their-treatment-of-new-talent/
https://www.creativereview.co.uk/why-the-creative-industries-might-need-to-shape-up-their-treatment-of-new-talent/
http://www.bbc.com/news/entertainment-arts-38340770
http://www.bbc.com/news/entertainment-arts-38340770
http://www.bournemouthecho.co.uk/business/news/14968646.News_media_industry_contributed___5_3bn_to_the_UK_economy_last_year/
http://www.bournemouthecho.co.uk/business/news/14968646.News_media_industry_contributed___5_3bn_to_the_UK_economy_last_year/
https://www.theguardian.com/culture/2016/dec/18/changing-of-guard-arts-venues-end-of-golden-era
https://www.theguardian.com/culture/2016/dec/18/changing-of-guard-arts-venues-end-of-golden-era
https://www.dezeen.com/2016/12/19/design-schools-hit-wall-due-to-brexit-warns-council-higher-education-art-design/
https://www.dezeen.com/2016/12/19/design-schools-hit-wall-due-to-brexit-warns-council-higher-education-art-design/
http://www.bbc.com/news/uk-wales-38341349
http://www.bbc.com/news/uk-wales-38341349
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提出版權法修法的政策建議，等同宣布要開始針對版權局進行改革；另一方面，美國網

路媒體及科技界也擔憂新政府對於網路中立、媒體壟斷等議題會有所干預。 

針對電視產業，美國 AT&T 併購時代華納一案持續擴大，為美國近年最大的跨媒體

併購案，除了 FCC 對此提出的反競爭疑慮，也引發美國各界對於反媒體壟斷的討論，除

了 AT&T，也有人提出 Google 及 Facebook 對網路媒體傳播壟斷的嚴重性。 

出版產業方面，第二屆全球童書大會（Global Kids Connect conference）在 12 月

於紐約舉辦，匯集各國出版業討論兒童出版的未來，主要議題包括中國大陸快速成長的

圖書市場、西班牙與拉丁美洲重新對外版權銷售、如何推動童書的全球爆炸、從紙媒到

螢幕的因應、青少年讀者的參與等等。另一方面，數位出版持續發展，相關現象及討論

包括：由於廣告從傳統紙媒轉向數位平臺，使數位出版商與代理商之間的界線日漸模糊；

數位出版商已逐漸不願接受 Facebook 的新演算法，逐漸退出該平臺。 

針對設計相關產業，美國數位藝術對視覺藝術發展的影響日益明顯，近月來有針對

新的科技應用於圖像藝術的討論。此外，年末有幾項建築設計獎項陸續頒布，如 2016

年 AIA建築設計獎（AIA Los Angeles 2016 Design Award）、科珀斯克里斯蒂章學會

（Corpus Christi Chapter of the American Institute）三年一度的建築設計獎等。 

 

表 5-5 美國文化產業情勢動態(10/21~12/20) 

標題 來源 日期 

Richter Architects receives design awards 
Corpus Christi 

Caller-Times 
2016/10/21 

避 FCC 審查 AT&T 併時代華納可能只須賣一電視臺 經濟日報 2016/10/24 

Why Nielsen Wants to Know What TV Shows You Watch at the Gym Fortune 2016/10/24 

Maria Pallante's Departure From the Copyright Office: What It Means 

and Why It Matters 

Hollywood 

reporter 
2016/10/25 

When the FCC asked about unlocking set-top boxes, the Copyright 

Office ran to the MPAA 
Boing Boing 2016/10/26 

Who owns your ink? Tattoos artists turn to lawsuits to protect 

intellectual property 
ABC Online 2016/10/26 

Major US Media Merger Faces Questions From Investors, Regulators Voice of America 2016/10/26 

Nielsen is finally taking its ratings outside the home Business Insider 2016/10/26 

Contraction of US Newspaper Publishing Revenues to Slow Through 

2020 

PR Newswire 

(press release) 
2016/10/26 

Five mobile advertising trends for 2017 Ad News 2016/10/26 

MUSEUM’S ‘PHANTOM PUNCH’ IS AMONG FIRST IN U.S. TO 

PRESENT CONTEMPORARY SAUDI ARTISTS 
Bates News (blog) 2016/10/27 

Facebook is helping advertisers get to people they can't reach on TV Business Insider 2016/10/27 

AIA lobbies lawmakers to keep 2030 building energy-use goals intact Construction Dive 2016/10/28 

US talent agent Norman Brokaw dead at 89 The Mercury 2016/10/30 

http://www.caller.com/story/money/business/local/biz-buzz/2016/10/21/richter-architects-receives-design-awards/92441206/
http://udn.com/news/story/5/2043683
http://fortune.com/2016/10/24/nielsen-out-of-home-measurement/
http://www.hollywoodreporter.com/thr-esq/maria-pallantes-departure-copyright-office-what-means-why-matters-941249
http://www.hollywoodreporter.com/thr-esq/maria-pallantes-departure-copyright-office-what-means-why-matters-941249
http://boingboing.net/2016/10/26/when-the-fcc-asked-about-unloc.html
http://boingboing.net/2016/10/26/when-the-fcc-asked-about-unloc.html
http://www.abc.net.au/news/2016-10-26/tattoos-artists-turn-lawsuits-to-protect-intellectual-property/7961972
http://www.abc.net.au/news/2016-10-26/tattoos-artists-turn-lawsuits-to-protect-intellectual-property/7961972
http://stuff.co.nz/
http://www.voanews.com/a/major-us-media-merger-faces-questions-from-investors-regulators/3566571.html
http://www.businessinsider.com/nielsen-is-finally-taking-its-ratings-outside-the-home-2016-10
http://www.prnewswire.com/news-releases/contraction-of-us-newspaper-publishing-revenues-to-slow-through-2020-300349945.html
http://www.prnewswire.com/news-releases/contraction-of-us-newspaper-publishing-revenues-to-slow-through-2020-300349945.html
http://www.adnews.com.au/news/five-mobile-advertising-trends-for-2017
https://www.bates.edu/news/2016/10/26/phantom-punch-among-first-in-us-to-present-saudi-artists/
https://www.bates.edu/news/2016/10/26/phantom-punch-among-first-in-us-to-present-saudi-artists/
http://www.businessinsider.com/facebook-complements-linear-tv-2016-10
http://www.constructiondive.com/news/aia-lobbies-lawmakers-to-keep-2030-building-energy-use-goals-intact/429274/
http://www.themercury.com.au/news/breaking-news/us-talent-agent-norman-brokaw-dead-at-89/news-story/ba5858e308ff93cb0f694b4953fad78e
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標題 來源 日期 

Mulholland Drive house in LA wins major AIA design award Stuff.co.nz 2016/11/1 

Google and Facebook are booming. Is the rest of the digital ad 

business sinking? 
Recode 2016/11/2 

Mobile has blown past search to become the leading ad format in the 

US 
Business Insider 2016/11/2 

NAB Plans To Sue FCC Over Ownership Rules Radio Ink 2016/11/7 

Music epitomizes U.S.’ greatest export: its culture 
Albuquerque 

Journal 
2016/11/7 

川普勝選，美國科技界憂心網路中立、寬頻及壟斷政策變革 iThome Online 2016/11/10 

FCC Says AT&T’s Zero-Rated DirecTV Video Services May Be 

Anticompetitive 
Variety 2016/11/10 

Cultural Marketplace Opens the Holiday Season for Sistrunk 

Community 
Broadway World 2016/11/10 

What does Trump's presidency mean for the tech industry? Business Insider 2016/11/10 

How Artificial Intelligence Is Changing Advertising Industry CXOToday.com 2016/11/10 

What to Expect from the New Trump FCC - A More Polluted Digital 

Swamp. 
Huffington Post 2016/11/14 

U.S. Pay-TV Industry Threatened by Soaring Customer Churn Zacks.com 2016/11/16 

Ad Industry Will Fight FCC Privacy Rules 
Lexology 

(registration) 
2016/11/17 

US creative community and internet industry clash on Trump's 

copyright roadmap 
Music Week 2016/11/21 

AT&T, DISH and WPP to Acquire INVIDI, Operate it Together | 

AT&T 

Business Wire 

(press release) 
2016/11/21 

Advertising industry calls on Facebook to let third party verify ad 

metrics 

SmartCompany.co

m.au 
2016/11/22 

How Trump will attack the FCC's net neutrality rules PC World 2016/11/28 

AIA Maine Design Awards exhibition comes to Belfast PenBayPilot.com 2016/11/29 

Getty Images Unveils The Visual Trends Set To Define 2017 B&T 2016/11/30 

SIP Brings Culture From Across the World Into Focus 
Business Wire 

(press release) 
2016/12/1 

Shaheen Beauchamp Builders Nominated for AIA Excellence in 

Design Awards 

Nevada Business 

Magazine (press 

release) 

2016/12/1 

The Game Awards 2016 trailers and winners revealed ComingSoon.net 2016/12/1 

YouTube Gets 4K Streaming: Here's How to Watch it Tom's Guide 2016/12/1 

US Television Licensing Revenues to Rise 7.4% Annually Through 

2020 

PR Newswire 

(press release) 
2016/12/1 

3D Printing Gases / Additive Manufacturing Gases Market worth 

45.12 Million USD by 2020 
Digital Journal 2016/12/2 

The FCC's cable box plan is doomed CNN Money 2016/12/2 

http://www.stuff.co.nz/life-style/home-property/85943009/mulholland-drive-house-in-la-wins-major-aia-design-award
http://www.recode.net/2016/11/2/13497376/google-facebook-advertising-shrinking-iab-dcn
http://www.recode.net/2016/11/2/13497376/google-facebook-advertising-shrinking-iab-dcn
http://www.businessinsider.com/mobile-has-blown-past-search-to-become-the-leading-ad-format-in-the-us-2016-11
http://www.businessinsider.com/mobile-has-blown-past-search-to-become-the-leading-ad-format-in-the-us-2016-11
http://radioink.com/2016/11/07/nab-plans-sue-fcc-ownership-rules/
https://www.abqjournal.com/883208/music-epitomizes-us-greatest-export-its-culture.html
http://www.ithome.com.tw/news/109539
http://variety.com/2016/digital/news/fcc-att-zero-rated-directv-video-services-1201915201/
http://variety.com/2016/digital/news/fcc-att-zero-rated-directv-video-services-1201915201/
http://zacks.com/
http://www.broadwayworld.com/fort-lauderdale/article/Cultural-Marketplace-Opens-the-Holiday-Season-for-Sistrunk-Community-20161110
http://www.broadwayworld.com/fort-lauderdale/article/Cultural-Marketplace-Opens-the-Holiday-Season-for-Sistrunk-Community-20161110
http://www.businessinsider.com/what-president-donald-trump-means-for-the-tech-industry-2016-11
http://www.cxotoday.com/story/artificial-intelligence-is-changing-the-service-menu-of-advertising-industry/
http://www.huffingtonpost.com/bruce-kushnick/what-to-expect-from-the-n_b_12951828.html
http://www.huffingtonpost.com/bruce-kushnick/what-to-expect-from-the-n_b_12951828.html
https://www.zacks.com/stock/news/239357/us-paytv-industry-threatened-by-soaring-customer-churn
http://www.lexology.com/library/detail.aspx?g=168a5d79-4690-44ef-9212-5d13250085e0
http://www.musicweek.com/publishing/read/us-creative-community-and-internet-industry-clash-on-trump-s-copyright-roadmap/066618
http://www.musicweek.com/publishing/read/us-creative-community-and-internet-industry-clash-on-trump-s-copyright-roadmap/066618
http://cxotoday.com/
http://www.businesswire.com/news/home/20161121006142/en/ATT-DISH-WPP-Acquire-INVIDI-Operate-ATT
http://www.businesswire.com/news/home/20161121006142/en/ATT-DISH-WPP-Acquire-INVIDI-Operate-ATT
http://www.smartcompany.com.au/marketing/social-media/79040-advertising-industry-calls-facebook-let-third-party-oversight-verify-ad-metrics/
http://www.smartcompany.com.au/marketing/social-media/79040-advertising-industry-calls-facebook-let-third-party-oversight-verify-ad-metrics/
http://www.pcworld.com/article/3144522/internet/how-trump-will-attack-the-fccs-net-neutrality-rules.html
http://www.penbaypilot.com/article/aia-maine-design-awards-exhibition-comes-belfast/79308
http://www.bandt.com.au/marketing/getty-images-unveils-the-visual-trends-set-to-define-2017
http://www.businesswire.com/news/home/20161201005094/en/SIP-Brings-Culture-World-Focus
http://penbaypilot.com/
http://penbaypilot.com/
http://www.nevadabusiness.com/2016/12/shaheen-beauchamp-builders-nominated-for-aia-excellence-in-design-awards/
http://www.nevadabusiness.com/2016/12/shaheen-beauchamp-builders-nominated-for-aia-excellence-in-design-awards/
http://comingsoon.net/
http://comingsoon.net/
http://comingsoon.net/
http://www.comingsoon.net/games/trailers/790901-the-game-awards-2016-trailers
http://www.tomsguide.com/us/youtube-4k-streaming,news-23947.html
http://www.prnewswire.com/news-releases/us-television-licensing-revenues-to-rise-74-annually-through-2020-300371532.html
http://www.prnewswire.com/news-releases/us-television-licensing-revenues-to-rise-74-annually-through-2020-300371532.html
http://www.digitaljournal.com/pr/3162645
http://www.digitaljournal.com/pr/3162645
http://money.cnn.com/2016/12/02/technology/fcc-cable-box-trump/
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標題 來源 日期 

FCC says AT&T and Verizon ‘harm consumers’ with free data 

schemes 
The Verge 2016/12/2 

YouTube pays music industry $1 billion from ads CNET 2016/12/6 

Facebook is poised to siphon TV ad budgets Business Insider 2016/12/6 

US comedian Jimmy Kimmel to host 2017 Oscars Times of Malta 2016/12/7 

Creative industries contribute $1.2 trillion to the US economy Music Week 2016/12/8 

Congress proposes reform of the US Copyright Office Music Week 2016/12/9 

YouTube and US publishers reach agreement on unmatched monies Music Week 2016/12/9 

A music industry MBA is the new rock ’n’ roll Financial Times 2016/12/11 

Snapchat's Latest Moves Are Making It Look More Like a TV 

Disrupter Than a Social App 
Adweek 2016/12/12 

Irving Azoff Calls Radio Industry A Cartel Forbes 2016/12/12 

Forget AT&T. The Real Monopolies Are Google and Facebook. New York Times 2016/12/13 

Music Industry Congratulates Trump, Asks for Consideration in Open 

Letter 
Billboard 2016/12/13 

Global Kids Connect: A Further Look at Issues and Trends for 

Children’s Publishers 
Publishers Weekly 2016/12/13 

The lines are blurring between publisher and agency Business Insider 2016/12/13 

Music Industry Urges Trump to Strengthen Intellectual Property Laws RollingStone.com 2016/12/14 

Nielsen report finds that regional sports networks are popular among 

sport fans 

Los Angeles 

Times 
2016/12/14 

Pay TV Video Encoders Market: Recent Industry Trends, Analysis 

and Forecast 2020 
Digital Journal 2016/12/14 

The VR/AR Association Launches Industry Committees for Virtual 

Reality & Augmented Reality 

PR Web (press 

release) 
2016/12/14 

Pineapple House Interior Design Celebrates 35 Years of Interior 

Architecture & Design Excellence 

PR Web (press 

release) 
2016/12/14 

The Year’s Top Stories From the Fashion World 
The New York 

Times 
2016/12/15 

Amazon Prime Video's global expansion will have deep ramifications 

on the TV and streaming industries 
Business Insider 2016/12/15 

MCV's Review of the Year - Part 3: Events of 2016 MCV 2016/12/15 

2016 TV Year in Review: Alan Wolk, author of 'Over The Top. How 

The Internet Is (Slowly But Surely) Changing The Television Industry' 
The Drum 2016/12/15 

Digital advertising: Where we are now and where we’re headed The Drum 2016/12/15 

Expect more Trumped up TV in 2017 Macleans.ca 2016/12/16 

Digital Publishing: Why Publishers are Shifting Away From Facebook Editor 7 Publisher 2016/12/16 

Read My Book features How to Self Publish Inexpensive Books and 

Ebooks, by William Allan 

Regina 

Leader-Post 
2016/12/16 

What was the best TV show of 2016? ABC Online 2016/12/17 

http://www.theverge.com/2016/12/2/13820294/fcc-att-verizon-sponsored-data-letters
http://www.theverge.com/2016/12/2/13820294/fcc-att-verizon-sponsored-data-letters
https://www.cnet.com/news/youtube-music-musicians-artists-1-one-billion-dollars-ads-advertising/
http://www.businessinsider.com/facebook-poised-to-siphon-tv-ad-budgets-2016-12
http://www.timesofmalta.com/articles/view/20161207/arts-entertainment/us-comedian-jimmy-kimmel-to-host-2017-oscars.633164
http://www.musicweek.com/publishing/read/creative-industries-contribute-1-2-trillion-to-the-us-economy/066832
http://www.musicweek.com/publishing/read/congress-proposes-reform-of-the-us-copyright-office/066844
http://www.musicweek.com/publishing/read/youtube-and-us-publishers-reach-agreement-on-unmatched-monies/066842
https://www.ft.com/content/4072be00-bbe5-11e6-8b45-b8b81dd5d080
http://www.adweek.com/news/technology/snapchats-latest-moves-are-making-it-look-more-tv-disrupter-social-app-175045
http://www.adweek.com/news/technology/snapchats-latest-moves-are-making-it-look-more-tv-disrupter-social-app-175045
http://www.forbes.com/sites/legalentertainment/2016/12/12/irving-azoff-calls-radio-industry-a-cartel/#67b5f3d223e3
http://www.nytimes.com/2016/12/13/opinion/forget-att-the-real-monopolies-are-google-and-facebook.html?_r=0
http://www.billboard.com/articles/business/7624389/music-industry-congratulates-trump-open-letter
http://www.billboard.com/articles/business/7624389/music-industry-congratulates-trump-open-letter
http://www.publishersweekly.com/pw/by-topic/childrens/childrens-industry-news/article/72291-global-kids-connect-a-further-look-at-issues-and-trends-for-children-s-publishers.html
http://www.publishersweekly.com/pw/by-topic/childrens/childrens-industry-news/article/72291-global-kids-connect-a-further-look-at-issues-and-trends-for-children-s-publishers.html
http://www.businessinsider.com/the-lines-are-blurring-between-publisher-and-agency-2016-12
http://www.rollingstone.com/music/news/music-industry-urges-trump-to-strengthen-intellectual-property-laws-w455919
http://rollingstone.com/
http://www.latimes.com/business/hollywood/la-fi-ct-nielsen-rsn-report-20161214-story.html
http://www.latimes.com/business/hollywood/la-fi-ct-nielsen-rsn-report-20161214-story.html
http://www.digitaljournal.com/pr/3175638
http://www.digitaljournal.com/pr/3175638
http://www.prweb.com/releases/2016/12/prweb13918204.htm
http://www.prweb.com/releases/2016/12/prweb13918204.htm
http://www.prweb.com/releases/PineappleHouseInteriors/35YearsofDesignExcellence/prweb13905193.htm
http://www.prweb.com/releases/PineappleHouseInteriors/35YearsofDesignExcellence/prweb13905193.htm
http://www.nytimes.com/2016/12/15/fashion/top-10-fashion-moments-of-2016.html?_r=0
http://www.businessinsider.com/amazon-prime-video-global-expansion-tv-streaming-industries-2016-12
http://www.businessinsider.com/amazon-prime-video-global-expansion-tv-streaming-industries-2016-12
http://www.mcvuk.com/news/read/mcv-s-review-of-the-year-part-3-events-of-2016/0176654
http://macleans.ca/
http://www.thedrum.com/opinion/2016/12/15/2016-tv-year-review-alan-wolk-author-over-the-top-how-the-internet-slowly-surely
http://www.thedrum.com/opinion/2016/12/15/2016-tv-year-review-alan-wolk-author-over-the-top-how-the-internet-slowly-surely
http://www.thedrum.com/opinion/2016/12/15/digital-advertising-where-we-are-now-and-where-we-re-headed
http://www.macleans.ca/culture/expect-more-trumped-up-tv-in-2017/
http://www.editorandpublisher.com/columns/digital-publishing-why-publishers-are-shifting-away-from-facebook/
http://comicbook.com/
http://leaderpost.com/life/qc/read-my-book-features-how-to-self-publish-inexpensive-books-and-ebooks-by-william-allan
http://leaderpost.com/life/qc/read-my-book-features-how-to-self-publish-inexpensive-books-and-ebooks-by-william-allan
http://www.abc.net.au/news/2016-12-18/what-was-the-best-tv-show-of-2016/8119416
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標題 來源 日期 

Disney Passes $7 Billion Global Box Office To Set Industry Record Comicbook.com 2016/12/19 

 

 

 

六、新加坡 

近兩個月（10/21~12/20）新加坡文化產業情勢動態，主要聚焦於文化統計與藝文

參與、民間捐贈、視覺藝術、表演藝術、電影產業之探討。 

文化統計部分，根據新加坡文化、社區與青年部於 11 月發布的《2016 新加坡文化

統計》資料顯示，2014 年薪加坡文化產業總營業收入為新幣 75 億元，較上一年度成長

6.03%，其中又以視覺藝術占比最高，約 55.82%。就業人數部分，2015 年新加坡文化

產業總就業人數為 26,568 名，視覺藝術產業占 28.08%；文學藝術產業占 25.43%；表

演藝術產業占 24.92%。 

藝文參與部分，據《2016 新加坡文化統計》資料，2015 年新加坡當地民眾參與藝

文活動的情況較上一年度（2014 年）成長，其中博物館及文化遺產館的參觀人次因有新

開放的場館（國家美術館及印族文化館），使得人次較 2014 年成長 26%，超過 375 萬

人次，創下歷史新高。而依照付費與否的活動型態來看，免費的藝文活動出席人數較 2014

年成長 12.7%，達 901 萬人次，主要與 2015 年是新加坡建國 50 週年，因此包括國家

藝術理事會、國家文物局等各級政府機關皆辦理相關免費性的藝文活動，使得出席人數

大幅成長；售票藝文活動出席人數則較 2014 年成長 3.7%，其中又以戲劇、音樂類型節

目最受歡迎。 

民間捐贈部分，2015 年民間（含個人與企業）針對藝術與文化產業的捐贈（含現金、

實物捐贈及贊助費）達新幣 1.5 億元，較前一年度的新幣 6 千 230 萬元增加 143.98%，

主要是因為在建國 50 週年捐贈者能獲得較高的稅務折扣，加上近年當地政府機構推出文

化配對基金（Cultural Matching Grant），讓民間單位更願意出錢支持藝文團體，因而

使得捐款金額大增。 

視覺藝術，近兩年新加坡藝術品市場面臨到寒冬，其當地畫廊在 2015 年有將近三

分之一間因銷售情況不佳及參訪人數大跌等因素而關閉，最主要的原因是因為整體收藏

家人數不足，加上之前畫廊數擴張過快，導致近期業者接連倒閉。 

表演藝術，近年新加坡當地的傳統藝術文化團體，受到當地年輕一代的民眾多是接

受英語教育之緣故，導致傳統文化與各地方語言逐漸式微化，使得相關表演團體面臨到

無足夠演出機會、人才斷層、觀眾流失等困境。如當地著名京劇團體新加坡平社、新藝

劇坊等團體，多受到語言隔閡，使得團體演出活動有所受限。但也有團體透過創新的演

出形式，吸引年輕族群加入，如湘靈音樂社透過跨界結合，將傳統音樂傳給更多觀眾周

知，擴大觀眾群，且得以將傳統文化傳承給年輕世代。 

http://comicbook.com/marvel/2016/12/19/disney-passes-7-billion-global-box-office-to-set-industry-record/
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電影產業，近期新加坡電影委員會與新媒體平臺 Viddsee 合作，推出專門播放新加

坡電影短片的頻道，透過此次的合作，提供當地優秀的作品新的觀看管道，藉此讓作品

得以觸及到更多的觀眾群。 

 

表 5-6 新加坡文化產業情勢動態(10/21~12/20) 

標題 來源 日期 

Inspired by Chinatown Today 2016/10/21 

首屆「插畫藝術節 2016」 插畫不再只是插畫 聯合早報 2016/10/22 

新加坡華人文化面臨傳承困難 中國評論新聞網 2016/10/26 

Singapore Art Museum in five-year partnership with Queensland Art 

Gallery | Gallery of Modern Art  

The Strait Times 2016/10/28 

小印度屠妖節 多元文化萬種風情 中央通訊社 2016/10/29 

Comic powwow Today 2016/10/31 

Singapore Biennale reflects on the ties between Asian countries  

The Art 

Newspaper 
2016/11/3 

Special show of Singapore's culture The Strait Times 2016/11/4 

19th Singapore Writers Festival opens in the midst of thriving literary 

scene 

The Malaymail 

Online 
2016/11/7 

New charity jazz concert to benefit migrant workers Today 2016/11/10 

Going green at The Singapore Eco Film Festival  Today 2016/11/11 

Singapore Could Soon Be Dubbed 「The World’s first smart city」 TrendinTech 2016/11/12 

Singapore-made short film aims to raise awareness about teen suicide  Yahoo 2016/11/13 

新南向發酵 新加坡電視臺來高雄錄製旅遊節目 自由時報 2016/11/13 

Greater support for the arts and culture in SG50  MCCY 2016/11/15 

去年統計顯示超過 375萬 博物館訪客人次創紀錄 聯合早報 2016/11/16 

Singapore Fashion Awards 2016: In Good Company, Carrie K win 

top honours 

International 

Business Times 
2016/11/19 

Telling Singapore stories through film The Strait Times 2016/11/21 

Riding bicycles and going to the gym at Singapore Art Week 2017 ChannelNewsAsia 2016/11/22 

Singapore Film Channel is launched to showcase local short films  The Strait Times 2016/11/23 

Hooq goes toe-to-toe with Netflix in Singapore Tech In Asia 2016/11/24 

National Gallery Singapore shares the highlights of its first year with 

an immersive party 

Today 2016/11/25 

 新加坡群眾藝術越來越「高大上」 南洋新聞 2016/11/28 

5 exhibits to check out at SDC's 20/20 Play The New Paper 2016/11/29 

Billionaire Magazine Singapore goes online with new platform Marketing 2016/11/30 

http://www.todayonline.com/entertainment/arts/inspired-chinatown
http://www.zaobao.com.sg/zlifestyle/culture/story20161022-680822
http://hk.crntt.com/doc/1044/4/0/3/104440386.html?coluid=49&kindid=974&docid=104440386&mdate=1026095557
http://www.straitstimes.com/lifestyle/singapore-art-museum-in-five-year-partnership-with-queensland-art-gallery-gallery-of
http://www.straitstimes.com/lifestyle/singapore-art-museum-in-five-year-partnership-with-queensland-art-gallery-gallery-of
http://www.cna.com.tw/news/aopl/201610290256-1.aspx
http://www.todayonline.com/entertainment/arts/comic-powwow
http://theartnewspaper.com/news/singapore-biennale-reflects-on-the-ties-between-asian-countries-/
http://www.straitstimes.com/singapore/special-show-of-singapores-culture
http://www.themalaymailonline.com/read/article/19th-singapore-writers-festival-opens-in-the-midst-of-thriving-literary-sce
http://www.themalaymailonline.com/read/article/19th-singapore-writers-festival-opens-in-the-midst-of-thriving-literary-sce
http://www.todayonline.com/entertainment/new-charity-jazz-concert-benefit-migrant-workers
http://www.todayonline.com/lifestyle/going-green-singapore-eco-film-festival
http://trendintech.com/2016/11/12/singapore-could-soon-be-dubbed-the-worlds-first-smart-city/
https://sg.style.yahoo.com/singapore-made-short-film-aims-to-raise-awareness-021535919.html
http://news.ltn.com.tw/news/life/breakingnews/1885373
https://www.mccy.gov.sg/en/news/press-releases/2016/Singapore_Cultural_Statistics_2016.aspx
http://www.zaobao.com.sg/znews/singapore/story20161116-690676
http://www.ibtimes.sg/singapore-fashion-awards-2016-good-company-carrie-k-win-top-honours-4807
http://www.ibtimes.sg/singapore-fashion-awards-2016-good-company-carrie-k-win-top-honours-4807
http://www.straitstimes.com/opinion/telling-spore-stories-through-film
http://www.channelnewsasia.com/news/lifestyle/riding-bicycles-and-going-to-the-gym-at-singapore-art-week-2017/3308888.html
http://www.straitstimes.com/lifestyle/entertainment/singapore-film-channel-is-launched-to-showcase-local-short-films
https://www.techinasia.com/hooq-singapore-launch
http://www.todayonline.com/entertainment/arts/looking-forward-national-gallery-singapore-share-highlights-its-first-year
http://www.todayonline.com/entertainment/arts/looking-forward-national-gallery-singapore-share-highlights-its-first-year
http://news.nanyangpost.com/2016/11/28_12.html
http://www.tnp.sg/news/singapore-news/5-things-check-out-singapore-discovery-centre
http://www.marketing-interactive.com/billionaire-magazine-singapore-goes-online/
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標題 來源 日期 

Interactive 

Deepening cultural ties between Singapore and Myanmar  MCCY 2016/12/1 

第 27屆新加坡國際電影節「銀幕大獎」成績揭曉 聯合早報 2016/12/3 

Southeast Asia Is a Mirrored World at the 2016 Singapore Biennale 

The Creators 

Project 
2016/12/4 

The value of digital technologies in promoting culture  MCCY 2016/12/7 

Digital animation brings S'pore’s lush rainforests to life at National 

Museum 

Today 2016/12/7 

新加坡面向全球呈現 700多小時引人入勝的亞洲故事 Hinet新聞 2016/12/9 

Exhibition to mark Asean-China ties The Strait Times 2016/12/14 

新加坡副總理：「潮州節」使年輕一代了解中國 中國僑網 2016/12/16 

Improving Cinema Etiquette and Moviegoing Culture in Singapore PopSpoken 2016/12/18 

 

https://www.mccy.gov.sg/en/news/speeches/2016/Dec/Cities_and_Kings_exhibition.aspx
http://www.zaobao.com.sg/realtime/singapore/story20161203-697882
http://thecreatorsproject.vice.com/blog/mirrored-world-2016-singapore-biennale
https://www.mccy.gov.sg/en/news/speeches/2016/Dec/Culture_Academy_Digital_Conference.aspx
http://www.todayonline.com/entertainment/arts/animated-landscapes
http://www.todayonline.com/entertainment/arts/animated-landscapes
http://times.hinet.net/news/19759276
http://www.straitstimes.com/singapore/exhibition-to-mark-asean-china-ties
http://www.chinaqw.com/zhwh/2016/12-16/117744.shtml
http://popspoken.com/issues/2016/12/singapore-cinema-etiquette

