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編製說明 

 

面對國內外經濟情勢之瞬息萬變，及強化文化部國家總體文化政策規劃之能量，有

必要就國內及主要國家文化與產業發展動態，進行系統且持續性之掌握及研究分析。國

內外文化產業訊息及趨勢分析雙月報的定位為「文化產業脈動之訊息交流平台」。雙月報

的目標是欲藉由系統性彙整國內外文化產業訊息與情勢、國際政策動態、國際文化產業

現況訊息等內容分析，以提供國內關心文化產業發展之政府部門、社會團體、從業人士、

研究人員、一般民眾作為參考，以協助各界掌握文化產業之脈動與趨勢發展。 

雙月報的固定內容包含五大部分，文化產業國內外市場動態之專題分析、市場觀點、

專家論壇、國家專題、重要國家文化產業情勢動態。另外，2 月及 8 月號將包括特別專

題，針對國內文化產業總體發展進行半年回顧。資料來源部分，以政府部門公開資訊及

統計數據、各國公開發佈之政策文件、相關媒體報導之各國文化產業即時訊息等。 
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第壹部分、文化產業國內外市場動態之專題分析 

 

一、電子商務發展對藝術產業之影響 

 據 Hiscox 所發布之《2015 線上藝術交易報告》指出，線上藝術市場產值自 2013

年 15.7 億美元成長至 2014 年 26.4 億美元，其份額約占全球藝術市場總產值（552 億美

元）的 4.8%，預估至 2019 年可達 63 億美元。藝術電商平台興起促使該波潮流益趨擴

展，部分畫廊與拍賣企業順應此趨勢發展而進軍電商領域，如蘇富比（Sotheby’s）即

與 eBay 攜手合作線上同步拍賣平台。 

隨網路零售業龍頭亞馬遜（Amazon）加入藝術品電子商務平台戰局，藝術品網路

商機與交易模式再度成為眾所矚目焦點。然藝術品網路交易平台並非新興發展型態，諸

如 Artsy、Rise Art 與 Sedition 等業者早已扮演線上仲介或顧問等整合性角色，規模經

營網路銷售通路，亞馬遜則率先將零售業思維正式導入該產業範疇而開啟競爭新局。由

於電子商務平台挑戰畫廊產業所重視之銷售私密性，並取代部分畫廊功能，儘管對網路

交易模式不熟悉或不信任感導致諸多業界人士對此抱持懷疑與觀望態度，然近年來各型

網路藝術交易平台銷售金額與成交件數持續成長，促使藝術品流通範疇加速擴展而深入

民眾生活。 

消費型態急劇改變連帶影響藝術產業源頭之創作者。當前傳統藝術銷售通路已難以

因應產業與消費市場發展所需，儘管大型藝廊、展演設施或中介經紀人得改藉以藝術授

權與開發衍生商品等策略擴展獲利來源，然對知名度與資源相對匱乏之新銳藝術家而

言，其處境則益顯艱困。對應當前視覺藝術產業所面臨之困境，部分藝術先驅者已藉網

路交易模式另闢蹊徑，藝術專屬之電子商務平台接續應運而生，協助藝術工作者闢拓新

興銷售途徑，進一步為藝術產業創造更多可能性。是故，針對於此，本文將概述當前全

球藝術電商平台主要組成業者與其服務特色，進一步綜整該形態交易之功能與優勢。 

（一）全球藝術電子商務平台發展現況 

1. Artsy 

該網站係創立於 2010 年，係提供全球藝術品檢索與銷售服務之電子商務平台，整

合世界知名美術館、畫廊、博覽會與拍賣會之藝術品資訊，以同時進行線上藝術教育與

收藏聞名。其藏品資料庫涵蓋全球 4 萬逾位藝術家作品與數十萬幅美術、建築、生活藝

術品佳作，橫跨古代、現代與當代藝術風格，當代藝術線上藏品數量居全球之首。 

值得注意的是，藝術基因測序為 Artsy 特有之藝術品分類系統與技術架構，亦為其

核心價值所在。該技術可分析出每件藝術品獨特構成元素，用以追溯藝術家與藝術作品

於歷史上之縱橫關係。當前其已歸納分析出逾千種以歷史進程、創作主旨與作品質量所

組構之基因。 
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2. Rise Art 

Rise Art 主要以租賃與販賣藝術品為獲利管道，將當代藝術市場推廣至業餘藏家。

每月最低僅需支付約新台幣 1,200 元之租金，會員即可透過線上交易平台，由系列畫作

中選擇自身所偏好之藝術創作進行消費。若會員希望購買該畫作，過往所支付之租金將

直接折抵購買作品費用。然該網站並非提供所有藝術家皆可進行販售作品之開放式平

台，而是透過獨立策展人每週專業「策展式選擇」，推薦藝術家作品，以維持平台上販

賣作品質量。以策展人選擇藝術品機制，將線上電商作為培養與支持新銳藝術家進入藝

術市場之推手。 

3.  Sedition 

近年來全球藝術界興起「新媒體藝術」之創作趨勢，以當代藝術結合「新科技」作

為創作表現方法之表徵。此類數位媒材中「虛擬」、「易複製」特性，重新定義傳統藝

術交易方式。藝術電商 Sedition 即觀測到數位時代之藝術發展趨勢，進一步建置販售全

球知名當代藝術家數位作品之平台，提供數位藝術家新型態商業模式，藝術家作品得藉

由數位裝置「螢幕」流通，使藝術收藏能隨接收裝置攜帶與傳輸。 

換言之，此平台未販賣任何實體藝術品，用戶僅以數位形式擁有作品，其僅交易於

行動裝置（如智慧手機、平板、電腦或電視螢幕）上瀏覽之純數位藝術「影像」或「影

片」。此類創作以限定版次方式販售，涵蓋藝術家數位作品，或藝術家實體作品之數位

限量版次。 

隨藝術品藉由網路銷售之交易數與金額與日俱增，除上述電商平台外，目前線上藝

術展示、租賃與銷售平台相較過往呈現大幅成長態勢，諸如 Artspace、Paddle8、

Artuner、Auctionata、Invaluable、Catawik、Art Stand 等相關藝術業者亦均已投入

市場競爭行列。 

（二）藝術品電商功能與優勢 

1.  提升新銳藝術家及其藝術創作之市場能見度 

於當前資訊傳播高速發展之科技社會，藝術傳達形態益趨獨立多元。諸多電商平台

採取 A（Artist）to C（Customer）交易模式，任何藝術家皆可將其創作刊載於網路媒

介接受市場評價與檢驗，瀏覽者審美取向因背景與經歷差異而呈多樣面向，非主流認可

藝術家與實驗性創作亦可能獲得個性化消費者青睞，有效降低新銳藝術家推廣成本。 

2.  藝術美學教育功能 

過往缺乏數位媒介之年代，民眾僅得透過前往博物館、美術館等文化資產設施欣賞

藝術品。時至今日，網路科技實現社會大眾即刻鑑賞眾藝術家作品之理想，而部分藝術

電商平台尚提供閱覽者與藝術家、策展人等專業人士之線上互動交流。網路技術突破傳

統時間與空間限制，而可於任意時點延展至全球範圍，大幅闢拓藝術品市場廣度與深度。 
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3.  資訊透明，降低交易成本 

諸多電商平台達成去中介化作用，原存於畫廊與藝術家間之高額行銷推廣費用與分

潤模式亦受明顯影響。過往中產階級消費族群接觸藝術管道有限，傳統拍賣會較高之入

場門檻將眾多藏家拒之門外，而藝術電商平台則大幅降低進場門檻、時間成本與交通成

本。 

4.  藝術消費普及化 

大部分網路藝術平台藝術品定價相對傳統交易通路平易近人，普羅大眾對於藝術品

線上交易與競拍接受程度優於預期。豐富多樣藝術品項、設計創意多樣、優惠售價，以

及線上競拍互動體驗，吸引眾多藝術愛好者、小型藝廊與新興藏家參與其中。 

整體而言，於數位應用益趨蓬勃發展之藝術電商交易型態，近年新興之競拍平台與

即時互動教育服務業已成為指標性發展趨勢，此為過往實體畫廊通路與傳統交易媒介均

未曾提供之全新服務體驗。儘管教育回饋與藝術互動交流僅為電商平台所提供之附屬利

益，然其受用戶高度肯定與偏好之影響成效，已可視為該類平台發展關鍵之一。 

借鑒於國際藝術類電商平台發展策略，我國如帝圖科技文化、藝富網與全球華人藝

術網等藝術交易平台亦均已著手教育回饋與即時互動之導入。而帝圖科技更進一步與傳

統藝廊聯手合作擴展業務內容，將前述概念進一步延伸至線上藝術教育、展覽籌辦與建

構典藏資料庫等範疇，企圖打造更加多元之藝術交易環境。 

 

 

二、美國網路廣播(Online Radio)市場發展概況 

網路廣播的發展伴隨著串流技術出現與網速提升，如 3G、4G 等行動通信技術的進

步，得到快速的進步。而近年來，行動裝置的出現，更加速其發展的腳步，以美國網路

廣播市場觀察，不僅接觸率與收聽時數方面皆有明顯成長外，市場規模亦有逐漸擴大的

趨勢，儘管其規模比例仍與傳統電台相差懸殊，但根據Edison Research及Triton Digital

研究報告指出，iTunes Radio1 使用者中，有 18%為「取代原本收聽傳統 AM/FM 廣播

電台的時間」，更有 41%聽眾是「因為這項服務的提供，而新增收聽網路廣播時間」，

顯示在科技進步的時代下，網路廣播相當具有競爭力。 

網路廣播業者大致尚可區分為兩種，其一為一般傳統電台業者透過網路同步播放其

廣播內容；另一種則為原生於網路的串流型電台，目前市場上大多以音樂性電台為主。

本文將藉由知名市場調查公司 Edison Research 及 Triton Digital 發佈的《The Infinite 

Dial 2015》與 BIA/Kelsey 發佈的《The Internet Radio Revolution Has Arrived》瞭解

美國網路廣播市場發展概況，藉此作為我國網路廣播發展的參考。 

                                                 
1 蘋果公司(Apple)推出的音樂串流媒體服務。 
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（一）美國網路廣播接觸率2及週平均收聽時數 

在接觸率方面(如圖 1-1)，以月頻率觀察，自 2000 年的 5%成長至 2015 年 53%，

顯示超過一半以上人口收聽過網路廣播內容；在週頻率部份，自 2000 年 2%成長至 2015

年 44%，除受惠行動通信技術，使網路傳輸速率提升影響外，於 2007 年問世的行動裝

置，亦是促使 2009 年後接觸率出現爆炸性成長的主因。 
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17% 16% 15%

21% 20% 21%

27% 27%

34%
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圖 1-1 2000 年至 2015 年美國網路廣播接觸率 

資料來源：Edison Research 及 Triton Digital《The Infinite Dial 2015》 

從年齡層觀察(如表 1-1)，以年輕族群接觸率較高，12-24 歲族群中 2015 年的月接

觸率達 77%，25-54 歲中壯年族群的月接觸率為 61%，55 歲以上高齡族群的月接觸率

則為 26%；整體而言，年齡層越低者，月接觸率越高，此一情況在週接觸率的分佈情況

上亦然。此外，2015 年的調查結果，不分年齡族群，接觸率皆較 2014 年明顯成長。 

表 1-1 2014 年及 2015 年美國網路廣播接觸率-年齡層交叉分析 

 12-24 歲 25-54 歲 55 歲以上 

月接觸率 
2014 年 75% 50% 21% 

2015 年 77% 61% 26% 

週接觸率 
2014 年 64% 37% 13% 

2015 年 69% 50% 18% 

資料來源：Edison Research 及 Triton Digital《The Infinite Dial 2015》 

除接觸率有顯著成長外，聽眾對於網路廣播的收聽黏著度亦有提升的趨勢，如下圖

所示，儘管 2015 年週平均收聽時數有微幅下滑情形，但整體而言，自 2008 年至 2015

年，週平均收聽時數呈現倍數成長，由 6 小時 13 分鐘成長至 12 小時 53 分鐘。 

                                                 
2 接觸率之定義為過去一個月或一週內有收聽廣播的人口比例。 
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圖 1-2 2008 年至 2015 年美國網路廣播週平均收聽時數 

資料來源：Edison Research 及 Triton Digital《The Infinite Dial 2015》 

（二）美國收聽網路廣播使用裝置占比 

根據 Edison Research 及 Triton Digital 數據指出，美國聽眾透過智慧型手機收聽網

路廣播之比例為最高，2015 年達到 73%，較 2014 年成長 7%；其次為桌上型及筆記型

電腦，2015 年比例為 61%，較 2014 年下滑 6%，隨著廣播頻道業者提供行動裝置 APP

收聽服務逐漸普及的趨勢下，聽眾收聽習慣亦隨之改變。 
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圖 1-3 2014 年及 2015 年美國網路廣播收聽裝置 

資料來源：Edison Research 及 Triton Digital《The Infinite Dial 2015》 
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網路廣播的出現對傳統廣播的影響，除智慧型手機的問世改變聽眾收聽管道外，過

去收聽傳統廣播最主要的地點「車上」，亦逐漸被網路廣播攻城掠地。根據《The Infinite 

Dial 2015》數據顯示，於車上收聽網路廣播比例由 2010 年 6%逐年成長至 2015 年 35%。 
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20%

25%

30%

35%

40%

2010 2011 2012 2013 2014 2015
 

圖 1-4 2010 年至 2015 年美國車上網路廣播接觸率3 

資料來源：Edison Research 及 Triton Digital《The Infinite Dial 2015》 

就年齡層觀察，主要以 12-24 歲年輕聽眾比例最高，2015 年車上網路廣播收聽率

為 59%，較 2014 年成長 16%；其次為 25-54 歲的 39%，較 2014 年成長 12%；55 歲

以上高齡聽眾於車上收聽網路廣播之比例則為 10%。此外隨著各大車商積極開發車上聯

網裝置，傳統廣播勢必受到更嚴峻挑戰。 
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圖 1-5 2014 年及 2015 年美國車上網路廣播接觸率-年齡層交叉分析 

                                                 
3 該題目問項為「您是否曾經透過手機接取車上音響裝置系統收聽網路廣播?」。 
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資料來源：Edison Research 及 Triton Digital《The Infinite Dial 2015》 

（三）美國傳統廣播之網路廣播服務廣告營收及成長驅動要素 

儘管近年來，衛星廣播的發展為廣播業者帶來新的訂閱費收入，但對於廣播業者而

言，其最主要營收來源仍為廣告收入。根據美國知名市調公司 BIA/Kelsey 研究指出4，

2013 年傳統廣播所提供之網路廣播收聽服務廣告營收為 5.69 億美元，其預測截至 2018

年，其營收將由 2010 年 4.05 億美元倍數成長至 2018 年 9.26 億美元。 
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圖 1-6 2010 年至 2018 年美國傳統電台之網路廣播服務廣告營收預測 

資料來源：BIA/Kelsey《The Internet Radio Revolution Has Arrived》 

根據該報告指出，傳統廣播所提供之網路收聽服務營收成長來源主要可歸結為以下

四大項： 

1. 聽眾消費的提升：隨著網路廣播市場的逐漸擴大，廣告主日漸重視，加上大數

據(Big Data)分析技術的開發，廣告的投放能夠更精準，聽眾消費將有所提升。 

2. 車用聯網平台的增加：承如前述，看準車用娛樂的前景，各大車商皆積極開發

車上聯網裝置，在聯網平台增加的趨勢下，有助於網路廣播廣告營收。 

3. 手機及平板收聽服務 APP 的普及：智慧型手機的普及，包含傳統廣播業者及原

生網路廣播業者在提供手機及平板收聽服務 APP 方面已成為產業趨勢。而隨著

APP 的提供，將帶來更多聽眾，有助於擴大整體產業規模。 

4. 行動廣告聯播網的出現：相較傳統廣播，行動裝置的出現帶動整體行動廣告的

發展，如行動廣告聯播網的出現，包含如程式化購買平台等技術的發展，將使

廣告主及廣告代理商等在投放廣告於網路廣播的過程中能夠更準確計算其投資

報酬率，使其資金應用更有效率，有助未來網路廣播發展。 

                                                 
4 由於網路原生電台營收數據難以蒐集，因此BIA/Kelsey僅就傳統電台之網路廣播服務進行研究及預測。 
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三、數位科技應用對工藝產業發展之影響 

許多國家的傳統工藝都普遍遭遇工業品替代的危機，而隨著廣泛的跨產業結合應

用，不論是設計與工藝美術的結合，或科技應用於工藝產業，逐漸在歐美國家形成一股

當代工藝的藝術風潮，相對強調傳統工藝的日本、韓國、泰國等亞洲國家，顯然是兩種

不同的發展方向。是故，本篇以英國與日本為例，分別說明科技應用對其工藝產業的影

響。 

（一）科技應用對英國工藝產業影響的四個面向 

隨著科技應用在創意產業範疇逐漸地擴展，英國考文垂大學(Coventry University)

的 Woolley 教授5 ，認為可從四個面向去剖析數位科技的應用是如何支撐英國當代工藝

產業的轉型發展。 

1. 創作的強化（Digital Craft Enhancement） 

在工藝製作的過程，輔以如 CNC 切割、繪圖軟體、3D 列印等數位或相關技術的應

用，不僅可藉數位技術設計原型，減少材料的損失，改善生產效率，也有助於提高創新

創意發想的潛力。但手作工藝製程融入數位科技應用也因此出現質疑，認為其失去傳統

工匠技藝的精神。整體而言，以當代工藝的角度去思考，科技與手工之間的界線已愈趨

模糊。 

2. 推廣與傳播（Digital Craft Promotion） 

社群媒體與電子商務等的興起，不僅成為新型態的行銷管道外，也打破製作者與販

售者之間的界線，例如於 2014 年創下十億美元銷售額的手作商品販售平台，自產自銷

的開放式網路交易平台，許多個人工藝創作者能藉由網路平台販售其產品。除了電影商

務應用，社群媒體作為與民眾溝通互動的橋樑，藉此提升對作品背景故事及工藝價值等

等的了解。 

另外，英國工藝協會（Craft Council）近年積極設置完整的工藝線上資料庫系統，

依工藝師、材質、地區等分門別類，猶如線上廠商名錄供業者或一般民眾瀏覽，將英國

設計或工藝製作者匯集在網路平台，提供快速、便利且跨國界的媒合網絡，增加更多合

作與創意實現的機會。 

3. 無形資產紀錄（Digital Craft Recording） 

從保存無形文化資產的角度來看，透過數位媒體、技術或社群來記錄與分析傳統工

藝的轉變與發展，包括無形的文化內涵、有形的技藝，並用以作為工藝技術與知識的推

                                                 
5 Digital Craft: Traditional and New Skills, Prof. Martin Woolley& Amalia Sabiescu, May 2015. 
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廣，也能間接增加民眾對工藝價值的認知。另一方面，也能藉由數位影像記錄，開發如

V&A 博物館圖像授權等的商業機會。 

4. 產業環境改變（Digital Craft Transfer） 

綜合上述的應用，數位科技使工藝品或工藝技術轉化成為更具創新、創意的產業環

境，並重新定位其創新能量與價值觀。學者認為英國工藝產業環境的改變大致有下列五

點，並藉由彼此之間的交互影響，進而形成良性循環，有助於工藝產業永續發展。 

 將工藝技術做為產品創意的一環，提升產品特色與價值。如工藝與科技產品的結合。 

 工藝家以其專業提供工藝技術、材料和設計應用在產品製作的建議。如工藝設計顧

問。 

 工藝製程的改變，混合式的工藝工業產品。如手工設計、半機械製造生產，或利用

軟體設計原型，手工藝製作。 

 投入媒材或跨業發展的研究。如針對材料或創新創意的實驗工作。 

 利用傳統工藝文物開發旅遊活動或周邊創意商品。如結合工藝觀光或紀念品開發。 

 

圖 1-7 數位科技與工藝結合之良性循環 

（二）日本工藝與科技結合應用之說明 

相較於英國工藝與科技的結合應用，日本工藝產業的範疇著重於採傳統技法所製作

之傳統工藝品，其政府振興工藝產業的方向以新產品研發、通路開拓為主，並透過傳統

工藝認證制度，形塑日本各地方之工藝品特色，並提升消費者對工藝價值的認識。然而，

面對數位科技的更迭、生活型態的改變，日本傳統工藝已開始嘗試在創作產製、行銷推

廣等方面結合科技技術進行創新。以下就兩個面向分別說明。 
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1. 創作設計的應用： 

一直以來日本傳統工藝的革新，多著重在造型或設計的創新，例如將傳統工藝品的

圖案樣式年輕活潑化，雖然有新設計概念的融合，但仍強調傳統工藝技術的卓越與重要

性。不過，近年日本各地傳統工藝業者或機構開始研究開發數位科技在工藝製作上的使

用，例如石川縣傳統工藝與工業試驗所共同為石川縣的陶瓷、漆器工藝技術做創新努力，

並將創新技術、開發過程等知識建置檔案系統，透過電腦試算程式除錯試驗，以達到工

藝材料或製作技術上的創新6。又例如陶瓷、鑄劍工藝7與 3D 列印的結合，日本知名有田

傳統工藝於 2015 年有了技術突破，佐賀陶瓷研究中心成功開發 3D 陶瓷列印成型技術

（Ceramic 3D-Direct Print-Out，C3DPO）8，非目前廣泛使用的塑料 3D 列印，而是

使用有田燒傳統工藝之配方瓷石粉末作為 3D 列印的素材，此列印技術顛覆過去石膏翻

模的製作方式，雖然列印出來並非最終商品，但研究中心認為此 3D 成型技術或許是解

決技藝成熟工匠人才凋零的方法之一，也可以藉此創作出更獨特或客製化的商品，拓展

新的商業市場。 

2. 推廣行銷的平台： 

日本傳統工藝以數位網路平台作為行銷推廣管道屬最普遍之應用方式，如日本傳統

工藝協會提供電商網購平台，販售獲認證之傳統工藝品。 

（三）結語 

由上述可發現，英國藉由科技提升工藝創新創意的設計無限可能，加上創作銷售平

台的崛起，設計、製作、銷售之間以不具有明顯的界線，且認為數位科技的應用能為工

藝產業帶來良性的循環。然而，日本雖開始嘗試科技技術應用，但多著重在技術製程的

精進，其傳統工藝技法仍較受重視，這部分與台灣現況是較為相近；然而當代工藝與傳

統工藝也並非大相逕庭、互不相容，日本佐賀有田燒已邁入四百年歷史，為了讓工藝技

術傳承下去，設立國際交換學生計畫，希望透過歐美重視設計概念與創新的思維為傳統

工藝注入新活力。 

                                                 
6 http://www.jaist.ac.jp/dento/chishiki&dento.html 
7 https://www.rinkak.com/jp/creatorsvoice/sumisaya-1-en?hl=en 
8 http://www.nikkei.com/article/DGXMZO91640500R10C15A9000000/ 

http://www.jaist.ac.jp/dento/chishiki&dento.html
https://www.rinkak.com/jp/creatorsvoice/sumisaya-1-en?hl=en
http://www.nikkei.com/article/DGXMZO91640500R10C15A9000000/
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第貳部分、市場觀點 

 

一、【視覺藝術】破除時空限制與拓展消費族群之虛擬媒介─

視覺藝術產業導入電子商務經營模式之興起：專訪帝圖科

技文化公司劉熙海董事長 

資訊技術創新與科技應用發展促使人類生活與經濟型態呈現全新樣貌，亦顛覆部分

產業之既定型態與商業模式。過往以畫廊、藝術拍賣與藝術博覽會為主之傳統通路銷售

型態，隨數位時代來臨，已逐漸為網路競標、藝術電子商務平台等新型應用模式所取代，

預期於未來亦將扮演更重要之角色。然而面對電商交易續增與平台功能持續變革之發展

態勢下，臺灣視覺藝術產業導入電子商務經營模式之差異為何，其採用益處、未來後續

發展又是為何？本期專訪帝圖科技文化公司董事長劉熙海先生，以進一步了解數位通訊

時代來臨後之視覺藝術產業發展與未來可能走向。 

（一）藝術電商與傳統畫廊經營型態之差異 

1.  消費族群以中產階級為主，且以藝術欣賞為優先考量 

整體而言，藝術品交易並非單純消費性商品交易，其亦為個人品味與身分地位之彰

顯，同時兼具資金避險考量，故傳統藝術交易可視為社交場合延展與投資理財行為。然

因電子商務交易難以提供前述氛圍與功能，故參與消費者多為受薪階級，以點綴裝飾為

首要考量而投資目的相對較低。另一方面，知名度較高之藝術家與畫作掌握於傳統畫廊，

藝術電商平台所合作藝術家知名相對較低，其合作模式可視為新銳藝術家與藝廊簽約之

前哨站，待知名度與創作聲望積累達一定程度後，拍賣與畫廊業者即可望主動與藝術家

洽談代理事宜。 

2. 更形注重物流與金流系統之安全性與多元性 

由於藝術品多為獨創、不可再生與具稀缺性，其安全性為商品移轉過程首要考量，

因而需完善之倉儲物流與保險索賠等相關機制進行支援。一般而言，普通快遞公司與倉

儲系統難以滿足藝術品安全需求，需仰賴保存管制嚴謹之專業倉儲物流與保險承攬業者

輔助執行，較傳統畫廊委由專人運送，或委託已建立信賴關係物流業者之模式，益加注

重合作協議保障內容，以及運輸過程輔以錄影監視系統。另一方面，對比傳統畫廊業者

接受現金、支本票等方式付款，藝術電商交易僅得以信用卡、轉帳等數位金融方式進行，

較傳統者依賴非現金工具與第三方支付系統，故需考量建構相關金流系統，以便捷買賣

雙方交易運作。 

（二）使用藝術電商平台之益處 

1. 突破傳統交易限制，提升藝術品曝光與創作者知名度 
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過往以傳統畫廊為主流通路之時代，於缺乏銷售管道情況下，藝術家通常僅得藉區

域型或間歇性舉辦之藝博會與展覽增加展售機會，否則惟有依賴收藏家口碑宣傳、或是

躋身聯合藝術空間，被動等待消費者前往光顧。於此情況下，藝術品銷售對象多半侷限

於特定藏家與展會參與者，而難以推廣至全國各地，甚或海外之潛在消費族群。然拜網

路科技發達所賜，如今僅需將相關商品資訊上傳至電商平台，配合適宜之網路行銷推廣

方式，藝術創作宣傳即可以更低成本、更簡單方式為社會大眾所接收，而免除時間與空

間因素影響。 

2. 連結雲端科技，實現精準行銷策略 

由於藝術品為創作者對情感抒發與形象傳達之表徵，深具獨特風格而耗時費工，故

其多半集中於特定受眾且所費不貲，而相關藏家消費偏好資訊亦多掌握於少數畫廊從業

者，一旦人員流動則將導致過往所積累之智識優勢盡歸於零。如今受惠於科技建設之完

善，加上「資料採礦」與「大數據分析」應用技術日趨成熟，除得使消費者益加便於搜

尋符合自身需求之商品，亦發展至商品可精準投射於使用者通訊設備。換言之，藝術電

商平台可利用個性化推薦引擎，於用戶瀏覽藝術作品與點擊選擇該類藝術品過程中，協

助使用者搜尋其所偏好風格之作品，以此達精準推薦效果。 

（三）藝術電商平台後續發展 

鑒於科技行動應用與文化市場商機成長潛力可期，電商平台業者可將過往經營之藝

術內容，轉化為數位藝術資訊，藉影音內容普及藝術教育；並透過數位典藏與藝術經紀

授權，連結相關文化設計商舖或開發商，進而產生相關文化衍生商品，落實臺灣藝術數

位內容之多元服務與產值，以及提升藝術創作者收入與創作領域。 

除此之外，劉董事長指出為增加我國藝術家市場能見度與行銷新銳藝術創作者，未

來將拓展與中國大陸、東南亞等亞洲區域藝術家之交流範疇，期以密切往來方式逐漸滲

透對方市場；並藉與國內相關藝術院校簽訂合作協議，發掘具發展潛力之藝術新銳，將

其優秀創作推展亞洲甚至全球，提升我國藝術創作國際能見度與影響力。 

（四）對我國視覺藝術產業之政策建議 

承自比特幣之區塊鏈技術，因任何紀錄均無法擅自更改，對建立作品資訊、交易紀

錄與信評機制相對具公信力，為扶植藝術品融資、鑑定鑑價等範疇發展之關鍵技術。然

其所費不貲且耗時甚久，對藝術相關業者負擔甚鉅，因此劉董事長建議政府可提供相關

獎勵或補助，以促進相關技術研發進程加速。另一方面，任何投資事業均存在一定投資

風險，產創條例投資抵減為影響創投企業是否挹注產業資金之重要依據其一，惟文化法

缺乏相關租稅優惠條例，僅捐贈得以減免，嚴重衝擊產業投資額度與計畫數量，建議政

府進一步檢視文化法規範完整度與增列相關投資優惠條例。此外，我國藝術交易市場規

模相對較小，跨境交易有賴政府洽簽更多貿易協議，減緩貿易壁壘之負面影響。 
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二、【廣播】廣播人才培育的發展與未來願景：專訪中廣學苑

凌嘉陽執行長 

人才為產業發展關鍵要素之一。不同於影視媒體以「影像」內容的呈現為主，「純

聲音」內容的廣播媒體更注重在聲音表現上。然而對廣播業者而言，「好聲音」卻是可

遇不可求，此外除聲音魅力外，講話的口條、思路、內容、用字措辭、態度、語氣等亦

是廣播內容呈現的過程中，不可或缺的重要因素。 

根據台灣經濟研究院過去執行「影視廣播產業趨勢研究」問卷成果指出，多數廣播

業者認為目前市場人才屬於「供需平衡」狀態，僅部份少數業者認為「供不應求」，除

「行銷人才」及「工程人才」相對缺乏外，內容創作人才類型9 中，以「配音人才」的

供不應求比例最高；在招募難易度方面，若以容易、普通及困難三個等級作為區分，其

結果指出包含「素質」及「數量」皆以「配音人才」為最難招募的人才類型。 

也由於市場上對「好聲音」的需求持續不斷，包含業界如華視、客家電視台、環宇

廣播、佳音廣播以及廣播商業同業公會等皆曾開設聲音培訓班。而本期將針對廣播人才

培育議題，專訪工程背景出身，於業界深耕多年，目前任職中廣學苑執行長、中廣表演

廳經理、中廣成音工程監督的凌嘉陽執行長，分享推動中廣學苑的經驗。 

（一）推動中廣學苑的出發點及歷程 

凌執行長指出，中國廣播公司自 2010 年起開設人才培訓班，最初是期待透過「專

業配音」的培訓課程，培養廣播廣告配音人才，讓聽眾享受更優質的廣告內容；然而隨

著學員對於這類培訓課程多有好評，加上中廣本為廣播業界龍頭，以及所擁有的資源相

對完善等條件下，陸續開辦廣播業界所需要的人才，如錄音工程、聲音表演等。 

隨著學員人數的增加，人才培訓課程於 2014 年 7 月正式更名為「中廣學苑」。執

行長提到，由於中廣具備聲音表達及娛樂內容專業，因此將中廣學苑定位為大眾娛樂培

訓學苑，而非僅限於廣播專業，也因此後續所開辦的課程包含人際溝通、廚藝美食、電

子商務、企劃溝通、攝影美學等課程。 

（二）中廣學苑發展現況 

儘管課程內容相當多元，但執行長表示，由於中廣本業為聲音表達，因此學員仍大

多選擇說話藝術課程為主，包含人際溝通方面的說話表達、口語魅力，與表演藝術如聲

音表演、專業配音等。而參與中廣學苑之學員除以興趣為目的或為進入職場前的嘗試性

學習外，亦有部份為廣播同業前來進修者，顯示中廣學苑對於產業人才的培育相當有幫

助。 

                                                 
9 根據台灣經濟研究院問卷設計，將廣播內容創作人才類型區分為節目企劃、編劇、配音、主持人、音樂

製作等五大類。 
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在學員年齡層方面，大學畢業後至 30 歲間的學員占半數，而大學生及 40 歲以上則

各占 25%。此外於每年寒暑假期間，亦有開辦冬令營、夏令營，供國、高中學生提早培

養進入廣播產業的興趣與意願。 

除中廣學苑專業人才培訓課程外，中廣亦與各大專院校傳播學院長期建教合作，於

寒暑假到中廣實習。執行長指出，近年所招募的新進員工中，約有半數為實習過的學生，

顯示建教合作讓學生提早進入職場實習，確實對於學生與產業接軌有幫助。 

（三）中廣學苑未來發展願景 

由於出身工程背景，體認工程技術日新月異，加上新媒體競爭，也因此凌執行長認

為，在現今時代下，應以內容作為出發點。未來中廣學苑仍將會以聲音表達專業為主要

課程內容，期望透過人才培訓課程，培育優秀的聲音表達人才，藉此達到優質化、專業

化，並充實、提升我國廣播電台內容，在廣播已逐漸轉變為陪伴的角色下，增進國人生

活品質。 

 

 

 

三、【工藝】工藝體驗經濟之創新發展：專訪草山金工劉冠伶

老師 

近年手作風潮漸起，有別於過去體驗活動的簡易形式，模式、種類愈來愈多元，品

質也逐漸提升。以工藝體驗來說，以陶器、藍染等製作體驗較早開始，多與工藝觀光結

合，於工藝家的工作室空間進行，而之後木工、皮革、金工等工藝也逐漸有手作體驗活

動出現，且體驗時間短為兩三小時，長至六、七個小時，不僅能讓民眾對工藝材質與製

作深入認識，更有助於工藝產業的推廣。此次我們透過專訪草山金工的劉冠伶老師，分

享工藝體驗活動創新發展的歷程。 

（一）專門工作室與體驗活動的轉折 

與多數臺灣工藝家的發展類似，草山金工一開始成立時屬於專門工作室，除了作品

創作，並開設專業教學課程，依照學校課程的模式，教授長天期的金工課程，爾後因消

費者逐漸有短期甚至一次性手作體驗課程的需求，開始有了一日體驗的活動。但最主要

的轉折點則是在受到誠品集團的邀請，將體驗教學帶進百貨場域。 

臺灣百貨業競爭激烈，業者無不希望能有獨特性，而松菸誠品在初期規劃即尋求與

臺灣富特色的文化手作業者合作，包括玻璃、金工、皮革、紙藝、織品等，作為該商場

的特色突破，也因為在此機緣下，臺灣工藝體驗活動跳脫了傳統場域的框架。 

百貨公司的人流能快速提升業者曝光度，但其產品或服務本身也相對面臨更多的檢

視與競爭。劉老師表示，金工製作需使用火槍、敲打工具等，消費者的安全維護需相當
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嚴謹，另外，手作體驗最重要就是要帶來樂趣與成就感，因此一次性體驗活動的 SOP 相

當重要，透過完整的體驗，加深消費者對品牌的認識，更可進一步推廣實作工藝的價值，

不少民眾因體驗而認識了解，進而長期學習專業課程，不乏也是引導工藝人才培育的新

途徑之一。 

目前草山金工體驗活動的業務量占六成，定期設計作品販售四成；一開始多倚賴社

群媒體的口碑宣傳，近期與國內新興特色體驗活動訂位平台業者合作，開拓不同的行銷

宣傳管道。而除了國內消費者，也愈來愈多國外觀光客前往參與，如香港、日本、中國

大陸的旅客，由於製作安全與體驗品質考量，工藝體驗製作較不適合多人同時進行，因

此國外觀光客皆為自由行旅客。 

（二）未來新的規劃及努力方向 

目前除了體驗活動與商品開發外，亦與國內插畫家、其他工藝媒材合作。對於未來

新的規劃，劉老師表示，將不定期舉辦跨業展覽，及開設工藝或藝術家講座，以經驗分

享的模式，讓國內相關領域的工藝家或藝術家，了解創業可能遇到的困難與挑戰，如多

數工藝工作室結合製作、教學、販售的營業模式，受限於營業場所的法規限制等。 

至於在工藝體驗輸出方面，短期尚無規劃，雖然曾受到國外業者邀請，但若要將體

驗教學服務整體輸出，需在更多方面有萬全的準備，例如海外授權合約、法規等等，因

此目前仍以國內體驗為主，藉體驗帶來的口碑行銷，推廣整體品牌形象。 
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第参部分、專家論壇 

數位匯流趨勢下影視媒體產業發展挑戰與因應／許文宜博士 

 

【作者簡介】 

作者現為國立政治大學秘書處組長/媒體中心執行長、廣播電視學系兼任助理教授，並

擔任台灣通訊學會秘書長，研究專長為廣播新聞採寫編播、電視節目企畫製作、新媒體研

究。 

 

一、我國影視媒體產業發展現況 

我國影視相關產業主要包括廣播電視、電影、數位內容及廣告產業，根據文化部

《2015 臺灣文化創意產發展年報》，廣告產業（1,573 億元）及廣播電視產業（1,434

億元）營業額合計占整體文化產業 40%以上，為營業額前兩大產業，數位內容營業額 825

億元，電影產業則為 293 億元。整體而言，我國影視相關產業均以內需市場為主，電影、

電視及廣告產業外銷比率均不及 2%，僅數位內容產業外銷比例為 21.02% 較高。至於

平均營業額，廣播電視產業平均每家廠商營業額達 8,558 萬元居首，數位內容產業平均

每家廠商營業額成長率 7.18%最高。前述我國影視產業營運數據，正顯示數位發展趨勢

下，產業競爭匯集與變化。 

事實上，我國影視產業競爭者還包括 IPTV 及網路電視(Internet TV/ Web TV)。近

年，藉由固網寬頻及行動寬頻供消費者接收，且業者本身多半不從事硬體建設，因而被

稱為 OTT TV( over the top television )，具互動性(interactive)、VOD (Video on 

demand)、個人化(personalization)、低頻寬需求，並具跨國性與全球流通特質。我國

OTT 產業雖尚在起步發展階段，惟目前已有眾多業者參進，根據 NCC《新興視訊平台發

展對有線電視產業衝擊之研究》（許文宜、劉幼琍、陳彥龍，2015），至少包括：電信

類業者、隨選內容類業者、自有影音內容類業者、內容整合類業者(aggregator)、內容

連結提供者、使用者上傳內容（UGC）類業者及設備業者等，對傳統影視產業帶來新的

機會與挑戰。 

數位匯流使得影視內容可藉由無線電視頻道、衛星電視頻道、線上影片播送、其他

有線及付費節目播送等管道，讓閱聽眾享有更多元選擇的接收，文化部《2015 臺灣文化

創意產發展年報》指出，廣播電視產業因新媒體平台興起，線上影片播送業營業額成長

幅度達 78.06%，其他有線及付費節目播送亦成長 4.52% ，惟無線（-1.02%）及衛星電

視頻道業者（-2.84%）營業額呈現微幅下滑，面臨較大威脅與挑戰。而根據資策會 FIND

「2014-15 年臺灣關鍵廣告主媒體投資行為研究調查報告」顯示，電視廣告為五百大廣
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告主投資占比最大的項目，2015 年調降電視（-0.7%）及紙本媒體（-6.6%）廣告投放

金額；另一方面，增加在行動(23.2%)、家外(7.1%)、社群(4.8%)及網路(1.4%)等廣告投

資。依據前述營運數據，本文囿於篇幅，以下聚焦影視媒體產業受影響較值得探討之課

題，分析挑戰與因應。 

二、數位匯流趨勢 影視媒體產業之挑戰與機會 

1.  數位匯流趨勢下，影視媒體產業面臨之挑戰 

（1）OTT 服務瓜分傳統電視市場 

新興視訊服務日漸普及，對傳統電視市場產生衝擊，以歐美為例，愈來愈多人固定

以電視收視網路影音，北美市場早已出現削線（Cord-shaving）或剪線（Cord-cutting）

退訂有線電視服務，轉而使用新興網路視訊服務 OTT 的趨勢。根據 NCC 統計，我國有

線電視普及率 2014 年第二季首度跌破 6 成（59.89%），2015 年第三季更跌為 59.62%。

資策會產業情報研究所（MIC）公佈「2015 上半年數位影視付費行為分析」，也發現已

有 16.2%消費者不續訂有線電視，同時轉移預算至數位影視，並有 15.8%「近半年內沒

有訂閱第四台」。 

（2）OTT 業者網路成本轉嫁於基礎設施業者 

OTT 除瓜分傳統電視市場外，由於在寬頻網路上提供服務，卻並未自行建設基礎網

路，所耗費大量頻寬，成本均轉嫁於網路業者，例如 YouTube 佔據凱擘大寬頻等有線寬

頻服務業者一半以上頻寬，導致業者頻繁擴充頻寬，增加經營成本。此外，部分非法 OTT

業者甚至藉由 P2P 技術傳輸內容，既能躲避版權問題，也擁有較多頻寬輕易傳輸高畫質

視頻，對合法業者造成不小衝擊。 

（3）本土內容與服務質量難與國外競爭 

事實上，網路跨域性提供服務，對各國影視產業均構成某種程度的挑戰。根據資策

會產業情報研究所（MIC）2015 上半年《線上影視收看現況分析》，我國民眾收看線上

影視平台選擇，前五名依序為 YouTube（79.4%）、Facebook（37.6%）、土豆網（21.3%）、

Yahoo!奇摩影音（20.1%）、PPS 影音（17.9%），均屬國外業者，顯示影視平台跨國

營運具一定規模，本土業者與之競爭不易。此外，目前電視業者播放進口節目比例超過

五成，重播率高達七成，新播比例最高僅兩成，我國影視內容質與量明顯不足，也是問

題。 

（4）網路侵權嚴重我國影視內容面對雙重衝擊 

網路上諸多免費的侵權內容為我影視產業另一大衝擊，尤其行動 APP 普及且成本低

廉，手機平台提供不少免費侵權的 APP 服務，APP 下載平台也提供許多不具版權的電視

劇及電影等，此類業者透過 APP 廣告賺取利潤，嚴重侵害影音市場版權，再加上，前述

我國影視內容質與量本就不足，可謂雙重衝擊。 
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2.  數位匯流趨勢下，影視媒體產業發展機會 

數位匯流為產業發展帶來挑戰，傳統影視產業若能藉此全方位發展，善用電子商務

及網路金融多元應用服務，包括大數據(big data) 應用，甚至擴大影視市場及跨國合作

機會，或可提供產業整合轉型之可能。 

（1）傳統電視業者發展全方位業務跨業合作 

先進國家如美、英、荷、日、韓等國有線電視，在數位化過程中，同步提供三合一、

四合一綑綁服務，涵蓋廣電、電信和家用網路全業務，以一張帳單穩固訂戶，並提出行

動策略(mobile strategy)，如 TV everywhere、Cable Wi-Fi、APP 應用等，突破傳統業

務限制。  

（2）善用電子商務及網路金融發展多元應用服務 

數位電視業者可提供視訊之外多樣應用服務，結合線上支付等功能，發展電子商務

等。例如日本第一大有線電視系統業者 J:COM 與 OTT 業者 acTVila 攜手合作，提供線

上外送、電視遊戲、線上購物等多元互動服務。我國有線電視業者不少先進者亦布局新

興應用服務，加強電視與手機整合，開發各種不同 APP。 

（3）大數據應用 

「2015 亞太電視廣告報告」針對我國、大陸、印尼、馬來西亞、新加坡、南韓等跨

23 個市場進行訪問發現，75%的以串流方式看電視（streaming video）。數位化雙向

互動，業者可即時瞭解閱聽眾行為、態度及喜好，有助廣告更精準投放，已成為影視業

者一大利基。許多新興視頻業者針對全球用戶觀看行為詳細紀錄及分析，運用大數據(big 

data)生產具競爭力之內容，更精準掌握觀眾喜好。 

（4）善用跨國傳播，擴大影視市場及跨國合作機會 

OTT 具跨國特性，放眼國際市場，可望具體提供影視內容跨國合作機會。例如凱擘

成立「凱擘影藝」加強自製，並強化兩岸三地及東南亞等華人市場，與大陸合作拍攝電

影、電視劇及微電影等。事實上，大陸網路影視平台自製作品中已有不少臺灣創作，例

如愛奇藝預估 2016 年下半年將與臺灣業者共同製作，繁體中文版未來將有更多臺灣在

地化內容。 
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三、我國影視媒體產業發展相關政策法規關鍵課題 

1.  現行廣播電視法等影視相關法規不足因應數位匯流發展 

現階段包括 IPTV 隨選服務、OTT 服務與國內開放性網路內容，以及無線、有線及

衛星電視之隨選服務，均在廣電三法規範之外；尤其國外 OTT 服務完全不受我國相關法

規管理，甚至使用者連網裝置如 Samsung Internet TV、Apple TV 等，也不在規管範圍

內。相同內容透過不同平台播放，現行法規管制落差亟需解決。 

2.  政策影響媒體經營策略，連帶導致產業鏈出現缺口 

我國影視媒體產業鏈出現缺口，與政府相關政策有關，且影響市場競合發展。例如

廣電三法修正案於 2015 年 12 月 18 日通過條文包括放寬有線電視經營區，惟有線電視

跨區經營耗費高建置成本，再加上跨區經營頻道的授權問題，開放至今未有成功案例。

有線電視需面對 IPTV 的全國經營區，以及 OTT 無國界市場競爭。另，廣電三法修正案

擱置必載頻道相關條文，無線電視為商業頻道，若不足以構成必載理由，如何回歸市場

機制，增加消費者收視優質節目等機會，是思考解決的方向。 

3.  外來影劇壓縮本國自製節目產能及產量問題 

政府對於境外節目的限制低，亦無黃金時段管制，使得廣電三法修正案雖通過廣電

節目本國自製不得少於 70%，並限制主要時段播出本國自製戲劇節目不得少於同類型節

目之 50%，惟對有線廣播電視並未有相關規定，僅原規定自製節目不得低於 20%，此涉

及外來影劇壓縮本國自製節目產能及產量問題。 

四、我國影視媒體產業面對衝擊相關因應策略 

1.  將 OTT 適度納入影視媒體產業管理機制，強化智財/版權管理 

維持網路自由、低度管理原則，惟基於視聽內容權益、文化多樣性、網路安全性與

公共性，雖然國內相關法令難以有效規範境外 OTT 業者及內容，可參考部分先進國家如

歐盟體系的英國及荷蘭，透過登記等最低限度方式規範 OTT 之權利義務。英國 Ofcom

認為，透過法律明確規定，可讓權力關係人依法有據；而趨勢上，除韓國修法針對 OTT

採登記制，美國 FCC 也提案將付費線性多媒體串流影音業者(multiple linear streams)

納入 MVPDs 標準管制。我國方面，針對進入國內經營一定服務品質(QoS)之國外平台業

者，向國內 ISP 業者付授權金以保證 QoS 服務者，主管機關可針對權利義務關係加以規

範，強化智財/版權管理。 

2.  消費者保護、鼓勵新興業者、公平管理原則 

以費率管制為例，多數先進國家基於鼓勵自由競爭，並未針對整體產業制定費率管

制，例如，日、韓電視費率均交由市場機制，韓國僅管制類比電視費率；美國 FCC 僅在

有線電視業者於其經營區總訂戶數超過 30%或其他造成該區無法「有效競爭」時，才由
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FCC 訂定基本服務分層付費(basic service tier)；英國則針對最大付費電視業者 Sky 衛星

電視之體育頻道進行費率管制。英美針對市占率較高或市場主導者進行管制，有助促進

更多新興視訊業者加入影視產業競爭。 

3.  重新思考政府間接投資課題 

面對資金不足，以及影視投資缺乏誘因，前述討論我國業者可思考跨業/跨國合作。

有關政府間接投資課題，綜觀先進民主國家媒體相關法律規定，美、荷、日並未禁止政

府或政黨投資媒體；英、韓則僅禁止政黨投資媒體，顯示趨勢是：禁止政黨，但放寬政

府持股規定，容許於一定範圍內間接投資。我國影視產業面臨國外強勢 OTT 競爭，擴大

資金來源可望使業者擁有更多資金運用空間。 

4.  鼓勵產製本土及高品質內容以利國際競爭 

我國 OTT 絕大部分內容是來自大陸或韓國等，突顯國內製作內容能力較弱，發展

OTT 亟需提升國內開發產製具獨特性與多樣性的優質內容，尤其是網路原生內容。參考

先進國家如歐盟、加拿大、韓國等，歐盟《影音媒體服務指令》至今保留《電視無疆界

指令》中關於 10% 歐盟自製率規定；加拿大規定持照業者需提供一定比例本國語言，

並設有「加拿大媒體基金」等，由有線電視及衛星電視業者每年將稅前營業額 5%提撥至

電視基金，共同協助製作加拿大媒體內容；韓國亦於《放送法》中規範，有線及衛星電

視業者播放國內自製節目比例應在 40%到 70%之間（IPTV 比照），播放外國節目比例

不得超過黃金時段 15%。 

五、結論 

數位匯流趨勢下，影視技術、產業及市場均呈現不同以往的匯流樣貌，技術面上，

資訊與傳播技術使不同媒介得以提供跨業服務；產業面上，不同媒體產業進行水平及垂

直整合或合作；市場面上，消費者則擁有多元平台及內容接收選擇。尤其，OTT 興起，

國外 OTT 進入我國瓜分既有影視市場，且無須透過自建管道傳輸內容，頻寬成本轉嫁本

國寬頻業者，再加上網路嚴重侵權行為等，對我國影視業者帶來極大衝擊。現行法規暫

未將 OTT 納入管制架構，主管機關應及早思考，除對非法或侵權內容適當的通知及下架

(notice and take down)外，如何將 OTT 部分權利義務納入管理，強化智財/版權，或有

具體可行做法。 

針對我國本土影視服務及內容難與外來內容及業者競爭，部分參酌國外經驗做法，

除提高本土節目品質、自製率及主要時段節目比例，擴大資金來源，給予業者經營策略

運用空間，同時考量消費者保護、鼓勵新興業者、公平管理原則制定費率審查機制等，

有助我國影視媒體產業在數位匯流趨勢之下，克服挑戰，善用可行機會，拓展更多發展

空間、多元服務業務以及跨國市場。 
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第肆部分、國家專題 

從三大角度觀察美國文化產業動態 

 

一、美國文化相關產業定義 

對於美國文化相關產業的認識，一般多以「版權產業(Copyright Industry)」的概念

為主。不過，觀察美國的公共部門（多為半官方獨立機構）和民間機構（如相關基金會、

協會等）可發現，美國也從不同的角度關注文化產業，除了版權產業的概念，亦包含以

文化為核心概念出發的「藝術與文化產業(Arts and Cultural Industry)」，以及較近似於

英國定義的「創意產業(Creative Industry)」。三個角度的概念和定義不盡相同，所指的

產業範疇也互有異同，目前由多個不同的機構負責推動、協調與監督，整體內涵上包括

藝術文化及大眾流行文化。 

（一）版權產業 

版權產業可說是美國文化產業的經濟核心。現今主要由國際知識產權聯盟

（International Intellectual Property Alliance，簡稱 IIPA）代表美國進行版權內容的

國際保護與相關執法措施。IIPA 成立於 1984 年，包含五個成員：美國出版協會(AAP)、

娛樂軟體協會(ESA)、獨立電影電視聯盟(IFTA)、美國電影協會(MPAA)、美國唱片協會

(RIAA)。 

版權產業可分為四大類，其概念及產業定義與世界智慧財產權組織（World 

Intellectual Property Organization，簡稱 WIPO）的定義範疇大致相同，包含： 

 核心版權產業(Core Copyright Industries)： 

強調創作、生產、傳播、展出版權內容，如：書籍、報章雜誌、電影、錄音音樂、

廣播與電視、電玩遊戲、…等。 

 相互依賴版權產業(Interdependent Industries)： 

產製、銷售主要功能為創造、生產或使用版權內容的設備，如：播放器（CD、DVD

等）、電視機、個人電腦、攝影機、錄製材料、特定紙材、…等。 

 部分版權產業(Partial Copyright Industries)： 

其商品僅部分符合版權保護範疇，如：布料、服飾、珠寶、傢俱、玩具、遊戲、…

等。 

 非專用支援產業(Non-dedicated Support Industries)： 

傳輸或傳佈版權及非版權保護產品，如：運輸服務、電信、批發零售、…等。 
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（二）藝術與文化產業 

以民間為主的基金會體系，在藝文活動推動上佔據重要位置，其中以美國國家藝術

基金會（National Endowment for the Arts，簡稱 NEA）最具影響力。NEA 成立於 1965

年，屬獨立的半官方機構，致力於支持藝術展演，補助藝術創作，推動美國民眾的文化

參與，並引導藝術教育發展，由國家藝術理事會（The National Council of the Arts，

簡稱 NCA）負責監督、提供政策建議及檢討執行成果。 

根據 NEA 的定義，藝術與文化產業包含兩大部分： 

 核心藝術與文化生產(Core Arts and Cultural Production)： 

表演藝術（表演藝術團體、獨立藝術家及表演者、表演藝術或相似項目推廣者、藝

術經紀或代理、…等）、博物館、設計服務（廣告、攝影與沖印服務、建築設計、

景觀與室內設計、工業設計、平面設計、電腦系統設計、…等）、藝術教育、培育

服務。 

 輔助藝術與文化生產(Supporting Arts and Cultural Production)： 

藝術支援服務（租賃、補助服務、工會、政府、…等）、資訊服務（出版、電影、

唱片、廣播電視、…等）、製造業（珠寶和銀器、印刷製品、樂器、定制建築木製

品和金屬製品、相機和電影設備、…等製造）、施工建設、批發、運輸、零售。 

（三）創意產業 

創意產業強調「創意經濟」，從藝術與創意經濟的角度切入。致力於推動美國藝術

發展的美國藝術協會（Americans for the Arts）定義創意產業的方式為「在標準產業分

類（Standard Industrial Classification ，簡稱 SIC）中與國家藝術相關的業務」。該協

會成立於 1996 年，陸續合併了當地藝術國會（National Assembly of Local Arts 

Agencies，簡稱 NALAA）、美國藝術理事會（American Council for the Arts，簡稱

ACA）及藝術與商業理事會（Arts & Business Council Inc.，後為 Arts & Business 

Council of New York，簡稱 ABC/NY）。 

根據美國藝術協會的定義，創意產業範疇包含： 

 博物館與收藏相關，包含博物館、天文舘、動植物園、歷史會館、…等。 

 表演藝術相關，包含音樂（如音樂團體、交響樂團、音樂工作室、作曲編寫、錄製

及播放設備、唱片音樂銷售、演唱會經營、樂器製造與分銷、…等）、舞蹈、劇場

戲劇、服務及設施（服裝佈景租賃、售票系統、表演藝術中心與場館、劇場設備、…

等）、其他表演者（如藝人、演員、…等）。 

 視覺藝術與攝影相關，包含工藝、視覺藝術、攝影、相關服務等。 

 媒體內容相關，包含電影（動態影像）、電視、廣播等。 
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 設計與出版相關，包含設計（如商業與工業設計、室內設計、房屋設計、…等）、

出版、廣告、…等。 

 藝術學校與服務機構，包含藝術基金會、藝術學校與教學、藝術代理、…等。 

綜合上述三個角度觀察美國文化產業，其涵蓋範圍廣泛而多元，從創作核心到周邊

產業，包含文化創作與生產活動、商品化到文化消費，以及相關的支援服務等完整的產

業上中下游，其整體輪廓及相互關係請參圖 4-1。 

 

 

圖 4-1 美國文化產業三種概念之關聯 

資料來源：本文自行繪製，整理自 IIPA(2016), Copyright industries in the U.S. economy: The 2014 

Report；Americans for the Arts (2015), The Definition of the Creative Industries；NEA(2016), 2015 

ACPSA Tables。 

 

二、美國近年產業發展動態 

美國身為全球文化產業霸主，在國際上屬於強勢的文化出口國，對全球文化產業發

展與走向的影響很大，以下從文化相關產業三個定義的角度進行綜合觀察。 

報章雜誌、電玩遊戲、 

布料、服飾、傢俱、 

玩具和遊戲、 

電信通訊、 

電視機、個人電腦、 

其他錄製材料、… 

表演藝術或相似項目推廣、 

藝術租賃、工會、政府、…等支援服務、 

藝術教育、培育服務、 

銀器製造、印刷、 

訂製建築木製品和金屬製品製造、 

電腦系統設計、施工建設、… 

天文館、動植物園、歷史會館、… 

其他音樂樂團、音樂工作室、作曲編寫、演唱會經營、 

表演藝術服務及設施、其他表演者（藝人、演員…）、 

藝術基金會、藝術學校與教學、… 

藝術與 

文化產業 

版權

產業 

創意產業 

攝影、攝影器材相關、 

著作經紀、珠寶製造、 

運輸、批發、零售、… 

獨立藝術家／創作者／表演者、 

表演藝術相關團體 

（舞蹈、音樂、歌劇、…）、 

藝術經紀或代理、博物館、 

建築、室內設計、景觀設計、 

房屋設計、 

商業／工業／平面設計、 

樂器製作、攝影相關服務、… 

視覺藝術（含工藝）、 

攝影及相關服務、出版、 

電影（動態影像）、廣播、電

視、錄音音樂（唱片）、錄製

與播放設備、… 

 廣告 

（含代理） 
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（一）版權產業 

版權產業為美國經濟實力最強、最活躍的產業之一。IIPA 於 2014 年的報告顯示，

美國 2013 年版權產業創造 19,217 億美元的收益，占美國 GDP 的 11.44%。其中又以核

心版權產業的產值最高，占整體版權產業的 58.6%，占美國 GDP 的 6.71%。IIPA 報告

也指出，2013 年出版、傳播、藝術相關電腦系統設計等產業（屬核心版權產業）的產值，

幾乎占整體創意經濟的一半。可見，核心版權產業為整體產業中最主要且最具發展性的

經濟來源，其發展狀況亦具有指標性意義。 

 

 

圖 4-2 美國 2013 年版權產業經濟利潤 

資料來源：IIPA (2016), Copyright industries in the U.S. economy:  

 

從就業人口來看，2013 年美國版權產業的就業人口總數為 1,120.68 萬人，占美國

私人企業就業人口的 9.85%，其中，核心版權產業的就業人數為 547.07 萬人，占整體版

權產業的 48.8%。版權產業的平均就業薪資高於美國平均薪資，比例約為 1.19：1，核

心版權產業則為 1.34：1。 

針對版權產業的外銷部分，根據 IIPA 的統計，特定版權產業的外銷收益逐年成長，

2013 年約有 1 億 5,632 萬美元，範圍包含唱片音樂（3.9%）；電影、電視、影片等傳

播內容（16.2%）；報紙、書籍、期刊等出版（3.0%）；以及軟體出版（76.9%）。 

（二）藝術與文化產業 

自 2013 年起，NEA 與美國經濟分析局（U.S. Bureau of Economic Analysis，簡稱

BEA）合作，建立「藝術與文化經濟衛星帳（Arts and Cultural Production Satellite 

Account，簡稱 ACPSA）」，該帳戶的主要任務在於確認與計算文化相關產業對 GDP

的貢獻，等於正式將藝術與文化產業納入總體經濟分析的一環。 
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根據 2016 年年初發佈的最新一期 ACPSA 報告顯示，2013 年藝術與文化產業為美

國經濟貢獻了 7,042 億美元，占該年美國 GDP 的 4.23%，其中以大眾傳播產業的金額最

高，約為 1,170 億美元；以成長率來看，以數位出版、線上串流等資訊服務的發展最快。 

另一方面，針對美國文化商品外銷，2013 年藝術與文化產業的出口總額為 241 億

美元，其中，電影及電視節目便占了 159 億美元，可見美國好萊塢及電視王國在全球文

化經濟上的輸出優勢。 

從就業機會來看，ACPSA 報告顯示，2013 年藝術與文化產業就業人口共約 474 萬

人，其中以藝術支援服務相關的就業人數最多，包含政府（含藝術學校教育）、畫廊、

書店、音樂商店等零售，以及廣播電視、電影和出版等行業。 

從文化參與的角度來看，文化相關產業的發展與美國民眾的日常生活彼此是緊密連

結的。NEA 於 2015 年發表一份關於 2002~2012 年美國民眾的文化參與調查報告，該

報告為美國近年最大範圍的調查，其中根據不同的藝術與文化參與型式，大致可區分為

「表演藝術與視覺藝術的參與」、「數位媒體內容的文化消費」、「創作、表演及分享」、

「學習相關活動」、「閱讀書籍及看電影」等。 

針對美國成人各項文化參與的比例，從廣義來看，「用數位媒體觀看或聆聽」為最

多人採取的文化參與方式，占 71.4%，其原因應與美國數位媒體普及有關。「去電影院

看電影」及「看書或閱讀文學作品」則分別占 59.4%及 58.2%，再其次為「現場參與視

覺藝術或表演藝術」，占 51%，顯示傳統的參與方式仍被多數人採納。 

 

圖 4-3 美國成人 2012 年各類文化參與（廣義）比例 

資料來源：NEA(2015), A decade of arts engagement: Findings from the survey of public 

participation in the arts, 2002–2012. 

 

用數位媒體觀看或聆聽 

去電影院看電影 

看書或閱讀文學作品 

現場參與視覺藝術或表演藝術 

用數位媒體傳送、張貼或分享 

創作、練習、表演或編輯/混合再創作 
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根據該報告統計，50.1%的美國成人每年至少會參與一次文化活動，其中有 33.4%

會觀賞標竿性(benchmark)藝術展演10，觀賞其他藝文展演活動則有 51%。其他主要的

文化參與方式包含：去電影院看電影（59.3%）、閱讀文學作品（47%）、透過媒體聽

流行音樂（46.9%）、透過行動裝置接觸（53.2%）、在生活中學習藝術相關課程（49.8%，

其中音樂占 35.6%）等。 

（三）創意產業 

根據美國藝術協會(Americans for the Arts)的報告，2015 年 1 月美國有超過 70 萬

間藝術相關事業體（占美國所有企業的 3.9%），範圍包含非營利博物館、交響樂團、商

業電影院、建築與設計公司等藝術相關事業體，總受雇員工將近 300 萬人（占美國總受

雇員工的 1.9%）。其中，超過 30 萬人的細產業依序為電影產業、設計產業（含建築、

景觀、室內設計、商業與工業設計、…等）、攝影相關產業及廣告業。 

 

 

圖 4-4 2015 年 1 月創意產業就業比例 

資料來源：Americans for the Arts (2015), The Creative Industries Represent 

另外值得關注的是，電視產業面臨產業變革，轉向網路服務的過程帶來新的機會和

收益，例如 Netflix 服務範圍已擴展至各大洲，HBO 也發展出從內容、電視到網路的整

合服務。 

另一方面，綜合比較前述資料，可看出美國表演藝術產業發展快速，其中以音樂劇

和音樂演出的成長較明顯，以百老匯為代表的現場演出越來越能吸引觀眾參與。然而，

根據媒體報導指出，美國表演藝術產業前 50 大的公司每年收益不到三成，個體企業的經

                                                 
10 包括芭蕾、古典音樂、歌劇、古典爵士、音樂劇、非音樂型戲劇。 

創意產業事業體數量 創意產業受雇員工人數 
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營規模較小，加上表演藝術工作者自營接案的人數多，其就業人數、工作時數及實際收

入金額等，數據表現均不若其他專業藝術工作者11。 

三、結論 

美國的文化產業活動主要靠民間自主發展，對國家經濟發展的正面影響不容小覷。

綜合來看，影像相關（含動態及靜態）、出版、廣告、設計等產業以及後端零售所創造

的就業機會最多，經濟收益較好。 

若聚焦於核心版權產業，作為美國文化產業經濟來源核心，其發展規模和走向與科

技技術息息相關，如電影拍攝與後製技術創新，電視、音樂與出版內容的傳播通路朝網

路串流發展等，不僅帶動國內產業發展，更影響全球產業趨勢。 

另一方面，文化活動滲透生活的程度也是產業成熟的重要指標，美國的文化參與率

在過去十年間有明顯成長，藝文推廣教育的深化也有助於培養民眾參與意願，使文化相

關產業與日常生活緊密連結。 

從上述美國由版權、文化藝術、創意內涵等三大角度來檢視文化相關產業的發展來

看，雖然三種角度所共同扣連的核心是「內容」，但是從不同側重面向出發，三種角度

所界定的經濟活動及產業範疇會有所差異。由此反思，相較於美國以多元角度看待文化

相關產業，我國則是偏向法定主義，即以文化法之法定產業範疇為主，在界定相關經濟

活動及產業範疇上即顯得較為單一。近年來國內對於文化產業涵蓋的範疇與定義多有討

論，甚至有修正文化法之產業範疇界定的主張。美國從多元角度來看待、檢視文化相關

產業發展，其所採取的不同產業界定面向之內涵，亦可提供國內各界在探討文化產業定

義之相關議題的比較思考。 

 

                                                 
11 資料轉引自 EY(Ernst & Young),2015, Cultural times. 
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第伍部分、重要國家文化產業情勢動態 

一、日本 

近兩個月(2015/12/21~2016/02/20)日本文化產業情勢動態，主要聚焦於文化廳遷

移、出版產業、電影產業、觀光以及日本文化對外宣傳等討論上。 

在文化廳遷移議題方面，日本政府所提出的地方創生政策中，其中一重要議題為將

中央機關遷移到地方轄區。1 月 14 日，日本首相安倍晉三已正式向京都府知事山田啟二

提出將文化廳遷移至京都的要求，並針對文化廳遷移至京都之具體遷移策略進行討論。

京都以長年來保存文化、歷史、國寶以及珍貴文化遺產作為爭取文化廳遷移的主軸，日

本首相安倍晉三也感受到京都的誠意，將朝文化廳遷移至京都作為討論。日本政府將於 3

月前確立地方移轉的相關方針，針對文化廳與消費者廳等行政機關移轉至地方的具體時

程將於 4 月份後考慮調整。 

在出版產業方面，根據日本出版科學研究所發佈數據顯示，2015 年出版物銷售額為

1 兆 5,220 億日圓，較去年同期減少 5.3%，為 1950 年以來最大減幅。在實體出版市場

中，書籍與雜誌的銷售額皆比去年同期下降，其中雜誌的銷售額為 7,801 億日圓(-8.4%)；

而電子出版市場銷售額為 1,502 億日圓，較去年同期成長 31.3%。 

在出版產業嚴峻的環境下，促使出版業的倒閉情況雪上加霜，根據東京工商調查顯

示，自 2013 年以來出版業倒閉件數逐年增加中，至 2015 年出版業倒閉件數為 38 件。

相較於日本整體產業的 7 年以來逐年減少的倒閉件數(2015 年倒閉件數 8,812 件)，成為

明顯的對照結果。分析出版業倒閉案例的倒閉因素顯示，以銷售不佳(68.4%)、赤字累積

(15.7%)以及受到其他公司倒閉影響(10.5%)等三項因素為最主要的倒閉因素。其中以銷

售不佳與反映不景氣破產的比例高於整體產業，而因赤字累積而倒閉的出版業者比率也

較前一年度增加 6 倍，顯示出版產業的前景仍是困難重重。 

在電影產業方面，日本電影製作聯盟公布 2015 年日本電影票房收入為 2,171 億日

圓，係自 2000 年以來第二高的票房收入，其票房結構為海外電影佔 45%，日本電影佔

55%，顯示日本電影的票房收入高於海外電影。而觀影人次部份為 1 億 6,663 人次，平

均每位日本國民觀影次數為 1.33 次。2015 年日本電影收入第一位為《妖怪手錶：誕生

的秘密喵！》，總計票房收入為 78 億日圓，而海外電影收入第一位則為《侏羅紀世界》，

總計票房收入為 95.3 億日圓。 

在觀光方面，日本國家旅遊局於 1 月公佈 2015 年訪日旅客約增至 1,973 萬人，較

去年同期成長 47%，宣告日本政府「2020 年訪日旅客 2,000 萬人」目標將可提前達成。

日本觀光廳分析，在訪日旅客成長趨勢中，以中國大陸訪日旅客人數成長最高，其次為

香港、韓國以及臺灣，總計亞洲旅客約佔全體旅客 3/4，主要因素除了亞洲經濟發展顯

著，促進中產階級消費族群增加、緩和簽證核發必要條件、訪日宣傳戰略成功以及 LCC(低

成本航空)的崛起。根據日本觀光廳數據，2015 年訪日旅客消費總額達到 3.5 萬億日圓，

該規模與日本半導體等電子零組件(3.6 億日圓)、汽車零組件(3.4 萬億日圓)的出口額相

近，顯見訪日旅客消費逐漸成為推動日本經濟動能之一。 
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在訪日旅客達到 2,000 萬人目標的同時，與旅客相關的新觀光課題也陸續產生，例

如：為住宿不足的問題，需整備旅客收容接納準備工作、為提供旅客更加便利的上網環

境，需整備免費公共無線 LAN 環境與促進 SIM 卡的利用、為求旅客安全，將加強醫療

提供體制，為讓全世界藉由奧林匹克運動會▪殘奧會瞭解日本，也將增加宣傳活動。此外，

為強化旅遊業的競爭力，將以提高生產率作為目標，例如：政府與大學聯合舉辦旅館▪酒

店的人才培育講座等。 

在文化對外宣傳方面，日本積極透過飲食文化對外宣傳日本特色，目前日本農林水

產省將加強日本國產食材與和食文化的海外宣傳，其中一策略為針對使用日本國產食材

的海外日本參廳頒發認證，認證對象包含日本餐廳以及餐點使用日本國產食材的餐廳，

預期認證工作的執行者將委託日本全國農業協同組合聯合會(JA 全農)和日本貿易振興機

構(JNTO)。 

 

表 5-1 日本文化產業情勢動態(2015/12/21~2016/02/20) 

標題 來源 日期 中文標題 

追い込み漁などの捕鯨文化「日本遺

産」に申請へ 和歌山県 

產經 west 2015/12/21 
和歌山縣 欲將使用驅獵捕漁法的捕

鯨文化申請為「日本遺産」 

好玩家攜日本音樂頻道 推出新手遊 中央社 2015/12/22 好玩家攜日本音樂頻道 推出新手遊 

《星戰 7》在日本遭遇「滑鐵盧」 不

敵「日本喜羊羊」 

鉅亨網新聞

中心 
2015/12/22 

《星戰 7》在日本遭遇「滑鐵盧」 不

敵「日本喜羊羊」 

十大最受歡迎美食漫畫 第一名竟然

不是它！ 

三立新聞網 2015/12/22 
十大最受歡迎美食漫畫 第一名竟

然不是它！ 

若手バンドやアート作家集結！２３

日に芸術祭 

河北新報 2015/12/22 
新手樂團與藝術家將於 23 日集結於

藝術節 

地上波放送と同時に４Ｋ動画配信 

フジが成功、実用化へ模索 

產經 news 2015/12/22 

富士電視台實驗成功 在數位電視訊

號傳送時同時傳輸 4K 影像 將朝實

用化邁進 

＜目指せ外国人誘致＞アジア照準 

招待ツアー 

河北新報 2015/12/23 
<目標吸引外國人>瞄準亞洲 推出接

待之旅 

「差別化のないビジネスに成功はな

い。大事なのはリスクを取れるかど

うか」クロスカンパニー社長 石川

康晴さん（後編） 

東大新聞 

online 
2015/12/23 

CROSSCOMPANY 社長 石川康晴「沒有

差別的商業將不會成功。重要是敢不

敢承受風險」（後編） 

以 ACG 為主題的募資平台

「PIXOSTYLE」正式啟動 

GNN 新聞 2015/12/24 
以 ACG 為主題的募資平台

「PIXOSTYLE」正式啟動 

Jump 明星大集結！一年一度的漫畫

角色嘉年華「Jump Festa 2016」採訪
GNN 新聞 2015/12/24 

Jump 明星大集結！一年一度的漫畫

角色嘉年華「Jump Festa 2016」採

http://www.sankei.com/west/news/151221/wst1512210098-n1.html
http://www.sankei.com/west/news/151221/wst1512210098-n1.html
http://udn.com/news/story/9/1394474-%E5%A5%BD%E7%8E%A9%E5%AE%B6%E6%94%9C%E6%97%A5%E6%9C%AC%E9%9F%B3%E6%A8%82%E9%A0%BB%E9%81%93-%E6%8E%A8%E5%87%BA%E6%96%B0%E6%89%8B%E9%81%8A
http://news.cnyes.com/20151222/20151222195410084660510.shtml
http://news.cnyes.com/20151222/20151222195410084660510.shtml
http://www.setn.com/News.aspx?NewsID=113244
http://www.setn.com/News.aspx?NewsID=113244
http://www.kahoku.co.jp/tohokunews/201512/20151222_13048.html
http://www.kahoku.co.jp/tohokunews/201512/20151222_13048.html
http://www.sankei.com/entertainments/news/151222/ent1512220006-n1.html
http://www.sankei.com/entertainments/news/151222/ent1512220006-n1.html
http://www.kahoku.co.jp/tohokunews/201512/20151223_72007.html
http://www.kahoku.co.jp/tohokunews/201512/20151223_72007.html
http://www.todaishimbun.org/crosscompany151223/
http://www.todaishimbun.org/crosscompany151223/
http://www.todaishimbun.org/crosscompany151223/
http://www.todaishimbun.org/crosscompany151223/
http://gnn.gamer.com.tw/1/125711.html
http://gnn.gamer.com.tw/1/125711.html
http://gnn.gamer.com.tw/0/125720.html
http://gnn.gamer.com.tw/0/125720.html
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標題 來源 日期 中文標題 

紀實報導 訪紀實報導 

臉紅!日本奇葩旅館僅面向男性開放 

內部藏玄機 

中國新聞網 2015/12/24 
臉紅!日本奇葩旅館僅面向男性開放 

內部藏玄機 

軍艦島デジタルミュージアムに

「Amazing Hashima」誕生 

NETIB-NEWS 2015/12/24 
「Amazing Hashima(驚艷橋島)」誕

生 軍艦島數位博物館 

「つながるRail」は全国へ！超特急、

11公演の春ツアー＆ドラマ主題歌決

定 

natalie 2015/12/24 

「與你聯繫的 Rail」將向全國駛

去！超特急、決定了春天 11 場巡迴

公演＆及電視劇主題曲 

映像産業アジアへ拠点 撮影誘致や

雇用増目指す 沖縄創出協 

沖繩 time 2015/12/24 

作為面向亞洲影像產業的據點  沖

縄創出協於 1日設立目標為招攬攝

影及增加就業率 

職人支援サイト「伝統サポーター

ズ」、秋田県五城目町と連携し「伝

統産業支援協定」を締結 

PR TIMES 2015/12/24 

技藝人員網站「傳統 supports」與

秋田県五城目町簽訂「傳統産業支援

協定」 

世界のルーツ音楽１０枚に／下地暁

さん新譜「宮古世」 

宮古每日新

聞 
2015/12/24 

下地暁的新曲「宮古世」 被選為世

界十大 Roots 音樂 

日本の都市伝説に世界が震撼？！ 

『口裂け女 in L.A.』の予告編が

色々スゴい[ホラー通信] 

gadjet 通信 2015/12/24 

日本的都市傳說讓世界震撼?!『裂嘴

女 in L.A.』預告篇各種厲害 [恐怖

報導] 

「再販制度で競争原理働かず」アマ

ゾン書籍担当・村井氏 

朝日新聞 2015/12/24 
亞馬遜書籍負責人 村井良二評論

「轉賣制度使得競爭原理失能」說法 

高橋洋一の霞ヶ関ウォッチ 底の浅

さがバレた新聞業界 「軽減税率」

適用のご都合主義 

Jcast news 2015/12/24 
顯示其心胸狹隘的報紙業界 對於

「税率輕減」主張不一的報業 

観客がスマホ振りまくり、富士通が

サッカー場で実験  

日本經濟新

聞 
2015/12/24 

讓觀眾拼命搖手機，富士通將在足球

場進行實驗 

海賊狂歡祭-ONE PIECE 動畫 15 週年

特典 松山文化園區熱血登場 

中時電子 2015/12/25 
海賊狂歡祭-ONE PIECE 動畫 15 週年

特典 松山文化園區熱血登場 

《編辭典》的日常，文化觀察者想要

說的是…… 

新頭殼

newtalk 
2015/12/25 

《編辭典》的日常，文化觀察者想要

說的是…… 

興趣財熊賺錢 蘋果日報 2015/12/25 興趣財熊賺錢 

沖縄の魅力 海外で発信 芸術文化

国際交流 高校生５８人派遣 

琉球新報 2015/12/25 
在海外傳遞沖繩的魅力 將派遣 58

位高中生進行藝術文化國際交流 

１５年県内文化回顧・舞台 朝夏さ

ん宙組トップお披露目 

佐賀新聞 2015/12/25 
15 年縣內文化回顧 舞台 朝夏在寶

塚宙組舞台首次登場 

IMAGICA イメージワークス、映像制 日刊工業新 2015/12/25 IMAGICA image works 開始提供能拓

http://gnn.gamer.com.tw/0/125720.html
http://news.southcn.com/community/content/2015-12/24/content_139544154.htm
http://news.southcn.com/community/content/2015-12/24/content_139544154.htm
http://www.data-max.co.jp/271224_dm1718/
http://www.data-max.co.jp/271224_dm1718/
http://natalie.mu/music/news/170486
http://natalie.mu/music/news/170486
http://natalie.mu/music/news/170486
http://www.okinawatimes.co.jp/article.php?id=147098
http://www.okinawatimes.co.jp/article.php?id=147098
http://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000137.000003955.html
http://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000137.000003955.html
http://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000137.000003955.html
http://www.miyakomainichi.com/2015/12/83937/
http://www.miyakomainichi.com/2015/12/83937/
http://getnews.jp/archives/1320416
http://getnews.jp/archives/1320416
http://getnews.jp/archives/1320416
http://www.asahi.com/articles/ASHDR7J61HD7UCVL032.html
http://www.asahi.com/articles/ASHDR7J61HD7UCVL032.html
http://www.j-cast.com/2015/12/24254105.html?p=2
http://www.j-cast.com/2015/12/24254105.html?p=2
http://www.j-cast.com/2015/12/24254105.html?p=2
http://www.nikkei.com/article/DGXMZO94938050Z01C15A2000000/
http://www.nikkei.com/article/DGXMZO94938050Z01C15A2000000/
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20151225004506-260405
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20151225004506-260405
http://local.newtalk.tw/news/view/2015-12-25/68395
http://local.newtalk.tw/news/view/2015-12-25/68395
http://www.appledaily.com.tw/appledaily/article/finance/20151225/36973397/
http://ryukyushimpo.jp/movie/entry-194481.html
http://ryukyushimpo.jp/movie/entry-194481.html
http://www.saga-s.co.jp/news/culture_ent/10305/263224
http://www.saga-s.co.jp/news/culture_ent/10305/263224
https://www.nikkan.co.jp/releases/view/785
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標題 來源 日期 中文標題 

作の可能性を広げる 3DCG 制作の新

しいワークフロー「CITRON」提供開

始 

聞 展映像製作可能性的新式 3DCG 工作

流程的服務「CITRON」 

琉舞の志田さん大賞 文化庁芸術祭 

能楽堂独演会を評価 

琉球新報 2015/12/26 
演出琉舞的志田真木獲得文化廳藝

術賞  在能樂堂的演出獲得好評 

大阪環状線の魅力、モノポリーで堪

能 指示カードに大阪弁、英語表記

も 

產經 west 2015/12/26 
利用大富翁遊戲展現大阪環狀線的

魅力，也會使用大阪腔及英文來表記 

神戸発、モダンな「お香」が海外に

打って出る！ 

日刊工業新

聞 
2015/12/26 神戶誕生,摩登的「香」進軍海外 

動画投稿サイトの人気ギタリスト 

神社で演奏奉納 

神戶新聞

Next 
2015/12/26 

影音網站的人氣吉他手 將在神社進

行演唱 

「台日友好社區協定」 新屋.小豆島

締盟 

客家電視台 2015/12/27 
「台日友好社區協定」 新屋.小豆島

締盟 

世界遺産、Ｊ１歓喜の１年 福岡県

内自治体で仕事納め [福岡県] 

西日本新聞

晚報 
2015/12/28 

福岡縣地方政府在今年最後工作日 

回顧因世界遺產及 J1 而歡喜的一年 

神大、神戸税関でロケ 映画「海賊

とよばれた男」 

神戸新聞

NEXT 
2015/12/28 

電影「被稱為海賊的男人」在神戶大

學、神戶海關進行取景 

演劇 上方芸能のニューリーダー

「中村鴈治郎」「吉田玉男」大名跡

相次ぎ復活 

產經 west 2015/12/28 
演劇 上方藝術的新領導者 「中村鴈

治郎」「吉田玉男」等大家相繼復出 

観光ビジネスが」産業」に、インバ

ウンド活況と苦戦した海外旅行の 1

年を振り返る 

travel 

voice. 
2015/12/28 

觀光商業的產業成形，回顧一年來來

日旅遊盛況與艱困的海外旅遊行程 

芸術家の学校派遣テーマ 美術家ら

対談 

河北新報 2015/12/28 藝術家的學校派遣 與美術家們對談 

聖誕加持！日本遊戲機銷量創今年新

高、Wii U 飆增 66% 

MoneyDJ 財

經知識庫 
2015/12/29 

聖誕加持！日本遊戲機銷量創今年

新高、Wii U 飆增 66% 

日本環球影城要漲價了 連 7年調升 中央社 2015/12/29 日本環球影城要漲價了 連 7 年調升 

追了十幾年，死不迎來最終話的十大

經典漫畫！ 

三立新聞網 2015/12/29 
追了十幾年，死不迎來最終話的十大

經典漫畫！ 

東洋のセザンヌ・富岡鉄斎の「富士

山図」 宝塚市指定文化財に 

產經 west 2015/12/29 

被稱為東洋的保羅・塞尚 富岡鐵齋

的「富士山圖」被寶塚市指名為文化

財 

2015・記者ノート:地方にも芸術文化

を /千葉 

每日新聞 2015/12/29 
2015・記者 Note:位於地方的藝術

文化 /千葉 

https://www.nikkan.co.jp/releases/view/785
https://www.nikkan.co.jp/releases/view/785
https://www.nikkan.co.jp/releases/view/785
http://ryukyushimpo.jp/news/entry-194888.html
http://ryukyushimpo.jp/news/entry-194888.html
http://www.sankei.com/west/news/151226/wst1512260032-n1.html
http://www.sankei.com/west/news/151226/wst1512260032-n1.html
http://www.sankei.com/west/news/151226/wst1512260032-n1.html
http://newswitch.jp/p/3064
http://newswitch.jp/p/3064
http://www.kobe-np.co.jp/news/kobe/201512/0008676148.shtml
http://www.kobe-np.co.jp/news/kobe/201512/0008676148.shtml
http://n.yam.com/hakkatv/life/20151227/20151227474773.html
http://n.yam.com/hakkatv/life/20151227/20151227474773.html
http://www.nishinippon.co.jp/nnp/f_sougou/article/215517
http://www.nishinippon.co.jp/nnp/f_sougou/article/215517
http://www.kobe-np.co.jp/news/bunka/201512/0008681593.shtml
http://www.kobe-np.co.jp/news/bunka/201512/0008681593.shtml
http://www.sankei.com/west/news/151228/wst1512280005-n1.html
http://www.sankei.com/west/news/151228/wst1512280005-n1.html
http://www.sankei.com/west/news/151228/wst1512280005-n1.html
http://www.travelvoice.jp/20151228-57467
http://www.travelvoice.jp/20151228-57467
http://www.travelvoice.jp/20151228-57467
http://www.kahoku.co.jp/tohokunews/201512/20151228_15057.html
http://www.kahoku.co.jp/tohokunews/201512/20151228_15057.html
http://www.moneydj.com/KMDJ/News/NewsViewer.aspx?a=%7Be3b768f6-51e5-4f69-9f3f-18f943a53d04%7D
http://www.moneydj.com/KMDJ/News/NewsViewer.aspx?a=%7Be3b768f6-51e5-4f69-9f3f-18f943a53d04%7D
http://www.cnabc.com/news/aall/201512290385.aspx
http://www.setn.com/News.aspx?NewsID=114589
http://www.setn.com/News.aspx?NewsID=114589
http://www.sankei.com/west/news/151229/wst1512290047-n1.html
http://www.sankei.com/west/news/151229/wst1512290047-n1.html
http://mainichi.jp/auth/guide.php?url=%2Farticles%2F20151229%2Fddl%2Fk12%2F070%2F178000c
http://mainichi.jp/auth/guide.php?url=%2Farticles%2F20151229%2Fddl%2Fk12%2F070%2F178000c
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標題 來源 日期 中文標題 

日本の食文化、未来へ伝え 每日新聞 2015/12/30 將日本的食的文化，傳遞至未來 

文化遺産×最先端映像！大晦日は目

黒・円融寺で「除夜の鐘プロジェク

ションマッピング奉納」を体感しよ

う 

gadjet 通信 2015/12/30 

文化遺産×最先端映像！在除夕夜目

黒・円融寺體驗「用除夕夜敲響之鐘

的數位投影來供俸神明」的景象 

浪曲の隆盛のため孤軍奮闘 国本武

春さんをしのぶ 

每日新聞 2015/12/30 
為了浪曲的昌盛而奮鬥 回憶國本武

春 

【愛飛遜】風格教父 改建新秀講述東

京文化 

蘋果副刊 2015/12/31 
【愛飛遜】風格教父 改建新秀講述

東京文化 

μ’s 新アニメ披露 8人でアニメ

と同じ衣装でパフォーマンス 

每日新聞 2015/12/31 
μ’s 揭曉新動畫 成員 8人身著與

動畫相同服裝 與動畫同步表演 

初舞台向け猛けいこ中／劇団ぴん座 

宮古每日新

聞 
2016/1/1 

為了初次的登台而努力練習中 劇團

Pin 座 

原來今年日本最熱門的話題是這些！

日本 YAHOO 公開年度最受歡迎熱搜關

鍵字 

《VOGUE》雜

誌 
2016/1/1 

原來今年日本最熱門的話題是這

些！日本 YAHOO 公開年度最受歡迎

熱搜關鍵字 

コンテンツ・デジタル集積特区、CiP

宣言—1 

BLOGOS 2016/1/4 數位內容聚集特區、CiP 宣言—1 

工業デザイナー・奥山清行さんイン

タビュー 有田焼４００年 未来へ

挑む 

佐賀新聞 2016/1/4 
工業設計師 ・奥山清行專訪 400 年

歷史的有田燒 面向未來的挑戰 

東京五輪の間はコミケ開催できな

い？ 東京ビッグサイト 

朝日新聞 2016/1/4 
東京國際展覽館在奧運期間將不能

舉辦同人誌即賣會(Comic market)? 

なぜ音楽は売れない――その本質と

「お布施」による打開策 

ASCLL.JP 2016/1/5 
為什麼音樂賣不出去 ――根據其本

質及布施的原理來制定策略 

Wii U日本銷量慘輸PS4！任天堂股價

崩、盪 10個月低 

MoneyDJ 新

聞 
2016/1/6 

Wii U 日本銷量慘輸 PS4！任天堂股

價崩、盪 10 個月低 

日本奇葩的不止是電影，還有他們的

賺錢思維！ 

商界網 2016/1/7 
日本奇葩的不止是電影，還有他們的

賺錢思維！ 

ミニシアター文化牽引のシネマライ

ズが閉館 ３０年の歴史に幕 

產經 news 2016/1/7 
帶領東京小劇場文化的 Cinema Rise

結束 30 年的營業   

為什麼東京令遊客百去不厭？ 教授

有話說 

中時電子報 2016/1/9 
為什麼東京令遊客百去不厭？ 教授

有話說 

日本遊戲不行啦？ 2015 年日本市場

規模創歷史新低 

網易遊戲 2016/1/13 
日本遊戲不行啦？ 2015 年日本市

場規模創歷史新低 

大正時代の文化財を改装した、青森 gadjet 通信 2016/1/14 將大正時代 2的文化財進行改装、青

http://mainichi.jp/articles/20151230/ddm/013/100/017000c
http://getnews.jp/archives/1326127
http://getnews.jp/archives/1326127
http://getnews.jp/archives/1326127
http://getnews.jp/archives/1326127
http://mainichi.jp/auth/guide.php?url=%2Farticles%2F20151230%2Fmog%2F00m%2F200%2F007000c
http://mainichi.jp/auth/guide.php?url=%2Farticles%2F20151230%2Fmog%2F00m%2F200%2F007000c
http://www.appledaily.com.tw/realtimenews/article/new/20151231/764546/
http://www.appledaily.com.tw/realtimenews/article/new/20151231/764546/
http://mainichi.jp/articles/20151231/dyo/00m/200/013000c
http://mainichi.jp/articles/20151231/dyo/00m/200/013000c
http://www.miyakomainichi.com/2016/01/84113/
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20160101003776-260404
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20160101003776-260404
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20160101003776-260404
http://blogos.com/article/152810/
http://blogos.com/article/152810/
http://www.saga-s.co.jp/news/saga/10101/265228
http://www.saga-s.co.jp/news/saga/10101/265228
http://www.saga-s.co.jp/news/saga/10101/265228
http://www.asahi.com/articles/ASHDK0BMYHDJUEHF01Q.html
http://www.asahi.com/articles/ASHDK0BMYHDJUEHF01Q.html
http://ascii.jp/elem/000/001/100/1100100/
http://ascii.jp/elem/000/001/100/1100100/
http://www.moneydj.com/KMDJ/News/NewsViewer.aspx?a=%7B775aa262-afd5-4254-bb37-ab94c5935616%7D
http://www.moneydj.com/KMDJ/News/NewsViewer.aspx?a=%7B775aa262-afd5-4254-bb37-ab94c5935616%7D
http://www.caistv.com/sjanli/484059-all.shtml
http://www.caistv.com/sjanli/484059-all.shtml
http://www.sankei.com/entertainments/news/160107/ent1601070016-n1.html
http://www.sankei.com/entertainments/news/160107/ent1601070016-n1.html
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20160109004819-260408
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20160109004819-260408
http://game.china.com/pcgame/news/444/20160113/21131698.html
http://game.china.com/pcgame/news/444/20160113/21131698.html
http://getnews.jp/archives/1342449
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標題 來源 日期 中文標題 

の「おしゃれなスタバ」 森「時尚星巴克」 

漫画家の卵よ、高知県四万十市へ！ 

住民有志がサークル設立 

高知新聞 2016/1/14 
新進漫畫家們前進高知縣四萬十市! 

有志的住民們設立漫畫社團 

文化庁、京都に移転へ 政府方針 

朝日新聞デ

ジタル 
2016/1/14 

對於文化廳移轉至京都，政府的方

針? 

聖誕加持！日本遊戲機銷量大增

15%、Wii U 創去年新高 

MoneyDJ 新

聞 
2016/1/15 

聖誕加持！日本遊戲機銷量大增

15%、Wii U 創去年新高 

文化庁京都移転「これからが大切」

と山田知事 

產經 west 2016/1/15 

對於政府在討論將文化廳將部分機

能移至京都一事 京都府山田啓二知

事表示「討論之後的事才是最重要」 

陪老人動腦尬舞兼照護 機器人辦得

到 

中央社 2016/1/16 
陪老人動腦尬舞兼照護 機器人辦得

到 

佐賀市に「デジタル人材」養成校 福

博印刷が４月に開設 [佐賀県] 

西日本新聞 2016/1/16 

福博印刷預計於四月於數位內容教

學機構合作於佐賀市開設「數位人

才」養成學校 

文化祭の事業案示す 三春の福島ガ

イナックス「マジカル福島」 

福島民報 2016/1/16 
文化祭の事業案示す 三春の福島

ガイナックス「マジカル福島」 

文化祭の事業案示す 三春の福島ガ

イナックス「マジカル福島」 

福島民報 2016/1/16 
三春的動畫公司 GAINAX 展示文化祭

「magical 福島」的事業案  

和製アニメ、底力鍛える 手書き風

ＣＧをテコに 

NIKKEI 

STYLE 
2016/1/17 

和製動畫、 利用手繪風 CG 來累積實

力 

軟銀為何偏愛投資視頻網站？ 

新浪專欄

showalk 
2016/1/18 軟銀為何偏愛投資視頻網站？ 

訪日消費已匹敵日本電子部件出口額 日經中文網 2016/1/20 
訪日消費已匹敵日本電子部件出口

額 

日本 2015 紙質出版物市場創最大減

幅 

日經中文網 2016/1/26 
日本 2015 紙質出版物市場創最大減

幅 

日本 2015 國産動畫電影票房表現搶

眼 

日經中文網 2016/1/27 
日本 2015 國産動畫電影票房表現搶

眼 

「日本酒は、飲んで味わう日本文化」 

- 伊達家御用達「勝山酒造」出身の

女子大生が考える日本酒の未来と

は？ 

T-SITE 2016/1/28 

「日本酒是可以用來喝的日本文化」

伊達家御用釀酒商的「勝山酒造」出

身的女大生所想的日本酒的未來 

クールジャパン 誰かから「クール」

と呼ばれる分にはいい 

news post 

seven 
2016/1/31 

cool japan 到底是被誰稱作 cool

的呢 

日本要給海外日料餐廳發證 日經中文網 2016/2/1 日本要給海外日料餐廳發證 

http://getnews.jp/archives/1342449
http://www.kochinews.co.jp/?&nwSrl=350350&nwIW=1&nwVt=knd
http://www.kochinews.co.jp/?&nwSrl=350350&nwIW=1&nwVt=knd
http://www.asahi.com/articles/ASJ1G5QC6J1GULFA02F.html
http://www.moneydj.com/KMDJ/News/NewsViewer.aspx?a=%7B50385b87-25d2-442e-8071-6ac588f43018%7D
http://www.moneydj.com/KMDJ/News/NewsViewer.aspx?a=%7B50385b87-25d2-442e-8071-6ac588f43018%7D
http://www.sankei.com/west/news/160115/wst1601150050-n1.html
http://www.sankei.com/west/news/160115/wst1601150050-n1.html
http://n.yam.com/cna/life/20160116/20160116510680.html
http://n.yam.com/cna/life/20160116/20160116510680.html
http://www.nishinippon.co.jp/nnp/saga/article/218708
http://www.nishinippon.co.jp/nnp/saga/article/218708
http://www.minpo.jp/news/detail/2016011628081
http://www.minpo.jp/news/detail/2016011628081
http://www.minpo.jp/news/detail/2016011628081
http://www.minpo.jp/news/detail/2016011628081
http://style.nikkei.com/article/DGXMZO96053190T10C16A1TZD000?channel=DF130120166127&style=1
http://style.nikkei.com/article/DGXMZO96053190T10C16A1TZD000?channel=DF130120166127&style=1
http://tech.sina.com.cn/zl/post/detail/i/2016-01-18/pid_8500776.htm
http://zh.cn.nikkei.com/industry/tradingretail/17902-20160120.html
http://zh.cn.nikkei.com/industry/tradingretail/17997-20160126.html
http://zh.cn.nikkei.com/industry/tradingretail/17997-20160126.html
http://zh.cn.nikkei.com/industry/tradingretail/18016-20160127.html
http://zh.cn.nikkei.com/industry/tradingretail/18016-20160127.html
http://top.tsite.jp/news/buzz/o/27362109/
http://top.tsite.jp/news/buzz/o/27362109/
http://top.tsite.jp/news/buzz/o/27362109/
http://top.tsite.jp/news/buzz/o/27362109/
http://www.news-postseven.com/archives/20160131_382001.html?PAGE=1#container
http://www.news-postseven.com/archives/20160131_382001.html?PAGE=1#container
http://zh.cn.nikkei.com/politicsaeconomy/politicsasociety/18075-20160201.html
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標題 來源 日期 中文標題 

北海道、国際局新設へ 新年度、文

化・スポーツ局も 

北海道新聞 2016/2/2 
北海道新設國際局，新的一年也將設

立文化及運動局 

在日大使ら、栃木県を視察 文化や

産業、県がＰＲ 

下野新聞 2016/2/4 
各國駐日大使視察栃木縣 栃木縣 

展示自身的文化與產業 

東京アニメアワードフェスティバル

2016 功労賞 10名発表 水木しげる

氏や水木一郎氏ら 

anime!anim

e! 
2016/2/4 

東京動畫獎 頒發 10 名 功勞奉獻獎 

包含水木茂及水木一郎等人 

2015年に倒産した出版業の数が発表 

日本経済とは対象的な結果 

livedoor 

news 
2016/2/4 

2015 年出版社的倒閉家數發表，與

日本經濟的成長呈現強烈的對比 

霹靂進軍日本 與腳本大師虛淵玄攜

手 

經濟日報 2016/2/5 
霹靂進軍日本 與腳本大師虛淵玄攜

手 

食品産業文化振興会「身近な事例か

ら価値創造ビジネスを考える」2月

26 日開催 

日本食糧新

聞 
2016/2/5 

食品産業文化振興會「思考如何從身

邊之物來進行價值創造的商業行為」

2月 26 日舉辦 

15年の出版業の倒産は38件 2年連

続で増加へ 

エコノミッ

クニュース 
2016/2/5 

2015 年出版業倒閉 38件 連續兩年

增加  

ラーメンと酒に見る、日本文化の

「変」と「不変」＝中国メディア 

Searchina 2016/2/6 
在拉麵和酒中，看日本的「變」和「不

變」 

ドローン撮影動画で観光地遊覧 福

井でウエアラブル端末体験 

中日新聞 2016/2/7 
利用空拍機來進行觀光遊覽 在福井

利用穿戴式裝置來體驗 

こだわりおやつに夢中 食の黄金文

化祭３６店舗が出品 

岩手日日新

聞社 
2016/2/8 

沉靜在講究的點心中 36 間店鋪在

食的黃金文化季中出展 

観光で伝統産業に脚光 新たな収益

の柱、確立を 

京都新聞 2016/2/10 
利用觀光使傳統受到注目 確立新的

營收方向 

セルシスがアニメーション・クリエ

イティブ・テクノロジー・フォーラ

ム (ACTF) 2016 に共催として参加 

產經新聞 2016/2/10 
CELSYS 參與並共同舉辦 Animation 

Creative Technology Forum 

赤ちゃん・子ども用品に特化 - 学生

起業家が日本の伝統産業を救う 

mynavi news 2016/2/12 
針對嬰兒用品特別設計-學生創業家

拯救日本傳統產業 

日本秋田縣橫手市「雪洞節」打造浪

漫世界 

共同社 2016/2/13 
日本秋田縣橫手市「雪洞節」打造浪

漫世界 

地元人材でおもてなし 山陰限定通

訳案内士、養成研修 

日本海新聞 2016/2/14 
在地人才的款待 山陰地方特定通譯

案內士(外語導遊)的養成研修 

小澤征爾邀請京都小學生觀看喜歌劇 共同社 2016/2/15 
小澤征爾邀請京都小學生觀看喜歌

劇 

日本動漫巡迴展首站在緬甸仰光拉開 共同社 2016/2/15 日本動漫巡迴展首站在緬甸仰光拉

http://dd.hokkaido-np.co.jp/news/society/society/1-0230184.html
http://dd.hokkaido-np.co.jp/news/society/society/1-0230184.html
http://www.shimotsuke.co.jp/news/tochigi/economics/news/20160204/2225085
http://www.shimotsuke.co.jp/news/tochigi/economics/news/20160204/2225085
http://animeanime.jp/article/2016/02/04/26815.html
http://animeanime.jp/article/2016/02/04/26815.html
http://animeanime.jp/article/2016/02/04/26815.html
http://news.livedoor.com/article/detail/11144083/
http://news.livedoor.com/article/detail/11144083/
http://udn.com/news/story/9/1490475-%E9%9C%B9%E9%9D%82%E9%80%B2%E8%BB%8D%E6%97%A5%E6%9C%AC-%E8%88%87%E8%85%B3%E6%9C%AC%E5%A4%A7%E5%B8%AB%E8%99%9B%E6%B7%B5%E7%8E%84%E6%94%9C%E6%89%8B
http://udn.com/news/story/9/1490475-%E9%9C%B9%E9%9D%82%E9%80%B2%E8%BB%8D%E6%97%A5%E6%9C%AC-%E8%88%87%E8%85%B3%E6%9C%AC%E5%A4%A7%E5%B8%AB%E8%99%9B%E6%B7%B5%E7%8E%84%E6%94%9C%E6%89%8B
https://news.nissyoku.co.jp/news/detail/?id=AKUTSU20160126022351942&cc=06&ic=015
https://news.nissyoku.co.jp/news/detail/?id=AKUTSU20160126022351942&cc=06&ic=015
https://news.nissyoku.co.jp/news/detail/?id=AKUTSU20160126022351942&cc=06&ic=015
http://economic.jp/?p=58147
http://economic.jp/?p=58147
http://news.biglobe.ne.jp/international/0206/scn_160206_2954511973.html
http://news.biglobe.ne.jp/international/0206/scn_160206_2954511973.html
http://www.chunichi.co.jp/article/fukui/20160207/CK2016020702000021.html
http://www.chunichi.co.jp/article/fukui/20160207/CK2016020702000021.html
http://www.iwanichi.co.jp/tankou/10414.html
http://www.iwanichi.co.jp/tankou/10414.html
http://www.kyoto-np.co.jp/kp/rensai/syuzainote/2016/160210.html
http://www.kyoto-np.co.jp/kp/rensai/syuzainote/2016/160210.html
http://www.sankei.com/economy/news/160210/prl1602100135-n1.html
http://www.sankei.com/economy/news/160210/prl1602100135-n1.html
http://www.sankei.com/economy/news/160210/prl1602100135-n1.html
http://news.biglobe.ne.jp/it/0212/mnn_160212_9240566201.html
http://news.biglobe.ne.jp/it/0212/mnn_160212_9240566201.html
https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114713.html
https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114713.html
http://www.nnn.co.jp/news/160214/20160214005.html
http://www.nnn.co.jp/news/160214/20160214005.html
https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114782.html
https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114750.html
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標題 來源 日期 中文標題 

帷幕 開帷幕 

「訪日外国人 3000 万人へ、その施策

は？」 観光庁に聞きました！ 

株探 news 2016/2/16 
訪問觀光聽「對於外國旅客訪日訪日

到達 3000 萬人次的對策為何？」 

2015年映画興行ランキングを分析！

猟奇的でも「宣伝に騙され」ても見

たい映画とは 

dmenu 映画 2016/2/16 
2015 年電影票房排行榜分析，雖然

獵奇卻還是「被宣傳」騙去看的電影 

太宰治東京舊居「碧雲莊」將整體遷

至大分縣湯布院 

共同社 2016/2/17 
太宰治東京舊居「碧雲莊」將整體遷

至大分縣湯布院 

京都藝妓舞妓參加京都一日游學習傳

統文化 

共同社 2016/2/17 
京都藝妓舞妓參加京都一日游學習

傳統文化 

任天堂首款手遊將在 16個國家上線 共同社 2016/2/17 任天堂首款手遊將在 16個國家上線 

「あにめたまご」今年の 4作品が完

成 150 人を無料招待し、特別上映

会を開催 

anime hack 2016/2/17 

文化廳的「動畫的蛋」培育新人動畫

師的計畫，今年完成四部作品，將舉

辦特別上映會，將免費招待 150 人 

日本觀光廳與專家討論吸引外國遊客

赴地方舉措 

共同社 2016/2/18 
日本觀光廳與專家討論吸引外國遊

客赴地方舉措 

「倉敷雛めぐり」２０日開幕 早春

に彩り、２０００組展示 

山陽新聞 2016/2/18 
彩色早春，「倉敷女兒節娃娃展」展

出 2000 人偶，20 日開幕 

 

 

 

二、韓國 

近兩個月(2015/12/21~2016/02/20)的韓國文化產業情勢動態主要聚焦在中韓、台

韓間交流合作，包含政府間、民間企業間的合作等。此外亦包含韓國政府對於文化及觀

光產業的相關扶植政策以及各文化相關產業發展動態等。 

在中韓合作方面，隨著中韓自由貿易協定(FTA)正式簽訂後，對於韓國而言，最大利

多即為貿易額，根據大韓貿易投資振興公社(KOTRA)指出，2016 年中韓貿易額將超越中

日貿易額，韓國將成為中國第二大貿易國。在文化產業方面合作亦更加多元，如觀光產

業方面，中國大陸萬達旅業與韓國成衣品牌衣戀集團簽訂以合作風險投資形式成立合資

旅遊公司，將發展韓國旅遊相關業務；在影視方面，中國大陸業者看準韓國娛樂產業發

展，積極佈局韓國影視產業，除先前浙江華策、蘇寧環球、搜狐等之外，2016 年初阿里

巴巴及華誼嘉信亦紛紛宣布分別入股南韓 SM 娛樂及 SIGNAL 娛樂；除影視產業外，動

漫產業亦有所交流，中國大陸業者未來將致力於引進韓國的優秀動漫作品，打造全國兒

童動漫樂園，並於１月 15 日於嶗山區與韓國知名動漫工作室簽訂合作協議。 

此外中國大陸知名投資營運企業宣佈審議通過《關於擬與韓國文化產業振興院簽署

戰略合作協議書的議案》，並同意公司與韓國文化產業振興院簽署《戰略合作協議書》。

https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114750.html
http://kabutan.jp/news/marketnews/?b=n201602160499
http://kabutan.jp/news/marketnews/?b=n201602160499
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20160216-00010000-dmenueiga-movi
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20160216-00010000-dmenueiga-movi
http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20160216-00010000-dmenueiga-movi
https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114938.html
https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114938.html
https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114927.html
https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114927.html
https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114960.html
http://anime.eiga.com/news/102052/
http://anime.eiga.com/news/102052/
http://anime.eiga.com/news/102052/
https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114982.html
https://tchina.kyodonews.jp/news/2016/02/114982.html
http://www.sanyonews.jp/article/301703/1/?rct=kurashiki_sojya
http://www.sanyonews.jp/article/301703/1/?rct=kurashiki_sojya
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其內容多元，主要是雙方共同在華夏幸福投資營運的大廠潮白河經濟開發區及其他產業

新城內建立「中韓文化產業基地」，為韓國文化企業進入中國大陸提供硬體、產業配套、

交流合作等產業服務，針對中韓間“人才培育、內容研發、基金投資、電視劇、電視節

目、音樂、動漫、衍生品開發、遊戲”等文化領域進行全面性合作。 

而近日以來，台韓間文化產業亦有頻繁交流，如台韓抽象藝術家的聯合畫展正在台

北市「赤粒藝術」展出；台韓天然染色藝師「相逢與緣分，2015 台韓天然染色 50 人展」

於台中市葫蘆墩文化中心展出；台南麻豆總爺藝文中心亦展出韓國藝術家李炯奎「共存-

金屬工藝個展」和 3 位臺灣藝術家駐村創作聯展「蓋斯特」。此外，在工藝產業方面，台

韓間合作亦相當深入，2015 年 12 月 18 日，文化部所屬國立臺灣工藝研究發展中心與

韓國工藝設計振興院簽署雙方合作協議，促進雙方業務交流以及合作。 

政府政策著力方面，在 1 月 18 日韓國總統施政簡報上指出，韓國政府提撥 80 兆韓

元，即 1/3 政策資金，投入 ICT 及文化創意產業的發展；而負責扶植文化內容產業的「文

化創新創業園區」在 2015 年 12 月 29 日正式掛牌成立，相關部會官員指出，2016 年度

將有 25 個殺手級文化內容將面世，這些文化內容將引領韓國經濟發展；此外韓國政府於

1 月 18 日召開部門聯合工作報告會議，針對「通過創造型經濟和文化繁榮提升發展動力」

主題進行討論，會議結果指出，韓國政府將投入 80 萬億韓元的政策性資金在京畿道板橋

打造亞洲版矽谷，而首爾市的上岩洞則將成為融合尖端技術和文化內容的生產及出口基

地。 

除中央政府相關政策外，地方政府在文化產業方面亦有相關政策措施，如光州市方

面，看準文化內容產業發展前景，在創意內容製作方面將投入 1,013 亦韓元。 

觀光方面，伴隨著韓流於世界各地的影響，根據韓國國際交流財團「2015 地球村韓

流現狀」資料顯示，海外韓流迷人數超過 3,500 萬人，而 2015 年所竄起的韓國網路劇

和韓式說唱(K-hiphop)將成為引領韓流新浪潮；此外「2016 韓國旅遊年」開幕，計畫將

吸引 800 萬中國遊客訪韓，且為進一步吸引中國大陸客訪韓，韓國法務部將放寬對中國

公民來韓的多次往返簽證的年齡限制，由原先的 60 歲以上降低至 55 歲以上，一次入境

簽證的滯留期限由原來的 30 日延長至 90 日。 

在政府方面，韓國政府為進一步促進觀光，南韓 SK 電訊將與南韓觀光公社、三星電

子合作，共同推出「享受行動南韓」(Enjoy Mobile Korea)，為訪韓的外國遊客提供行動

通訊服務和免費旅遊資訊。 

最後在各產業發展動態部份，本月分較集中於遊戲產業方面，看好遊戲產業發展，

韓國政府將跨部會在遊戲產業方面投入 1 兆韓元，內容涵蓋虛擬實境（VR）投資方案、

提高網遊投注上限，以及協助遊戲業者拓展海外市場。 

 

表 5-2 韓國文化產業情勢動態（2015/12/21~2016/02/20） 

標題 來源 日期 中文標題 

臺韓抽象藝術聯展 盼促文化 中時電子報 2015/12/21 臺韓抽象藝術聯展 盼促文化

http://www.chinatimes.com/realtimenews/20151221004247-260407
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標題 來源 日期 中文標題 

交流 交流 

藝術外交 臺韓合辦抽象藝術

展 

聯合新聞網 2015/12/21 
藝術外交 臺韓合辦抽象藝術

展 

臺韓工藝簽屬雙方合作協定 中時電子報 2015/12/21 臺韓工藝簽屬雙方合作協定 

臺韓染色交流 韓師讚文化中

心像家人 

聯合新聞網 2015/12/23 
臺韓染色交流 韓師讚文化中

心像家人 

전남정보문화산업진흥원, 

인포테인먼트 콘텐츠 6종 

개발 

머니위크 2015/12/23 

全南訊息及文化產業振興院為

發展觀光，開發 6種觀光結合

娛樂的內容 

海外網韓國頻道即將上線 搭

建中韓交流合作新平臺 

人民網 2015/12/25 
海外網韓國頻道即將上線 搭

建中韓交流合作新平臺 

華夏幸福擬與韓國文化產業振

興院合作打造廊坊項目 

觀點地產網 2015/12/28 
華夏幸福擬與韓國文化產業振

興院合作打造廊坊項目 

韓國文化創新創業園區正式掛

牌成立 

韓聯社 2015/12/29 
韓國文化創新創業園區正式掛

牌成立 

臺韓藝術家聯展 總爺藝文中

心登場 

自由時報 2015/12/31 
臺韓藝術家聯展 總爺藝文中

心登場 

광주시 '미래 성장동력' 

문화콘텐츠산업에 공들인다 

중앙일보 2016/1/6 
光州市'未來成長動力' 納入

文化內容產業 

中韓自貿協定生效後上海首辦

韓國電影週 

人民網 2016/1/9 
中韓自貿協定生效後上海首辦

韓國電影週 

韓流帶動經濟 首爾麻浦區推

出新樂園 

新唐人亞太電視臺 2016/1/14 
韓流帶動經濟 首爾麻浦區推

出新樂園 

中韓電影合作：合拍片是未來

本土化是關鍵 

中國經濟網 2016/1/15 
中韓電影合作：合拍片是未來

本土化是關鍵 

2016「四海同春」亮相首爾 韓

國民眾感受「文化中國」 

臺灣新浪網 2016/1/17 
2016「四海同春」亮相首爾 韓

國民眾感受「文化中國」 

中韓動漫文化交流項目在青簽

約獲獨家授權 

漢豐網 2016/1/18 
中韓動漫文化交流項目在青簽

約獲獨家授權 

ICT융복합-문화산업에 

정책자금 80조 풀린다 

ZD넷 2016/1/18 
政策資金 80 兆韓元投入 ICT 

Jung Bock 中心與文化產業 

[2016 대통령 

업무보고]문체부, 산업에 

문화 입혀 `새 성장동력` 

창출 

전자신문 2016/1/18 

[2016 總統業務報告]文化部指

出，穿著文化產業將帶動文化

產業成長 

韓京畿道打造亞洲版矽谷 政 臺灣新浪網 2016/1/19 韓京畿道打造亞洲版矽谷 政

http://www.chinatimes.com/realtimenews/20151221004247-260407
http://udn.com/news/story/9/1391588-%E8%97%9D%E8%A1%93%E5%A4%96%E4%BA%A4-%E5%8F%B0%E9%9F%93%E5%90%88%E8%BE%A6%E6%8A%BD%E8%B1%A1%E8%97%9D%E8%A1%93%E5%B1%95
http://udn.com/news/story/9/1391588-%E8%97%9D%E8%A1%93%E5%A4%96%E4%BA%A4-%E5%8F%B0%E9%9F%93%E5%90%88%E8%BE%A6%E6%8A%BD%E8%B1%A1%E8%97%9D%E8%A1%93%E5%B1%95
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20151221004049-260405
http://udn.com/news/story/9/1396105-%E5%8F%B0%E9%9F%93%E6%9F%93%E8%89%B2%E4%BA%A4%E6%B5%81-%E9%9F%93%E5%B8%AB%E8%AE%9A%E6%96%87%E5%8C%96%E4%B8%AD%E5%BF%83%E5%83%8F%E5%AE%B6%E4%BA%BA
http://udn.com/news/story/9/1396105-%E5%8F%B0%E9%9F%93%E6%9F%93%E8%89%B2%E4%BA%A4%E6%B5%81-%E9%9F%93%E5%B8%AB%E8%AE%9A%E6%96%87%E5%8C%96%E4%B8%AD%E5%BF%83%E5%83%8F%E5%AE%B6%E4%BA%BA
http://www.moneyweek.co.kr/news/mwView.php?no=2015122310508086664
http://www.moneyweek.co.kr/news/mwView.php?no=2015122310508086664
http://www.moneyweek.co.kr/news/mwView.php?no=2015122310508086664
http://media.people.com.cn/n1/2015/1225/c40606-27974212.html
http://media.people.com.cn/n1/2015/1225/c40606-27974212.html
http://www.guandian.cn/article/20151228/169360.html
http://www.guandian.cn/article/20151228/169360.html
http://chinese.yonhapnews.co.kr/allheadlines/2015/12/29/0200000000ACK20151229001300881.HTML
http://chinese.yonhapnews.co.kr/allheadlines/2015/12/29/0200000000ACK20151229001300881.HTML
http://news.ltn.com.tw/news/life/breakingnews/1557340
http://news.ltn.com.tw/news/life/breakingnews/1557340
http://news.joins.com/article/19368882
http://news.joins.com/article/19368882
http://world.people.com.cn/n1/2016/0109/c157278-28033130.html
http://world.people.com.cn/n1/2016/0109/c157278-28033130.html
http://www.ntdtv.com.tw/b5/20160114/video/163992.html?%E9%9F%93%E6%B5%81%E5%B8%B6%E5%8B%95%E7%B6%93%E6%BF%9F%20%E9%A6%96%E7%88%BE%E9%BA%BB%E6%B5%A6%E5%8D%80%E6%8E%A8%E5%87%BA%E6%96%B0%E6%A8%82%E5%9C%92
http://www.ntdtv.com.tw/b5/20160114/video/163992.html?%E9%9F%93%E6%B5%81%E5%B8%B6%E5%8B%95%E7%B6%93%E6%BF%9F%20%E9%A6%96%E7%88%BE%E9%BA%BB%E6%B5%A6%E5%8D%80%E6%8E%A8%E5%87%BA%E6%96%B0%E6%A8%82%E5%9C%92
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/15/t20160115_8295938.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/15/t20160115_8295938.shtml
http://news.sina.com.tw/article/20160117/15977281.html
http://news.sina.com.tw/article/20160117/15977281.html
http://www.kaixian.tv/gd/2016/0118/779571.html
http://www.kaixian.tv/gd/2016/0118/779571.html
http://www.zdnet.co.kr/news/news_view.asp?artice_id=20160118112136
http://www.zdnet.co.kr/news/news_view.asp?artice_id=20160118112136
http://www.etnews.com/20160118000160
http://www.etnews.com/20160118000160
http://www.etnews.com/20160118000160
http://www.etnews.com/20160118000160
http://news.sina.com.tw/article/20160119/15988358.html
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標題 來源 日期 中文標題 

府將注入 80 萬億韓元 府將注入 80 萬億韓元 

관광산업 미래 조명 

'창조관광 아카데미 포럼' 

개최 

머니위크 2016/1/19 
韓國旅遊業未來前景”創意旅

遊研究院論壇”舉行 

2016 韓國旅遊年開幕 計劃吸

引 800 萬中國遊客訪韓 

臺灣新浪網 2016/1/21 
2016 韓國旅遊年開幕 計劃吸

引 800 萬中國遊客訪韓 

韓流文化攻勢猛 海外韓流迷

逾 3500 萬 

HiNet 新聞社群 2016/1/26 
韓流文化攻勢猛 海外韓流迷

逾 3500 萬 

促觀光 旅客赴韓旅遊將享免

費通訊上網 

蘋果日報 2016/1/26 
促觀光 旅客赴韓旅遊將享免

費通訊上網 

中國資本湧入韓國娛樂業 業

界喜憂參半 

香港新浪財經 2016/1/26 
中國資本湧入韓國娛樂業 業

界喜憂參半 

원광대·전북문화콘텐츠산업

진흥원, 문화예술 강화 협약 

뉴시스 2016/1/26 

圓光大學與全北文化內容產業

振興院為強化文化與藝術方面

的發展，簽訂合作備忘錄 

拼觀光 南韓放寬陸客簽證申

請條件 

中時電子報 2016/1/27 
拼觀光 南韓放寬陸客簽證申

請條件 

韓機構：韓國今年有望成中國

第二大貿易國 

中國新聞網 2016/1/28 
韓機構：韓國今年有望成中國

第二大貿易國 

誰說中韓文化渡完「蜜月期」 

只是換了個蜜月地而已 

第三媒體 2016/1/28 
誰說中韓文化渡完“蜜月期” 

只是換了個蜜月地而已 

中國大舉投資韓國娛樂文化產

業韓媒：互惠雙贏 

中國新聞網 2016/1/29 
中國大舉投資韓國娛樂文化產

業韓媒：互惠雙贏 

韓各項限制措施重創遊戲業 

遊戲企業 5年縮水一半 

人民網 2016/2/3 
韓各項限制措施重創遊戲業 

遊戲企業 5年縮水一半 

전남정보문화산업진흥원, 

모바일게임협회와 체감형 

게임산업 육성 위한 MOU 

디지털타임스 2016/2/3 

全南訊息及文化產業振興院與

手機遊戲協會為遊戲產業發展

簽訂備忘錄(MOU) 

《文化政策觀察》南韓不只投

資流行娛樂，他們更把藝術家

當巨星品牌培養 

The News Lens 關

鍵評論網 
2016/2/5 

《文化政策觀察》南韓不只投

資流行娛樂，他們更把藝術家

當巨星品牌培養 

中國公司佈局韓國影視娛樂業 百度百家 2016/2/11 中國公司佈局韓國影視娛樂業 

阿里捧近10億 入股南韓SM娛

樂 

中時電子報 2016/2/12 
阿里捧近10億 入股南韓SM娛

樂 

韓藝術家駐高雄駁二 120 萬根

吸管創作 

中時電子報 2016/2/15 
韓藝術家駐高雄駁二 120 萬根

吸管創作 

http://news.sina.com.tw/article/20160119/15988358.html
http://www.moneyweek.co.kr/news/mwView.php?no=2016011916338026672
http://www.moneyweek.co.kr/news/mwView.php?no=2016011916338026672
http://www.moneyweek.co.kr/news/mwView.php?no=2016011916338026672
http://news.sina.com.tw/article/20160121/16011308.html
http://news.sina.com.tw/article/20160121/16011308.html
http://times.hinet.net/news/17036064
http://times.hinet.net/news/17036064
http://www.appledaily.com.tw/realtimenews/article/new/20160126/783627/
http://www.appledaily.com.tw/realtimenews/article/new/20160126/783627/
http://sina.com.hk/news/article/20160126/0/2/2/%E4%B8%AD%E5%9C%8B%E8%B3%87%E6%9C%AC%E6%B9%A7%E5%85%A5%E9%9F%93%E5%9C%8B%E5%A8%9B%E6%A8%82%E6%A5%AD-%E6%A5%AD%E7%95%8C%E5%96%9C%E6%86%82%E5%8F%83%E5%8D%8A-5340053.html
http://sina.com.hk/news/article/20160126/0/2/2/%E4%B8%AD%E5%9C%8B%E8%B3%87%E6%9C%AC%E6%B9%A7%E5%85%A5%E9%9F%93%E5%9C%8B%E5%A8%9B%E6%A8%82%E6%A5%AD-%E6%A5%AD%E7%95%8C%E5%96%9C%E6%86%82%E5%8F%83%E5%8D%8A-5340053.html
http://www.newsis.com/ar_detail/view.html?ar_id=NISX20160126_0013860305&cID=10808&pID=10800
http://www.newsis.com/ar_detail/view.html?ar_id=NISX20160126_0013860305&cID=10808&pID=10800
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20160127004817-260408
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20160127004817-260408
http://www.chinanews.com/cj/2016/01-28/7737304.shtml
http://www.chinanews.com/cj/2016/01-28/7737304.shtml
http://www.thethirdmedia.com/Article/201601/show367029c77p1.html
http://www.thethirdmedia.com/Article/201601/show367029c77p1.html
http://www.chinanews.com/cj/2016/01-29/7738968.shtml
http://www.chinanews.com/cj/2016/01-29/7738968.shtml
http://world.people.com.cn/n1/2016/0203/c1002-28108094.html
http://world.people.com.cn/n1/2016/0203/c1002-28108094.html
http://www.dt.co.kr/contents.html?article_no=2016020302109952660010
http://www.dt.co.kr/contents.html?article_no=2016020302109952660010
http://www.dt.co.kr/contents.html?article_no=2016020302109952660010
http://www.thenewslens.com/post/279732/
http://www.thenewslens.com/post/279732/
http://www.thenewslens.com/post/279732/
http://scopein.baijia.baidu.com/article/319189
http://www.chinatimes.com/newspapers/20160212000543-260303
http://www.chinatimes.com/newspapers/20160212000543-260303
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20160215004893-260405
http://www.chinatimes.com/realtimenews/20160215004893-260405
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標題 來源 日期 中文標題 

萬達與韓企衣戀成立合資旅行

社 

新浪網 2016/2/17 
萬達與韓企衣戀成立合資旅行

社 

"가상현실, 게임… 콘텐츠가 

중심이어야 한다" 

동아일보 2016/2/18 

”虛擬實境(VR)、遊戲產業

等，應以內容為中心來思考其

發展” 

부산시, 금속·종이 분야 

'공예명장’ 후보자 공모 

뉴시스 2016/2/18 
釜山舉辦金屬及造紙部門”工

藝大師”競賽 

韓國旅行者的聚集地——首爾

市官網全面更新 

中國航空旅遊網 2016/2/18 
韓國旅行者的聚集地——首爾

市官網全面更新 

看好將成下個明星產業 韓砸 8

億美元強攻遊戲 

聯合新聞網 2016/2/20 
看好將成下個明星產業 韓砸 8

億美元強攻遊戲 

 

 

 

三、中國大陸 

近二個月（2015/12/21~2016/02/20）中國大陸文化產業情勢動態，主要聚焦於文

化產業發展及政策動態、互聯網趨勢下之文化產業發展、版權議題、文化與金融、文化

產業海外佈局，以及表演藝術、視覺藝術、電影、動漫等次產業動態與議題探討。 

（一）文化產業發展及政策訊息動態方面，主要係回顧 2015 年中國大陸文化產業

表現情況，以及圍繞於近期推出之新政策措施：（1）目前雖然還未有 2015 年的整體產

業表現統計，然近年中國大陸文化產業成長速度均逾 10%，2014 年占 GDP 比重達

3.77%，相關評論認為中國文化產業與消費市場處於調整轉型階段，將由過往之政府主

導逐漸轉化為市場驅動，並預估至 2020 年之時期，其文化產業產值將持續提升並維持

約 10%之成長率。（2）2015 年中國大陸密集推出多項文化產業監管與防弊之新政策，

並將陸續於 2016 年初正式實施，包括文化產業智慧財產權保障與藝術管理辦法等政策

措施，業界人士及相關評論持續聚焦於其後續影響之相關討論。 

（二）互聯網+政策下之文化產業發展方面，諸如阿里巴巴、騰訊、百度等大型網路

企業，均已藉併購、直接投資等策略將事業版圖擴及至文化產業各產業鏈環節；部分學

者預估至 2016 年底，數位文化產業產值將逾中國大陸整體文化產業五成以上。另一方

面，受惠於中國大陸基礎建設與個人移動通訊裝置益趨普及，以及 90 後網民人口紅利等

優勢，相關業者已察現互聯網與內容產業之關聯效益，產業鏈整合與集成破除過往相對

單一而封閉之營利型態，一源多用與衍生授權商機推動以創意為源，而傳播平台與各文

化產業範疇串聯之盈利模式，形成多元跨界組合之利潤回饋；例如網路文學業已成為文

化產業版權金礦發展主力之一，據統計，截至 2014 年底，共計 114 部網路小說授權影

視出版，其 2015 年產值可望達 70 億元人民幣。基於此，中國大陸近期積極關注版權保

http://finance.sina.com.cn/roll/2016-02-17/doc-ifxpmpqp7839365.shtml
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-02-17/doc-ifxpmpqp7839365.shtml
http://it.donga.com/23749/
http://it.donga.com/23749/
http://www.newsis.com/ar_detail/view.html?ar_id=NISX20160218_0013904411&cID=10811&pID=10800
http://www.newsis.com/ar_detail/view.html?ar_id=NISX20160218_0013904411&cID=10811&pID=10800
http://news.cnair.com/c/201602/67889.html
http://news.cnair.com/c/201602/67889.html
http://udn.com/news/story/6811/1513353-%E7%9C%8B%E5%A5%BD%E5%B0%87%E6%88%90%E4%B8%8B%E5%80%8B%E6%98%8E%E6%98%9F%E7%94%A2%E6%A5%AD-%E9%9F%93%E7%A0%B88%E5%84%84%E7%BE%8E%E5%85%83%E5%BC%B7%E6%94%BB%E9%81%8A%E6%88%B2
http://udn.com/news/story/6811/1513353-%E7%9C%8B%E5%A5%BD%E5%B0%87%E6%88%90%E4%B8%8B%E5%80%8B%E6%98%8E%E6%98%9F%E7%94%A2%E6%A5%AD-%E9%9F%93%E7%A0%B88%E5%84%84%E7%BE%8E%E5%85%83%E5%BC%B7%E6%94%BB%E9%81%8A%E6%88%B2
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障與整合開發機會。惟當前中國大陸版權評價體系尚未建置完備，且產業面臨定義未明、

作品良莠不齊，抄襲模仿風氣盛行等諸多問題，亟待相關政府單位加以扶助與規範。 

（三）於表演藝術產業動態方面，中國演出行業協會《2015 中國演出市場年度榜》

評選結果揭曉，由重慶雜技藝術團創排之雜技劇《花木蘭》，憑藉演出場次、票房、社

會影響力、藝術品質與品牌知名度等五項指標，榮獲最具影響力赴海外演出劇碼，此為

該劇自首演以來所獲得之第五項重要殊榮。另一方面，2015 年中國大陸整體表演市場續

呈低迷態勢，惟話劇與親子劇演出異軍突起，成為 2015 年表演市場主力，原創劇目亦

持續推陳出新而備受各界矚目。 

（四）在視覺藝術產業動態方面，儘管中國大陸藝術品交易總額已位列全球二位，

然其藝術品市場既存之贗品偽售、虛假鑒定與交易不透明等弊端廣為眾所詬病。為保障

產業穩健成長與消費者權益，考量現行之《美術品經營管理辦法》已不適用於當前市場

管理與發展需求，其文化部現已新增訂《藝術品經營管理辦法》取代舊法，力圖終結亂

象正本清源。產業動態部分，中國拍賣協會公布《2015 年度拍賣行業數據》顯示，2015

年中國大陸市場規模較上一年度有所衰減，其拍品數萎縮 13.96%、成交量遞減 13.4%，

成交額亦下降 15.38%。據業內人士分析，中國書畫成交量與成交額明顯衰退為拍賣市場

萎靡不振之主要因素。 

（五）電影產業方面， 2015 年中國大陸全年電影票房達 440 億元人民幣，年成長

48.7%，觀影人次突破 12 億人次。勤業眾信所發布之「中國文化娛樂產業前瞻－電影新

紀元」報告，即預估中國大陸將於 2020 年超越北美，躍升為全球第一大市場。值得注

意的是，其指出未來電影產業收入結構將轉化為「粗尾模式」，意即非票房類收入將高

達八成，票房收入僅餘兩成；電影周邊商品、主題公園與網路遊戲之產品銷售，將成為

收入主要來源，建議電影產業可應用極大化 IP（Intellectual Property，智慧財產），發

展跨界多元業務、拓展多元籌資管道，以降低對票房收入之依賴。 

（六）動漫遊戲產業方面，中國音像與數字出版協會遊戲出版工作委員會（GPC）

等聯合發布《2015 年中國遊戲產業報告》顯示，中國大陸遊戲（包括用戶端遊戲、網頁

遊戲、社交遊戲、移動遊戲、單機遊戲、電視遊戲等）市場實際年銷售收入達到 1,407

億元人民幣，同比成長 22.9%。除產值高速成長外，其遊戲產業涵蓋範疇亦愈趨廣泛而

多元。據統計，2015 年中國大陸遊戲用戶數達 5.34 億人，國家新聞出版廣電總局批准

出版遊戲約 750 款。另一方面，近年其官方為推動動畫產業自主創新，相繼制定與推動

一系列扶持措施暨振興政策，其中以北京動漫產業發展最為人所矚目。根據相關統計指

出，2015 年北京動漫遊戲產值達 455 億元，產值占全國三分之一，較 2014 年成長

22.3%，出口額達 58.7 億元人民幣，居全國首位，行業從業人員約 2.5 萬人之數。 

 

表 5-3 中國大陸文化產業情勢動態（2015/12/21~2016/02/20） 

標題 來源 日期 

中國微電影基地在河北承德揭牌 中國新聞網 2015/12/21 

http://www.chinanews.com/yl/2015/12-21/7681250.shtml
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標題 來源 日期 

憑祥：跨境跨界，打造「憑式」紅木品牌 崇左新聞網-左江日報 2015/12/21 

艾媒諮詢：2015 中國「互聯網+」傳統文化發展專題報告 艾媒網 2015/12/21 

52 棟新老建築留住鄉愁 大柵欄北京坊打造文化新地標 中國新聞網 2015/12/21 

哈爾濱官方公布哈爾濱新區發展計畫 中國新聞網 2015/12/22 

中國音樂產業發展基金創立 為音樂產業資本助力 搜狐音樂 2015/12/22 

張家界開工建設世界最大文化酒吧 展示多元文化魅力 中國新聞網 2015/12/22 

開灤文化產業:依託礦業文化開啟智慧營銷 中國經濟時報 2015/12/22 

范周解讀網絡文藝 5大話題:IP 開發成熱點 內容為王接地氣 人民網-文化頻道 2015/12/22 

中國電視藝術家協會數位影像季帶動福建遊 「全國數字影像

優秀作品」開始徵集 

人民網-福建頻道 2015/12/22 

北海發布 5年文化產業規劃 讓潿洲島媲美巴厘島 廣西新聞網-南國早報 2015/12/22 

青島：老倉庫變身創意產業園 37 家創新型企業集聚 

中國經濟網—《經濟日

報》 
2015/12/22 

溫泉康養成文登冬季旅遊新名片 大眾日報 2015/12/22 

專家論道三星堆 建議打造一帶一路青銅文化產業高地 四川新聞網 2015/12/22 

范曾建言堅守民族陣地 年輕藝術者應勤練基本功 文匯報 2015/12/22 

深圳文化創意園區發展高峰論壇把脈深圳文化 深圳晚報 2015/12/22 

建設全國首個出版廣電大數據產業項目 環球網 2015/12/22 

文化產業發展步入「快車道」 對接資本仍存瓶頸 一財網 2015/12/23 

中國動漫產業：融合傳統文化應有更廣視角 天津日報 2015/12/23 

"楚風湘韻"走進悉尼 湘澳文化交流合作成效顯著 中國新聞網 2015/12/23 

第三屆中國時尚「華模獎」舉行頒獎盛典 中國新聞網 2015/12/24 

WCA2015，以創新驅動的中國電競新文化 中國新聞網 2015/12/24 

跨年布局 深挖賀歲檔電影投資機會 證券時報 2015/12/24 

溫和酒文化產業園建設項目啟動 破題費縣東部新城開發 中國新聞網 2015/12/24 

武漢出臺「新三十條」促文化產業發展 

中國經濟網—《經濟日

報》 
2015/12/24 

聞藥「益德成」第六代傳人馬衛東談國藥復興 中國經濟網 2015/12/24 

泰國主流媒體記者為廣西欽州陶瓷技藝「點讚」 中國新聞網 2015/12/24 

打造出版業「走出去」升級版 

中國經濟網—《經濟日

報》 
2015/12/24 

讓中醫藥助力 健康中國 博爾塔拉報 2015/12/24 

恒豐銀行南京分行金融創新助力文化產業發展 鄭州日報 2015/12/24 

「文化+」：產業融合發展的新形態 光明網-《光明日報》 2015/12/25 

陳萬洵：三四線城市做好文化產業 既要借勢也要培育(組圖) 中國經濟網 2015/12/25 

http://www.gxnews.com.cn/staticpages/20151221/newgx5677c6d7-14131150.shtml
http://www.iimedia.cn/39869.html
http://www.chinanews.com/df/2015/12-21/7681239.shtml
http://www.chinanews.com/gn/2015/12-22/7683156.shtml
http://music.yule.sohu.com/20151222/n432243680.shtml
http://www.chinanews.com/sh/2015/12-22/7682488.shtml
http://finance.eastmoney.com/news/1350,20151222578294924.html
http://culture.people.com.cn/n1/2015/1222/c87423-27960955.html
http://fj.people.com.cn/n/2015/1222/c337006-27373486.html
http://fj.people.com.cn/n/2015/1222/c337006-27373486.html
http://www.gxnews.com.cn/staticpages/20151222/newgx567893ac-14133539.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201512/22/t20151222_7732125.shtml
http://www.ce.cn/xwzx/shgj/gdxw/201512/22/t20151222_7744744.shtml
http://dy.newssc.org/system/20151222/001815050.html
http://paper.wenweipo.com/2015/12/22/OT1512220003.htm
http://wb.sznews.com/html/2015-12/22/content_3420734.htm
http://info.broadcast.hc360.com/2015/12/220916650556.shtml
http://www.yicai.com/news/2015/12/4730012.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201512/23/t20151223_7758392.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2015/12-23/7684778.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2015/12-24/7686951.shtml
http://finance.chinanews.com/it/2015/12-24/7686662.shtml
http://news.xinhuanet.com/fortune/2015-12/24/c_128562428.htm
http://www.chinanews.com/business/2015/12-24/7686425.shtml
http://district.ce.cn/zg/201512/24/t20151224_7777735.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201512/24/t20151224_7787954.shtml
http://www.chinanews.com/gn/2015/12-24/7686387.shtml
http://www.ce.cn/xwzx/gnsz/gdxw/201512/24/t20151224_7774371.shtml
http://health.gmw.cn/newspaper/2015-12/24/content_110372924.htm
http://book.cyol.com/content/2015-12/24/content_11994203.htm
http://news.gmw.cn/2015-12/25/content_18232854.htm
http://www.kaixian.tv/gd/2015/1225/445688.html
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標題 來源 日期 

景域文化 旅遊產業「供給側改革」的先行者 中國航空旅遊網 2015/12/25 

三問重修《辭源》有什麼意義？ 北京日報 2015/12/25 

首屆海上絲綢之路文化產業博覽交易會海口開幕 南海網 2015/12/25 

大廠大作引領中國移動遊戲重度精品時代 中國新聞網 2015/12/25 

破局與突圍：中國畫廊行業業態觀察 中國文化傳媒網 2015/12/25 

「閑」出來的大產業——盤點 2015 年我國旅遊業亮點 中國政府網 2015/12/25 

中國國有文化企業超 1.3 萬戶 新華網 2015/12/25 

世界華人協會入駐杭州智慧小鎮 擬打造文化產業園 中國新聞網 2015/12/26 

新疆文化產業借「一帶一路」再現古絲路輝煌 中國新聞網 2015/12/26 

中國鄉村文化旅遊延伸產業鏈 讓農民富裕有尊嚴 中國網 2015/12/26 

中國成立首個藏民族音樂產業基地 中國新聞網 2015/12/26 

中國旅遊產業年會於哈爾濱召開 並啟動冰雪峰會 中國網 2015/12/26 

《非遺雲智慧辭典》首次亮相中國文化傳承與發展論壇 中國軟件資訊網 2015/12/26 

中國規模最大的茶文化主題公園在湖南茶陵開園 紅網 2015/12/26 

淮河流域考古前景好 中國社科院設蚌埠院士工作站 中國新聞網 2015/12/26 

廣西期刊傳媒集團：行走在傳播文明與智慧的路上 中國新聞出版廣電報 2015/12/26 

關注：如何打贏公共文化扶貧攻堅戰？ 光明日報 2015/12/26 

講好中國故事 傳播中國文化——專訪中國駐舊金山總領館文

化參贊肖夏勇 

金山在線 2015/12/26 

「東方文藝復興」對話廣西 闡釋「一帶一路」文化經濟 人民網-廣西頻道 2015/12/26 

蘭州市將于明年 1月 18 日至 25 日舉辦首屆國際唐卡大展 中國甘肅網-甘肅日報 2015/12/27 

華策趙依芳：中國文化產業迎來「黃金時代」 新華網浙江頻道 2015/12/28 

江西文化產業發展指數為何能躋身全國前十？ 中國江西網-江西手機報 2015/12/28 

中國—東盟影視合作向更深更廣領域延伸 中國新聞網 2015/12/28 

華夏幸福擬與韓國文化產業振興院合作打造廊坊項目 觀點地產網 2015/12/28 

中國非物質文化遺產保護聯盟成立大會在京舉行 中國新聞網 2015/12/28 

「眾籌眾包」模式下的大型文化活動平臺 根本動力何在 中國文化報 2015/12/28 

專訪：中英兩國應加強創意產業合作 新華網 2015/12/28 

2015 文化金融論壇在滬舉行 上海文化產權交易所 2015/12/28 

節儉令兩年 演藝產業危機是否變轉機 音響網 2015/12/28 

中國電影「留洋」，道阻且長 僑報網 2015/12/28 

藏族傳統文化產業成青海農牧民致富「香餑餑」 中國新聞網 2015/12/28 

「文化+」蓄勢發力——2015 年中國文化產業發展報告 光明網-《光明日報》 2015/12/29 

「中國故事」走出國門 影視佳作海外熱播 人民日報 2015/12/29 

1953·茶文化產業園打造創意茶文化 濟南日報 2015/12/29 

http://news.cnair.com/c/201512/67038.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201512/25/t20151225_7802026.shtml
http://www.hinews.cn/news/system/2015/12/25/030018873.shtml
http://business.sohu.com/20151225/n432592219.shtml
http://collection.sina.com.cn/plfx/2015-12-25/doc-ifxmykrf2339713.shtml
http://stock.sohu.com/20151225/n432593524.shtml
http://stock.sohu.com/20151225/n432612299.shtml
http://www.chinanews.com/cj/2015/12-26/7689459.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2015/12-26/7688898.shtml
http://travel.china.com.cn/txt/2015-12/26/content_37399785.htm
http://www.chinanews.com/cul/2015/12-26/7689180.shtml
http://travel.china.com.cn/txt/2015-12/26/content_37399231.htm
http://tech.hexun.com/2015-12-26/181440226.html
http://hn.rednet.cn/c/2015/12/26/3873630.htm
http://www.chinanews.com/cul/2015/12-26/7689207.shtml
http://media.people.com.cn/n1/2015/1226/c40606-27978905.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201512/26/t20151226_7870957.shtml
http://sf.uschinapress.com/2015/1226/1047943.shtml
http://sf.uschinapress.com/2015/1226/1047943.shtml
http://gx.people.com.cn/n2/2015/1226/c179430-27407264.html
http://gansu.gscn.com.cn/system/2015/12/27/011220053.shtml
http://www.zj.xinhuanet.com/zszr/2015-12/28/c_1117599607.htm
http://jx.ifeng.com/news/jd/detail_2015_12/28/4699991_0.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2015/12-28/7691586.shtml
http://www.guandian.cn/article/20151228/169360.html
http://www.chinanews.com/life/2015/12-28/7691254.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201512/28/t20151228_7889057.shtml
http://news.xinhuanet.com/2015-12/28/c_1117600493.htm
http://news.cnfol.com/huiyihuodong/20151228/22021466.shtml
http://www.audio160.com/news/2015/12/2015_1_35871.htm
http://opinion.uschinapress.com/2015/1228/1048142.shtml
http://www.qh.chinanews.com/zxjzzqh/news/2015/1228/20205.html
http://news.gmw.cn/2015-12/29/content_18278392.htm
http://news.gscn.com.cn/system/2015/12/29/011222389.shtml
http://www.kaixian.tv/gd/2015/1229/497961.html
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稷山以厚重文化拓寬精準招商之路 稷山縣新聞中心 2015/12/29 

國家級長沙天心文化產業示範園 引進文化企業 800 多家 星辰在線-長沙晚報 2015/12/30 

3000 餘件創意作品角逐首屆蘭州大學生創客節(圖) 中國新聞網 2015/12/30 

我國版權產業實現較快增長 對國民經濟貢獻率增至 7.27% 新華網 2015/12/30 

總投資 130 億華誼兄弟文化城坪山破土動工 深圳商報 2015/12/30 

寧波一批文化產業園發展迎來「豔陽天」 中國寧波網 2015/12/30 

華熙打造中國「活力洛城」華熙·528 將成蓉城文體高地 鳳凰房產成都站 2015/12/30 

本報特約--產業追蹤/文化旅遊為「一帶一路」增值加碼 中央網路報 2015/12/30 

《故宮日曆》1天賣 5萬冊 文化日曆逆襲成「爆款」 北京日報 2015/12/30 

津揚兩地傳承人與馮驥才縱論非遺傳承 中國新聞網 2015/12/30 

長壽「壽文化」融入做大旅遊產業 重慶日報 2015/12/30 

中國馬拉松年會即將召開 探討「跑步熱」未來發展 新華網 2015/12/30 

國博等獲評首批「全國博物館文化產品示範單位」 中國新聞網 2015/12/30 

新華社社會文化新聞專線評出 2015 年國內文化十大新聞 新華網 2015/12/30 

劉江支招懷柔影視產業建設「要加大力度」 人民網-娛樂頻道 2015/12/30 

紅山文化考古：或已追尋到五帝行蹤 光明日報 2015/12/30 

2015 深圳會展業十件大事 深圳商報 2015/12/30 

2015，為草原文化點讚 

內蒙古新聞網-《內蒙古

日報》 
2015/12/30 

多維對話，培厚文化土層——2015，我們的時代我們的生活 人民日報 2015/12/31 

最新報告顯示：中國自由行市場增速為全球 3倍 北京商報 2015/12/31 

中國人體育價值觀發生顯著變化 硬體設施與國際差距不大 中國青年報 2015/12/31 

中國遊戲企業引領互聯網創意產業發展 中國新聞網 2015/12/31 

王京生：國家創新戰略的文化支撐 中國文化報 2015/12/31 

"客家祖地"福建連城博物館開館:展示客家文化新視窗 中國新聞網 2015/12/31 

吉林省啟動 2016 年「我們的中國夢」文化進萬家活動 中國吉林網 2015/12/31 

2015 文化觀察:分裂的詩壇 長草的萌文化 出口的吃 中國新聞網 2015/12/31 

「華韻禮遇·中國年」亮相正和島新年論壇(組圖) 東北新聞網 2015/12/31 

萬江引領東莞產業「想像力」革命 東莞時間網 2015/12/31 

「會有更多大學願意開設孔院」 人民日報 2015/12/31 

滎陽打造世界象棋文化之都 三方合作弘揚象棋文化 北京新浪網 2016/1/1 

第五屆中國(海南)國際沉香旅遊交易博覽會舉行 中新網海南 2016/1/1 

文化消費萬億級缺口 影視產業成資本追逐新「風口」 新華網 2016/1/2 

「互聯網+」視域中文化產業商業模式的優化 光明網-《光明日報》 2016/1/2 

弘揚傳統文化要有「產業思維」 光明網-《光明日報》 2016/1/2 

http://www.sx.xinhuanet.com/newscenter/2015-12/29/c_1117615461.htm
http://www.hn.xinhuanet.com/2015-12/30/c_1117623399.htm
http://www.chinanews.com/sh/2015/12-30/7695361.shtml
http://business.sohu.com/20151230/n433087693.shtml
http://ipingshan.sznews.com/content/2015-12/30/content_12671777.htm
http://biz.zjol.com.cn/system/2015/12/30/020971246.shtml
http://cd.house.ifeng.com/detail/2015_12_30/50661624_0.shtml
http://www.cdnews.com.tw/cdnews_site/docDetail.jsp?coluid=141&docid=103510604
http://www.ce.cn/culture/gd/201512/30/t20151230_7952653.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2015/12-30/7695461.shtml
http://www.cq.xinhuanet.com/2015-12/30/c_1117621416.htm
http://www.gd.xinhuanet.com/newscenter/2015-12/30/c_1117625121.htm
http://www.chinanews.com/cul/2015/12-30/7695316.shtml
http://news.xinhuanet.com/shuhua/2015-12/30/c_128580419.htm
http://ent.people.com.cn/n1/2015/1230/c368312-27996922.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201512/30/t20151230_7952220.shtml
http://szsb.sznews.com/html/2015-12/30/content_3428087.htm
http://culture.nmgnews.com.cn/system/2015/12/30/011846063.shtml
http://news.cri.cn/20151231/b5a7e975-803f-954c-11f0-7e3330d975f6.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201512/31/t20151231_7980161.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201512/31/t20151231_7979398.shtml
http://www.cdstm.cn/viewnews-259748.html
http://www.chinanews.com/cul/2015/12-31/7696909.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2015/12-31/7696987.shtml
http://www.chinajilin.com.cn/jlnews/content/2015-12/31/content_3842477.htm
http://news.china.com.cn/2015-12/31/content_37433988.htm
http://www.kaixian.tv/gd/2015/1231/542531.html
http://news.timedg.com/2015-12/31/20325590.shtml
http://www.jyb.cn/world/hytg/201512/t20151231_648394.html
http://news.sina.com.tw/article/20160101/15877178.html
http://www.hi.chinanews.com/hnnew/2016-01-01/4_59082.html
http://finance.ce.cn/rolling/201601/02/t20160102_8006737.shtml
http://news.gmw.cn/2016-01/02/content_18329139.htm
http://roll.sohu.com/20160102/n433257271.shtml
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標題 來源 日期 

學者為村落文化建設出謀獻策 廣西日報 2016/1/2 

臺灣文化企業入駐馬尾船政古街區 打造臺灣特色文化產業園 中國新聞網 2016/1/3 

專家齊聚中山共論鄉土文化保護與美麗鄉村建設 光明網-《光明日報》 2016/1/3 

廊坊將全力打造文化體驗城市 建設「文化強市」 河北日報數字報 2016/1/3 

動漫產業如何做好供給側結構性改革？ 中國文化報 2016/1/4 

濱海高新區打造文化創意產業集群 濱海時報 2016/1/4 

茶祖神農雕像聖成活動在茶陵舉行(組圖) 東北新聞網 2016/1/4 

昆明將打造 6大旅遊產業聚集發展區 昆明日報 2016/1/4 

實體書店回暖？書不再是書店的主角 解放日報 2016/1/4 

「多輪驅動」民營文化產業發展 新華網 2016/1/4 

眾美涿州（國際）文化健康科技園加速 服務京津冀協同戰略 環球網 2016/1/4 

中國互聯網文化企業何以成國際舞臺新貴 it168 網站河北分站 2016/1/4 

國博打造文博知識產權交易平臺 盤活文化資產 中國新聞網 2016/1/5 

國內文化需求猛增激發留學生投身影視業 中國青年報 2016/1/5 

劉結成：2016 年我國文化產業園區發展的五個面向 中國經濟網 2016/1/5 

饒曙光：中國電影批評應與實踐有效互動和聯動 中國經濟網 2016/1/5 

２０１６：我們的文化生活精彩可期 新華社 2016/1/5 

我國遊戲產業高速增長 成文化產業新增長極 東方財富網 2016/1/5 

互聯網時代影視文化新商業模式分析 前瞻網 2016/1/5 

王興斌:旅遊供給側改革需行業聯動 產業融合 中國經濟網 2016/1/5 

為經濟社會發展增強「支撐力」 大興安嶺日報 2016/1/5 

文化園：高樓大廈裡的藝術桃源 昆明日報 2016/1/5 

文化湖南：軟實力展現硬功夫 華聲在線 2016/1/6 

鄭州文化藝術品交易所宣告恢復交易 引發關注 鹿頭社 2016/1/6 

敦，大也；煌，盛也——甘肅將舉全省之力辦好絲綢之路國際

文化博覽會 

甘肅商務之窗 2016/1/6 

哈爾濱老城區產業轉型 打造「國際範」旅遊產業 中國新聞網 2016/1/6 

瑞麗志文木業獲「中華木作世家」稱號 瑞麗市委宣傳部 2016/1/6 

「文化傳播前沿研究與翻譯實踐平臺」合作框架協議簽訂 人民網 2016/1/6 

完美世界大戰略已啟幕 打造全新文化產業新生態 搜狐體育 2016/1/7 

原創文學風雲榜 閱文集團打造 IP產業「奧斯卡」 中國網 2016/1/7 

2016 文化熱點看什麼？ 人民日報 2016/1/7 

新格局新生態：第七屆中國網絡視聽產業論壇在滬召開 東方網 2016/1/7 

「中國之窗文化交流基金」啟動儀式在北京舉行 中國新聞網 2016/1/7 

文化丨從「文化產業年度人物」候選人看文化產業發展 光明日報 2016/1/7 

http://www.kaixian.tv/gd/2016/0102/555340.html
http://www.chinanews.com/tw/2016/01-03/7698812.shtml
http://news.gmw.cn/2016-01/03/content_18336281.htm
http://hebei.ifeng.com/news/zbc/detail_2016_01/03/4714832_0.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/04/t20160104_8025012.shtml
http://www.tj.xinhuanet.com/gxq/2016-01/04/c_1117659508.htm
http://roll.sohu.com/20160104/n433385231.shtml
http://www.yn.xinhuanet.com/gov/2016-01/04/c_134974279.htm
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/04/t20160104_8026614.shtml
http://roll.sohu.com/20160104/n433434479.shtml
http://house.xinmin.cn/fczx/2016/01/04/29243252.html
http://software.it168.com/a2016/0104/1815/000001815994.shtml
http://www.chinanews.com/cj/2016/01-05/7702785.shtml
http://edu.people.com.cn/n1/2016/0105/c1006-28011919.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/05/t20160105_8064931.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/05/t20160105_8056008.shtml
http://news.xinhuanet.com/local/2016-01/05/c_1117678401.htm
http://www.kaixian.tv/gd/2016/0105/595763.html
http://www.qianzhan.com/analyst/detail/329/160105-e9858a0f.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/05/t20160105_8056385.shtml
http://www.hlj.chinanews.com/hljnews/14899.html
http://yn.people.com.cn/news/yunnan/n2/2016/0105/c228496-27464813.html
http://hunan.ifeng.com/rw/ldhx/detail_2016_01/06/4723986_0.shtml
http://collection.sina.com.cn/yjjj/2016-01-06/doc-ifxncyar6408380.shtml
http://gansu.mofcom.gov.cn/article/sjshangwudt/201601/20160101227564.shtml
http://gansu.mofcom.gov.cn/article/sjshangwudt/201601/20160101227564.shtml
http://www.chinanews.com/df/2016/01-06/7704599.shtml
http://www.yn.xinhuanet.com/nets/2016-01/06/c_134983113.htm
http://world.people.com.cn/n1/2016/0106/c57506-28020894.html
http://sports.sohu.com/20160107/n433763058.shtml
http://tech.huanqiu.com/internet/2016-01/8332646.html
http://cul.china.com.cn/2016-01/07/content_8499580.htm
http://sh.eastday.com/m/20160107/u1ai9171938.html
http://www.chinanews.com/cul/2016/01-07/7706566.shtml
http://sn.ifeng.com/wenhua/detail_2016_01/07/4726168_0.shtml
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標題 來源 日期 

文化傳媒行業併購仍是成長主線 中國證券報 2016/1/7 

柳斌杰談中國出版業發展趨勢 融合發展繼續深入 光明日報 2016/1/7 

2016 文化工作前瞻：實現"十三五"文化改革發展良好開局 中國文化報 2016/1/7 

河北張家口投資 500 億元修復京西古建築群 北京日報 2016/1/7 

以人為核心是和諧宜居城市的要義 光明日報 2016/1/7 

首只中國網劇專項產業基金造劇夢工廠基金成立 證券時報 2016/1/7 

曾與華誼「鬧掰」的傳奇影業要被「萬達爸爸」直接買下！《環

太平洋 2》將重啟？ 

娛樂資本論 2016/1/7 

解讀中國電影高速發展動因：國家戰略與「口紅效應」 人民網-娛樂頻道 2016/1/7 

豫企順勢掘金影視產業(圖) 大河報 2016/1/7 

軍報批軍旅影視：雷人劇情橋段成大眾嘲弄對象 解放軍報 2016/1/7 

機遇+挑戰 書業無限好 每日新報 2016/1/7 

影視類營銷公司發展迅猛 音樂類卻身處難境 北青網娛樂 2016/1/7 

中韓學者和業界齊聚北京 共商婚禮文化的創新與發展 中國日報網 2016/1/7 

江門工藝美術文博會今日開幕 信息時報 2016/1/8 

廣告·中韓文化產業深度合作 開創國際創新合作新模式 經濟日報 2016/1/8 

周村古商城預計接待遊客 240 萬 旅遊總收入 5.1 億 中國網 2016/1/8 

影視劇版權紛爭何時休 中國文化報 2016/1/8 

文化部：五方面著力推動中國網絡文化繁榮發展 新華社 2016/1/8 

《中國漫畫史》首發 全景式呈現中國漫畫發展歷史 中國新聞網 2016/1/8 

安徽少年兒童出版社舉辦 2016 年新春發布會 新浪讀書 2016/1/9 

貧困縣「運動式」建產業園 全縣有 37「桂花文化廣場」 中國經營報 2016/1/9 

導演唐季禮：武術影視產業化是發展趨勢 新浪娛樂 2016/1/9 

中國電視劇邁入互聯網時代 國際競爭力仍待提升 中國網 2016/1/9 

煤省山西困境中欲"脫煤興文" 國家文物局官員"照方抓藥" 中國新聞網 2016/1/9 

專家：中國玉器文化承載功能萎縮 亟待創新發展 中國新聞網 2016/1/9 

湖北兩茶文化系統入選中國農業文化遺產 人民網-湖北頻道 2016/1/9 

2016 中華武術盛典在京召開 用武術傳承傳統文化 新浪體育 2016/1/9 

梁佩陽：「逆勢」發力助推文化產業發展 新華社 2016/1/10 

甘肅百名廳官聚集聊「融合」 探索新常態的新路徑 中國新聞網 2016/1/10 

新常態下 文化創新如何助推中國精神的弘揚與實現 中國經濟網 2016/1/11 

中國風格·產業提升· 城市視角 人民網-時政頻道 2016/1/11 

文化部部長：網絡文化高增長已成文化產業重要力量 證券時報 2016/1/11 

北大學者：互聯網文化產業面臨 12大挑戰 中國新聞網 2016/1/11 

2015 文化企業薪酬發展報告：大有「錢」途 中國經濟網 2016/1/11 

http://finance.ce.cn/rolling/201601/07/t20160107_8112070.shtml
http://media.people.com.cn/n1/2016/0107/c40606-28022327.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/07/t20160107_8110970.shtml
http://www.chinanews.com/gn/2016/01-07/7705855.shtml
http://www.ce.cn/xwzx/gnsz/gdxw/201601/07/t20160107_8136870.shtml
http://kuaixun.stcn.com/2016/0107/12540452.shtml
http://news.mtime.com/2016/01/07/1551043.html
http://news.mtime.com/2016/01/07/1551043.html
http://ent.people.com.cn/n1/2016/0107/c1012-28025072.html
http://www.kaixian.tv/gd/2016/0107/613184.html
http://www.chinanews.com/mil/2016/01-07/7705518.shtml
http://book.hexun.com/2016-01-07/181656420.html
http://ent.ynet.com/3.1/1601/07/10696970.html
http://world.chinadaily.com.cn/2016-01/07/content_22980440.htm
http://roll.sohu.com/20160108/n433846895.shtml
http://www.kaixian.tv/gd/2016/0108/632569.html
http://www.kaixian.tv/gd/2016/0108/638390.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/08/t20160108_8149287.shtml
http://news.xinhuanet.com/politics/2016-01/08/c_1117719402.htm
http://www.chinanews.com/cul/2016/01-08/7708422.shtml
http://book.sina.com.cn/news/v/2016-01-09/1724787039.shtml
http://news.ifeng.com/a/20160109/47005306_0.shtml
http://ent.sina.com.cn/m/c/2016-01-09/doc-ifxnkkuy7803733.shtml
http://www.tianjinwe.com/cul/gc/201601/t20160109_941248.html
http://www.chinanews.com/cul/2016/01-09/7709089.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2016/01-09/7709069.shtml
http://hb.people.com.cn/n2/2016/0109/c337099-27501373.html
http://sports.sina.com.cn/others/freefight/2016-01-09/doc-ifxnkvtn9689572.shtml
http://news.xinhuanet.com/fortune/2016-01/10/c_1117726456.htm
http://www.chinanews.com/sh/2016/01-10/7709857.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/11/t20160111_8182057.shtml
http://politics.people.com.cn/n1/2016/0111/c99014-28036327.html
http://business.sohu.com/20160111/n434115746.shtml
http://it.people.com.cn/n1/2016/0111/c1009-28035868.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/11/t20160111_8181989.shtml
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標題 來源 日期 

李永求：當下韓國華語電影市場並不景氣 中國經濟網 2016/1/11 

華人文化投資《星球大戰》的特效製作公司「Base FX」 一財網 2016/1/11 

雙創時代 如何實現東方智造的融合創新? 中國經濟網 2016/1/11 

2016 中埃文化年即將拉開大幕 新華社 2016/1/11 

蕪湖市調查與啟示：文化旅遊帶動城市產業轉型 中安在線-安徽日報 2016/1/11 

【區域·城市】安徽六安集中示範園區： 優先發展文化產業 助

力經濟轉型升級 

中國經濟週刊 2016/1/11 

兩岸書畫家晉江筆會迎新年 台「儒將」揮墨畫梅 中國新聞網 2016/1/11 

2016 年《拜年》郵票、首日封發行儀式在北京舉行 中國新聞網 2016/1/11 

靈山灣影視文化產業區：國內創意人才新磁場 影視文化品牌

效應初顯 

魯網 2016/1/11 

聯眾網魚電競館亮相網博會 文化部部長雒樹剛蒞臨參觀 新浪遊戲 2016/1/11 

周文彰：互聯網文化產業需堅守三大底線 中國經濟網 2016/1/12 

70 餘位北京名家接受卡戳網聘任 中國江蘇網 2016/1/12 

如何讓「雙創」成為人才的孵化器 

中國經濟網—《經濟日

報》 
2016/1/12 

網站自製紀錄片：給商業世界一抹文化溫情 北方網 2016/1/12 

山東省文化廳長：山東省將建立對外文化交流項目庫 中國新聞網 2016/1/12 

中華春節吉祥物全球發布盛典在京舉行 搜狐文化 2016/1/12 

湖南國際收藏產業博覽會 4月舉行 將重現「辛追」當新娘 紅網 2016/1/12 

拉近影業發布 15部影視片單 "星你"編劇操刀新作 科幻星雲

獎作品改編電影將拍 

Mtime 時光網 2016/1/12 

中國瓷壇巨匠張松茂藝術成就展開啟上海藝術年 人民網-上海頻道 2016/1/12 

2016 年供需兩端發力 厚植文化產業增長極 中國文化報 2016/1/13 

日照大青山太極拳成 2015 中國文化產業重點項目 日照新聞網 2016/1/13 

中國彩燈嘉年華將照亮世界音樂之都維也納 四川在線 2016/1/13 

雅安：國道 318 線上的「中國藏茶村」 四川在線 2016/1/13 

戴志康：從「敦煌」再出發 上海證券報 2016/1/13 

第四屆中國國際微電影節在滬舉行 導演丁蔭楠助陣 搜狐娛樂 2016/1/14 

文化產業新星崛起 寧波攜星億東方助力發展浙江文化產業 中國新聞網 2016/1/14 

國際數字電影博覽會新聞發布會在京召開 中國經濟網 2016/1/14 

貴州省修文縣「中國陽明文化園」即將開放 新華網 2016/1/14 

從日常用品到價值連城 柳編工藝呈現多元文化 中華泰山網 2016/1/14 

中國文化交流網：為中華文化走出去提供網絡支撐 鳳凰陝西綜合 2016/1/14 

中國文化產業將逆勢上漲 新華社 2016/1/15 

http://www.ce.cn/culture/gd/201601/11/t20160111_8182058.shtml
http://www.yicai.com/news/2016/01/4737269.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/11/t20160111_8182059.shtml
http://news.xinhuanet.com/2016-01/11/c_1117739392.htm
http://ah.anhuinews.com/system/2016/01/11/007169760.shtml
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-01-11/doc-ifxnkvtn9793733.shtml
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-01-11/doc-ifxnkvtn9793733.shtml
http://www.chinanews.com/tw/2016/01-11/7711423.shtml
http://culture.people.com.cn/n1/2016/0111/c1013-28035479.html
http://qingdao.sdnews.com.cn/wh/201601/t20160111_2027669.htm
http://qingdao.sdnews.com.cn/wh/201601/t20160111_2027669.htm
http://games.sina.com.cn/y/n/2016-01-11/fxnkkux1106347.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/12/t20160112_8221017.shtml
http://www.tj.xinhuanet.com/web/cishan/2016-01/12/c_1117746254.htm
http://views.ce.cn/view/ent/201601/12/t20160112_8208386.shtml
http://www.chinanews.com/cj/2016/01-12/7713123.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2016/01-12/7713237.shtml
http://cul.sohu.com/20160112/n434300905.shtml
http://news.sina.com.cn/o/2016-01-12/doc-ifxnkkuv4461936.shtml
http://news.mtime.com/2016/01/12/1551380.html#p1
http://news.mtime.com/2016/01/12/1551380.html#p1
http://www.cnarts.net/cweb/news/read.asp?id=343039&kind=%D5%B9%C0%C0
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/13/t20160113_8234580.shtml
http://www.sd.xinhuanet.com/sd/rz/2016-01/13/c_1117765234.htm
http://roll.sohu.com/20160113/n434404648.shtml
http://news.xinhuanet.com/politics/2016-01/13/c_128624088.htm
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-01-13/doc-ifxnkkuy7984625.shtml
http://www.bjd.com.cn/10wy/film/201601/14/t20160114_10778251.html
http://www.chinanews.com/cj/2016/01-14/7717406.shtml
http://culture.people.com.cn/n1/2016/0114/c172318-28054049.html
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-01-14/doc-ifxnrahr8278621.shtml
http://sd.ifeng.com/special/linyiagri/gushi/detail_2016_01/14/4741707_0.shtml
http://sn.ifeng.com/gongyi/detail_2016_01/14/4742016_0.shtml
http://news.xinhuanet.com/fortune/2016-01/15/c_1117793804.htm
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標題 來源 日期 

磨坊工埸進駐中國出版創意產業基地 中國經濟網 2016/1/15 

第二屆海南文化產業博覽會開幕 700 餘家團體參展 中國新聞網 2016/1/15 

「普天同映」啟動中國電影海外新征程 人民網－人民日報 2016/1/15 

文化部正式部署實施中國非遺傳承人群研修研習培訓計畫 中國經濟網 2016/1/15 

淄博周村區福王紅木博物館 挖掘文化背後的產業創意 鳳凰山東商業 2016/1/15 

首屆「中國（國際）起源地文化論壇」成功落下帷幕 中國青年網 2016/1/15 

藝術產業園區：如何成為新的城市文化聚落 

中國文化報·美術文化週

刊 
2016/1/15 

數字出版互聯網新媒體有何新作為 行業大腕這麼看 中國新聞出版廣電報 2016/1/15 

福建依託朱子文化遺存 合力打造朱子文化 中國新聞網 2016/1/15 

「十二五」收官之年 四川文化完美收官 四川在線-四川日報 2016/1/15 

2015 文娛大數據公布 《大聖歸來》《琅琊榜》成贏家 人民網-娛樂頻道 2016/1/16 

文化產業併購：風口正當時 中國文化報 2016/1/17 

屏南：力促文化產業發展轉型 打造文化創意矽谷(組圖) 東南網 2016/1/17 

弘揚民族文化這一年 紮根彩雲南精彩走世界 雲南日報 2016/1/17 

文化繁榮，改革創新成就城市榮光 合肥在線-合肥日報 2016/1/17 

浙江湖州舉辦古道馬拉松 追尋茶聖足跡傳承文化傳統 中國新聞網 2016/1/17 

北京文化產業綜合指數五連冠 支援院團改革見成效 中國新聞網 2016/1/18 

華人文化「聯姻」華獅電影：國產片謀海外發行「話語權」 每日經濟新聞 2016/1/18 

北京東韻絲綢文化藝術館開館 中國網 2016/1/18 

首屆天馬論壇 博雅金融引領 3.0 旅遊金融新模式 中國網 2016/1/18 

中韓動漫文化交流項目在青簽約 獲獨家授權 魯網 2016/1/18 

中國紡織工程學會寧波工作站落戶江北 浙江在線 2016/1/18 

石景山區打造北方遊戲重鎮 北京晨報 2016/1/18 

網絡模特提升電商產業鏈效率 環球時報-環球網 2016/1/18 

年產值 455 億 北京動漫遊戲產業持續爆增 中國新聞網 2016/1/18 

北京文化創意產業投資商會召開籌備大會 中國網山東 2016/1/18 

第十一屆特產文化節開幕 推廣優質特產促農民增收 中國新聞網 2016/1/18 

中國文學作者的收入與美國差距巨大的根源——缺乏超級 IP DoNews 2016/1/18 

2016 年文化產業創業創意人才扶持計畫在京啟動 中國經濟網 2016/1/19 

伊中文化合作之路越走越寬 人民網 2016/1/19 

文化產業 IP 生態鏈迎來快速發展期 上市公司加速布局 中國證券報 2016/1/19 

文化產業「湘軍牌」崛起之因在「人」 華聲在線 2016/1/19 

企業家第一人 蘇志剛先生榮獲 2016 馬戲藝術大使獎 騰訊網 2016/1/19 

尹鴻談電影產業：「十二五」是突飛猛進的五年 中國經濟網 2016/1/19 

http://finance.ce.cn/rolling/201601/15/t20160115_8315171.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2016/01-15/7718453.shtml
http://www.hljnews.cn/wy/system/2016/01/15/010301735.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/15/t20160115_8296699.shtml
http://sd.ifeng.com/zibo/zaobanche/detail_2016_01/15/4744070_0.shtml
http://news.gscn.com.cn/system/2016/01/14/011238242.shtml
http://collection.sina.com.cn/yjjj/2016-01-15/doc-ifxnqriy2911307.shtml
http://media.people.com.cn/n1/2016/0115/c40606-28055781.html
http://www.fj.chinanews.com/news/2016/2016-01-15/332688.shtml
http://news.sina.com.cn/c/2016-01-15/doc-ifxnrahr8305865.shtml
http://ent.people.com.cn/n1/2016/0116/c1012-28060497.html
http://www.qstheory.cn/zhuanqu/bkjx/2016-01/17/c_1117799586.htm
http://roll.sohu.com/20160117/n434802572.shtml
http://www.yn.xinhuanet.com/newscenter/2016-01/17/c_135016596.htm
http://news.hf365.com/system/2016/01/17/014851515.shtml
http://www.chinanews.com/ty/2016/01-17/7719992.shtml
http://www.dzwww.com/xinwen/guoneixinwen/201601/t20160118_13705803.htm
http://www.p5w.net/news/cjxw/201601/t20160118_1329935.htm
http://finance.jrj.com.cn/biz/2016/01/18095320431481.shtml
http://finance.jrj.com.cn/biz/2016/01/18111320432875.shtml
http://www.kaixian.tv/gd/2016/0118/779571.html
http://edu.zjol.com.cn/system/2016/01/18/020992377.shtml
http://beijing.qianlong.com/2016/0118/281653.shtml
http://www.kaixian.tv/gd/2016/0118/781864.html
http://www.bj.chinanews.com/news/2016/0118/49822.html
http://sd.china.com.cn/a/2016/baoguangtai_0118/466600.html
http://www.chinanews.com/life/2016/01-18/7721461.shtml
http://www.donews.com/net/201601/2915134.shtm
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/19/t20160119_8375647.shtml
http://politics.people.com.cn/n1/2016/0119/c1001-28067080.html
http://news.xinhuanet.com/finance/2016-01/19/c_128642906.htm
http://opinion.voc.com.cn/article/201601/201601190938196884.html
http://news.qq.com/a/20160119/044001.htm
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-01-19/doc-ifxnqriz9881081.shtml
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標題 來源 日期 

滬深搶跑設計大展 藝術市場深耕創意產業 上海證券報 2016/1/19 

加強文化遺產保護利用 廣西力促左江花山岩畫「申遺」成功 中國新聞網 2016/1/19 

眾多大型文化建設項目在合肥「落地開花」 中安在線 2016/1/19 

《中國城市文化競爭力研究報告（2015）》在京發布 中國經濟網 2016/1/19 

河北民間春晚節目選拔賽舉行 楊志平親臨現場 搜狐娛樂 2016/1/19 

「東方莎士比亞」李漁故里浙江蘭溪首辦戲劇節 中國新聞網 2016/1/19 

2016 年中國電影將優化原有市場格局 產業鏈競爭加劇 

中國經濟網—《經濟日

報》 
2016/1/19 

四川文化體制改革成績斐然 文化產業增速超同期 GDP 四川日報 2016/1/19 

川商聚焦川菜產業：協同發展形成競爭優勢 中國新聞網 2016/1/19 

中航地產 5.45 億元獲成都巨幅商住地塊 欲打造航空主題樂

園 

中國經濟網—《證券日

報》 
2016/1/19 

2016 年首屆華胥文化論壇 3月將在西安舉辦 中國新聞網 2016/1/20 

甘肅隴南將辦白馬人民俗旅遊節 活態傳承白馬文化 中國新聞網 2016/1/20 

橫店集團 2015 年創下 580 億營收 影視文化產業顯活力 中國新聞網 2016/1/21 

「互聯網+」時代弘揚中國文化的新表達 中國網絡電視科教台 2016/1/21 

厲無畏：弘揚傳統文化 發展郵驛文化 人民網-文化頻道 2016/1/21 

文化產業為北京第二大經濟支柱 中國新聞網 2016/1/21 

淄博：文化產業合理布局走聚集發展之路 臨淄向文化強區邁

進 

大眾日報 2016/1/21 

不是房子，中國人第一大開銷竟是它！ 央視新聞 2016/1/21 

互聯網時代的文化創新：戲曲 APP 創造網絡神話 河南日報 2016/1/21 

中國當代藝術展拉開希臘中國春節慶祝活動大幕 新華社 2016/1/22 

北京將推動中軸線申遺 在城市建設中融入地域文化元素 人民網-北京頻道 2016/1/22 

博物館文化產品：最大化傳遞文物背後的文明 新華網 2016/1/22 

南方日報：中山大涌劍指「中國紅木文化旅遊名鎮」 南方日報 2016/1/22 

張家界魅力湘西「歡樂春節」出訪新節目提前曝光 紅網 2016/1/22 

視覺中國關聯公司收購 Corbis Images 全部資產 新浪傳媒 2016/1/22 

首席娛樂官辦業內首屆峰會 大咖聊行業挑戰 全景網 2016/1/22 

業界聯動 國家圖書館 2016 年春節系列活動全面啟動 中國經濟網 2016/1/23 

珠海航空文化嘉年華開幕 民眾冒寒踴躍參與 中國新聞網 2016/1/23 

雲南羅平 80 萬畝油菜花震撼盛開 「東方花園」等你一飽眼福 人民網-雲南頻道 2016/1/23 

海南農村群眾到 2020 年將可免費收看 15套以上電視節目 南海網 2016/1/23 

「東方場景」中國文化節將在美國舉辦 河南日報 2016/1/24 

蘇州文化產業營收年均增 20% 人均公共文體設施面積 3平米 新華報業網 2016/1/24 

http://collection.sina.com.cn/plfx/2016-01-19/doc-ifxnqrkc6644194.shtml
http://www.chinanews.com/df/2016/01-19/7723729.shtml
http://ah.anhuinews.com/system/2016/01/19/007183679.shtml
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-01-19/doc-ifxnqriy3126445.shtml
http://yule.sohu.com/20160119/n435046432.shtml
http://www.chinanews.com/df/2016/01-19/7723534.shtml
http://www.ce.cn/xwzx/gnsz/gdxw/201601/19/t20160119_8363894.shtml
http://scnews.newssc.org/system/20160119/000641083.html
http://www.chinanews.com/cj/2016/01-19/7721830.shtml
http://www.ce.cn/cysc/fdc/fc/201601/19/t20160119_8361892.shtml
http://www.ce.cn/cysc/fdc/fc/201601/19/t20160119_8361892.shtml
http://www.chinanews.com/business/2016/01-20/7725148.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2016/01-20/7725139.shtml
http://culture.people.com.cn/n1/2016/0121/c1013-28074697.html
http://kejiao.cntv.cn/2016/01/21/ARTICP1LvqxYVNTKhLjGAyeN160121.shtml
http://culture.people.com.cn/n1/2016/0121/c87423-28074368.html
http://www.chinanews.com/cul/2016/01-21/7727063.shtml
http://ent.sdchina.com/show/3678729.html
http://ent.sdchina.com/show/3678729.html
http://finance.qq.com/a/20160121/012363.htm
http://www.chinanews.com/cul/2016/01-21/7726449.shtml
http://www.nmg.xinhuanet.com/2016-01/22/c_1117859596.htm
http://bj.people.com.cn/n2/2016/0122/c82837-27603684.html
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-01-22/doc-ifxnuvxc1628568.shtml
http://www.gd.chinanews.com/2016/2016-01-22/2/365819.shtml
http://news.sina.com.cn/o/2016-01-22/doc-ifxnuvxc1619500.shtml
http://news.sina.com.cn/c/nd/2016-01-22/doc-ifxnuvxc1639629.shtml
http://www.p5w.net/kuaixun/qt/201601/t20160122_1336927.htm
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/23/t20160123_8501395.shtml
http://www.chinanews.com/cj/2016/01-23/7729680.shtml
http://yn.people.com.cn/news/yunnan/n2/2016/0123/c228496-27610197.html
http://hainan.ifeng.com/a/20160122/4222773_0.shtml
http://www.kaixian.tv/gd/2016/0124/878634.html
http://jiangsu.china.com.cn/html/jsnews/around/3619805_1.html
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浙江千年紹興黃酒復興路 委員:文化與魂 科技助力 中國新聞網 2016/1/24 

地產熱錢紮堆院線加劇行業競爭 北京商報 2016/1/25 

北京環球影城整體投資超千億 二期將融更多中國元素 北京商報 2016/1/25 

敦煌將創建中國國際絲路藝術旅遊目的地 新華網 2016/1/25 

黑龍江將首次攜帶黑土地民俗文化登陸臺灣「廟會」 中國新聞網 2016/1/25 

中國文化藝術惠民交易會在京舉行 央廣網 2016/1/25 

四大關鍵字看懂北京新變化 北京商報 2016/1/25 

瀏陽文化展演將亮相廣州 紅網 2016/1/25 

秦漢新城以文化建設促產業發展 人民日報 2016/1/25 

中茶院以產業實踐為黔南州茶產業轉型升級謀略 供銷總社網站 2016/1/25 

甘肅文化產業同比增速達 39.19% 中國經濟網 2016/1/26 

二次元潮流能否破壁成主流 光明日報 2016/1/26 

電商助力中國民族文化遺產煥發生機 新華社 2016/1/26 

《坐妹》演出座無虛席 中新社 2016/1/26 

中國沙畫藝術盼闖出產業「大名堂」 新華網 2016/1/26 

2015：中國文化花團錦簇 人民網-文化頻道 2016/1/26 

韓國政府在北京舉辦招商引資大會 緊抓中韓 FTA 歷史機遇 國際在線 2016/1/26 

全新文化 描紅年繪助力春節檔大片《過年好》 新華娛樂 2016/1/26 

年成交額增 10 倍 文交所發展關鍵在哪裡？ 南方網 2016/1/26 

杭州文化產業 GDP 占比破 2成 重造文化創意活力無限 中國新聞網 2016/1/27 

文化產業新時代：2016 年這些金礦會被發掘 騰訊科技 2016/1/27 

雲南麗江：力爭兩年內創建為「中國國際民族文化旅遊目的地」 新華網 2016/1/27 

山東十三五文化產業怎麼走？省長和委員這樣說 中國山東網 2016/1/27 

「文化點亮世界」系列活動啟動 中國經濟網 2016/1/27 

山東打造曲阜優秀傳統文化傳承發展示範區 中國新聞網 2016/1/27 

版權費飆升數百倍 燦星製作堅決捍衛《好聲音》 網易 2016/1/28 

夏布公共服務平臺 為非遺文化產業化出口貿易「探路」 東北新聞網 2016/1/28 

東莞文化產業迅猛崛起 助推經濟轉型升級 東莞時間網 2016/1/28 

屠呦呦 孫光榮 秦玉峰 當選 2015 年度中國中醫藥新聞人物 新華網 2016/1/28 

HelloKongzi 西遊記，文化傳播新紀元 齊魯晚報 2016/1/28 

慎海雄：用創新精神推動文化繁榮發展 人民網-人民日報 2016/1/29 

網路文藝：從「青澀」到「成熟」的美麗蝶變 未來網 2016/1/29 

專訪張如東：木雕是記錄我時間的技藝 中國新聞網 2016/1/29 

李若梅：湖南動漫產業如何創新發展？ 人民網 2016/1/29 

潘雲鶴：發展創新設計 引領新產業革命 中國經濟網—《經濟日 2016/1/29 

http://www.chinanews.com/df/2016/01-24/7730374.shtml
http://www.ce.cn/cysc/fdc/fc/201601/25/t20160125_8517244.shtml
http://house.people.com.cn/n1/2016/0125/c164220-28081660.html
http://business.sohu.com/20160125/n435759615.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2016/01-25/7731810.shtml
http://news.xinhuanet.com/politics/2016-01/25/c_128665623.htm
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-01-25/doc-ifxnuvxc1878550.shtml
http://news.sina.com.cn/o/2016-01-25/doc-ifxnuwfc9446432.shtml
http://news.xinhuanet.com/politics/2016-01/25/c_128663791.htm
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-01-25/doc-ifxnurxn9946379.shtml
http://jiangsu.china.com.cn/html/Culture/focus/3661161_1.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201601/26/t20160126_8555315.shtml
http://www.zj.xinhuanet.com/2016-01/26/c_1117900818.htm
http://paper.wenweipo.com/2016/01/26/EN1601260044.htm
http://finance.jrj.com.cn/2016/01/26154320486676.shtml
http://culture.people.com.cn/n1/2016/0126/c87423-28086346.html
http://news.cri.cn/2016126/7ae16432-db4a-915c-d9dc-ec853b156218.html
http://www.tj.xinhuanet.com/movieteleplay/2016-01/26/c_1117901435.htm
http://finance.southcn.com/f/2016-01/26/content_141537530.htm
http://www.chinanews.com/df/2016/01-27/7734464.shtml
http://tech.qq.com/a/20160127/009937.htm
http://www.yn.xinhuanet.com/newscenter/2016-01/27/c_135049532.htm
http://www.jiaodong.net/news/system/2016/01/27/013063952.shtml
http://www.ce.cn/cysc/newmain/yc/jsxw/201601/27/t20160127_8582403.shtml
http://www.chinanews.com/df/2016/01-27/7735448.shtml
http://www.ce.cn/xwzx/shgj/gdxw/201601/28/t20160128_8609365.shtml
http://www.kaixian.tv/gd/2016/0128/938769.html
http://news.timedg.com/2016-01/28/20350204.shtml
http://news.xinhuanet.com/health/2016-01/28/c_128680601.htm
http://news.sina.com.cn/o/2016-01-28/doc-ifxnzani6969974.shtml
http://theory.people.com.cn/n1/2016/0129/c40531-28094678.html
http://www.chinanews.com/cul/2016/01-29/7740348.shtml
http://culture.people.com.cn/n1/2016/0129/c22219-28097083.html
http://jiangsu.china.com.cn/html/tech/yx/3749847_1.html
http://www.ce.cn/xwzx/gnsz/gdxw/201601/29/t20160129_8627912.shtml
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標題 來源 日期 

報》 

會外連線：青海文化產業走向世界的足音如此清晰 青海日報 2016/1/29 

《中國模式的思考》——馬德里中國文化中心舉行中國專題論

壇講座 

歐華報 2016/1/29 

「南京週」9月亮相倫敦設計節 南京晨報 2016/1/29 

第一屆中國（濰坊）國際年畫節舉辦 新浪收藏 2016/1/29 

2016 中國·亞布力冰雪產業發展國際高峰論壇宣言 東北網 2016/1/30 

宜賓傳承中國白酒文化 引領行業轉型發展 四川新聞網-成都日報 2016/1/30 

黃志堅：中國文化產業「十三五」如何開局？ 文化產業新視界 2016/1/31 

「2015 中國文化產業年度人物」揭曉 上影董事長等獲殊榮 光明日報 2016/1/31 

第三屆壽山石文化旅遊節開幕 中國壽山石館重新開放 福州新聞網 2016/1/31 

2016 陶瓷文化藝術發展與未來高峰論壇成功舉辦 人民網-地方領導 2016/1/31 

厚植優勢讓農村大有作為 人民日報 2016/1/31 

中國茶葉市場告別「禮品化」回歸理性 新華社 2016/1/31 

「老西藏」王世全：將「牛事」進行到底 中國新聞網 2016/1/31 

首屆全民電影投資節開幕 幕客開創互聯網+影視新時代 浙江在線-浙商網 2016/1/31 

第三屆廣西十大創意獎出爐 紀錄片《稻之道》等獲獎 人民網-廣西頻道 2016/1/31 

李克強與文體各界對話十三五:你們看問題更客觀 人民網 2016/1/31 

專家熱議文化創意產業園區轉型升級 中國文化報 2016/2/1 

朝陽輝耀噴薄出 吉林日報 2016/2/1 

激活玉文化 新疆玉產業崛起 半月談網 2016/2/1 

遊戲產業收入破 1400 億後 中小企業面臨的危與機 新快報 2016/2/1 

從十三冬的商機 看新疆冰雪產業藏寶圖 華奧星空 2016/2/1 

黃雋：PPP 模式的金融基因助力非物質文化遺產傳承 中國經濟網 2016/2/1 

黑龍江：「互聯網+文化」進行時拓展深度產業鏈 黑龍江日報 2016/2/1 

寧波江北文化產業串珠成鏈 老外灘打造頂級"時尚小鎮" 中國寧波網 2016/2/1 

啟動傳統市場 開啟行業先河 中國網 2016/2/1 

網絡音樂：尋求拐點之後的贏利路徑 新華社 2016/2/1 

中國陶瓷藝術：在創新中謀求華麗轉身 北京週報網 2016/2/1 

甘肅金昌兩會關注「花」 重塑資源城市經濟增長極 中國新聞網 2016/2/1 

專家學者齊聚茂名 呼籲補上粵東西北文化產業短板 中國新聞網 2016/2/2 

盛大投資籌建中國首個 VR 主題公園 新快報 2016/2/2 

2015 年西藏文化事業和文化產業發展邁出新步伐 西藏日報 2016/2/2 

中國電影產業何以牛氣沖天？ 二十一世紀商業評論 2016/2/2 

國際菁英迎新春慈善晚宴暨中港尚戲成立慶典舉行 人民網-娛樂頻道 2016/2/2 

http://qh.people.com.cn/n2/2016/0129/c182775-27652080.html
http://chinatown.ouhua.info/news/2016/01/29/2098908.html
http://chinatown.ouhua.info/news/2016/01/29/2098908.html
http://news.sina.com.cn/o/2016-01-29/doc-ifxnzanh0288519.shtml
http://collection.sina.com.cn/qtcp/2016-01-29/doc-ifxnzanh0265669.shtml
http://heilongjiang.dbw.cn/system/2016/01/30/057067440.shtml
http://elec.it168.com/a2016/0130/1918/000001918641.shtml
http://news.ifeng.com/a/20160131/47310474_0.shtml
http://news.eastday.com/c/20160131/u1a9204638.html
http://fz.fjsen.com/2016-01/31/content_17272079.htm
http://leaders.people.com.cn/n1/2016/0131/c58278-28098607.html
http://news.china.com.cn/2016-01/31/content_37703723.htm
http://news.cnfol.com/chanyejingji/20160131/22204093.shtml
http://www.chinanews.com/df/2016/01-31/7741437.shtml
http://biz.zjol.com.cn/system/2016/01/31/021009827.shtml
http://gx.people.com.cn/n2/2016/0131/c179430-27663514.html
http://news.sina.com.cn/c/sz/2016-01-31/doc-ifxnzanm3893339.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201602/01/t20160201_8669377.shtml
http://www.jl.gov.cn/xxgk/zwdt/snyw/zfbm_47691/201602/t20160201_2154049.html
http://finance.ce.cn/rolling/201602/01/t20160201_8676776.shtml
http://finance.21cn.com/newsdoc/zx/a/2016/0201/10/30564526.shtml
http://industry.sports.cn/news/others/2016/0201/152161.html
http://jiangsu.china.com.cn/html/Culture/focus/3814141_1.html
http://shcci.eastday.com/c/20160201/u1a9205778.html
http://biz.zjol.com.cn/system/2016/02/01/021010309.shtml
http://www.chinahightech.com/html/2016/xinxi_0201/281736.html
http://culture.workercn.cn/95/201602/01/160201153817322.shtml
http://www.beijingreview.com.cn/wenhua/201602/t20160201_800048171.html
http://www.chinanews.com/df/2016/02-01/7743311.shtml
http://www.gd.chinanews.com/2016/2016-02-02/2/366342.shtml
http://tech.ifeng.com/a/20160202/41547535_0.shtml
http://xz.people.com.cn/n2/2016/0202/c138901-27678738.html
http://www.caistv.com/sjzixun/485868.shtml
http://ent.people.com.cn/n1/2016/0202/c1012-28105696.html
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標題 來源 日期 

2016 中國藝術金融年會召開 發佈藝術金融指數 新華網 2016/2/2 

中國東海水晶城 2月 2日「開門迎客」 新華網 2016/2/2 

虛擬現實應用將會在文化產業各領域迅速鋪開 

中國經濟網—《經濟日

報》 
2016/2/2 

訪中國海洋學會海洋旅遊分會理事長辛華龍 中國海洋報 2016/2/2 

中國首屆「古玩文化春晚」在和平區舉行 東北新聞網 2016/2/2 

內蒙古包頭舉行中國牧羊人文化沙龍活動 中國新聞網 2016/2/2 

文化類小微企業異軍突起 發展充滿生機 

中國經濟網—《經濟日

報》 
2016/2/3 

藍海創意雲創始人魯永泉：夢想很近 現實不遠 中國新聞網 2016/2/3 

中國遊戲突破文化差異加速「出海」 新華社 2016/2/3 

中國駐美大使館舉辦文化交流活動 人民網 2016/2/4 

國家文物局將制定互聯網+中華文明行動計畫實施方案 中國經濟網 2016/2/4 

中國當代藝術與「一帶一路」文化交流論壇與展覽在嘉興舉辦  新華悅讀 2016/2/4 

福州出臺新政推進文化產業融合發展 培育知名品牌 東南網 2016/2/4 

年花習俗多 看「花的文化」領略傳統魅力[圖] 東方網 2016/2/4 

峨眉山將舉辦中國茶鄉首屆國際茶文化博覽交易會 中國新聞網 2016/2/4 

天津文化事業的 2016：打造魅力人文之都 天津北方網 2016/2/4 

打造京西長城文化旅遊城鎮群 北京日報 2016/2/4 

黎川油畫「走出去」開設銷售窗口 畫師人均年收入近 10 萬元 中國江西網-江西手機報 2016/2/4 

文化精品供給與公眾需求有矛盾 文化產業需供給側改革 人民日報 2016/2/5 

李鴻忠王國生等與文化界代表共商文化強省建設：在春天裡播

種 

荊楚網 2016/2/5 

以新理念推動文化新發展 河北新聞網 2016/2/5 

浙中小鎮橫店的「造夢記」：偏遠山村到中國好萊塢 中國新聞網 2016/2/5 

做精做活旅遊產業 全力建設「魅力滿鄉」 本溪日報 2016/2/5 

甘肅文發集團與中國對外文化集團簽署戰略合作協定 歐陽堅

出席儀式並會見客人 

甘肅日報 2016/2/6 

上海文交所總裁：文交所應成為文化的專用資本市場 中國文化報 2016/2/6 

春節經濟學 中國證券報-中證網 2016/2/6 

從「高原」邁向「高峰」（治國理政新實踐） 人民網-人民日報 2016/2/6 

婺源：唱響文化大戲主旋律 上饒日報 2016/2/6 

吉林省 2016 年將推動公共文化館(站)等免費開放 中國吉林網 2016/2/6 

異彩紛呈賀新春 

人民網－人民日報海外

版 
2016/2/6 

http://www.sd.xinhuanet.com/shpd/2016-02/02/c_1117957706.htm
http://www.js.xinhuanet.com/2016-02/02/c_1117972344.htm
http://www.ce.cn/xwzx/gnsz/gdxw/201602/02/t20160202_8697359.shtml
http://www.oeofo.com/news/201602/02/list160376.html
http://dyxc.nen.com.cn/system/2016/02/02/018842618.shtml
http://www.nmg.chinanews.com/show-21-7704-1.html
http://www.ce.cn/xwzx/gnsz/gdxw/201602/03/t20160203_8722977.shtml
http://www.chinanews.com/it/2016/02-03/7746835.shtml
http://news.xinhuanet.com/fortune/2016-02/03/c_1117985430.htm
http://world.people.com.cn/n1/2016/0204/c1002-28111371.html
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-02-04/doc-ifxpfhzk8899000.shtml
http://news.xinhuanet.com/book/2016-02/04/c_128703421.htm
http://www.fj.chinanews.com/news/2016/2016-02-04/334152.shtml
http://sh.eastday.com/m/20160204/u1ai9210270.html
http://www.chinanews.com/life/2016/02-04/7748659.shtml
http://news.enorth.com.cn/system/2016/02/03/030797240.shtml
http://house.people.com.cn/n1/2016/0204/c164220-28109784.html
http://jx.ifeng.com/news/jj/detail_2016_02/04/4763678_0.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201602/05/t20160205_8770380.shtml
http://news.sina.com.cn/c/2016-02-05/doc-ifxpfhzq2492199.shtml
http://news.sina.com.cn/c/2016-02-05/doc-ifxpfhzq2492199.shtml
http://hebei.hebnews.cn/2016-02/05/content_5328576.htm
http://www.chinanews.com/cul/2016/02-05/7750433.shtml
http://health.gmw.cn/newspaper/2016-02/05/content_111027401.htm
http://cpc.people.com.cn/n1/2016/0206/c117005-28116337.html
http://cpc.people.com.cn/n1/2016/0206/c117005-28116337.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201602/06/t20160206_8792409.shtml
http://finance.sina.com.cn/test/2016-02-06/doc-ifxpfhzk9000764.shtml
http://politics.people.com.cn/n1/2016/0206/c1001-28114829.html
http://jx.ifeng.com/sr/whjy/detail_2016_02/06/4764485_0.shtml
http://www.jl.xinhuanet.com/2012jlpd/2016-02/06/c_1118005810.htm
http://expo.people.com.cn/n1/2016/0206/c57922-28115455.html
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標題 來源 日期 

小酒莊做出大產業――寧夏賀蘭山東麓葡萄產業發展見聞 光明網 2016/2/7 

讓湖南文化 大步走向世界 湖南日報 2016/2/7 

"玩"出消費新動力 分析師："玩經濟"將成消費第五場景 新華每日電訊 2016/2/8 

文化產業方興未艾 歡樂蕪湖歌聲嘹亮 蕪湖新聞網 2016/2/8 

動漫之殤，動畫業中國夢任重道遠 騰訊 2016/2/8 

「春節紅包」是傳統文化「IP 升級」 紅網 2016/2/8 

我國部分地區鄉村春節文化生活精彩分呈 新華社 2016/2/8 

【新春走基層】長城腳下，夢在發芽 

中國經濟網—《經濟日

報》 
2016/2/9 

椒江老糧坊變身文藝青年「巢」聚地 中國台州網-台州日報 2016/2/10 

歡樂過大年鼎盛正月鬧花燈 河北日報 2016/2/10 

融合創新推進雲南彝醫藥國際化進程 雲南日報 2016/2/12 

隆德民俗文化產業拉動「春節經濟」 寧夏新聞網-寧夏日報 2016/2/12 

年俗的變與不變，怎麼看？（文藝新視界） 中國文明網 2016/2/12 

新春見聞：行鼓聲中年味濃 重整「河山」待後生 中國新聞網 2016/2/12 

【網絡媒體走轉改】非遺文化大賞:濰坊木板年畫展 光明網 2016/2/13 

「歡樂春節」送喜氣 歡歌熱舞迎新年 新華社 2016/2/13 

各地舉辦豐富多彩文化活動 快樂吉祥過大年 人民日報 2016/2/13 

徐振強：「文化復興-智慧協同」是激發十三五城市經濟新動

能關鍵 

中國經濟網 2016/2/14 

青海黃南州打造文化新產業 熱貢唐卡受遊客青睞 

中國經濟網—《經濟日

報》 
2016/2/14 

各地打造 「十三五」公共文化服務體系升級版 中國財經報 2016/2/14 

中國侗文化旅遊節開幕 比利時鋼琴大師助陣 中國新聞網 2016/2/14 

【文旅】中國文旅產業投資黃金時代的古城開發新法則 方塘智庫 2016/2/14 

如何傳承"被遺忘的絕技" 有的"傳承下去非常艱難" 中國青年報 2016/2/15 

春節文化需求超想像 年輕人愛進影院也樂意趕廟會 人民網-人民日報 2016/2/15 

線上線下聯動搶占行業制高點 蘭亭拼布產業新年蓄勢待發 柯橋日報 2016/2/15 

中國遊戲產業年收入廣東占了全國近七成 南方網 2016/2/16 

呼和浩特加快構建文化產業新格局 中國經濟網 2016/2/16 

廣東文化創新「雙驅動」迎來發展春天 南方網 2016/2/16 

「中國特色」二次元產業：缺乏動漫市場 本地化是壁壘 商業週刊中文版 APP 2016/2/16 

濰坊市十二五文化改革發展成就綜述 山東省文化廳 2016/2/16 

中國資本攜手好萊塢 北京週報網 2016/2/17 

如東全縣文化產業蓄勢發力 如東日報 2016/2/17 

http://elec.it168.com/a2016/0207/2189/000002189721.shtml
http://news.hexun.com/2016-02-07/182217605.html
http://www.ce.cn/culture/gd/201602/08/t20160208_8803634.shtml
http://news.wh.house365.com/zx/20160208/026053361.html
http://digital.it168.com/a2016/0208/2223/000002223352.shtml
http://hlj.rednet.cn/c/2016/02/08/3907235.htm
http://china.rednet.cn/c/2016/02/08/3907244.htm
http://www.ce.cn/xwzx/gnsz/gdxw/201602/09/t20160209_8806339.shtml
http://www.taizhou.com.cn/news/2016-02/10/content_2815324.htm
http://www.he.xinhuanet.com/news/2016-02/10/c_1118018553.htm
http://yn.yunnan.cn/html/2016-02/12/content_4165145.htm
http://nx.cnr.cn/xwzx/xw/20160212/t20160212_521366187.shtml
http://news.sznews.com/content/2016-02/12/content_12812008.htm
http://www.chinanews.com/sh/2016/02-12/7754583.shtml
http://news.xinhuanet.com/politics/2016-02/13/c_128714834.htm
http://news.xinhuanet.com/world/2016-02/13/c_1118026252.htm
http://www.chinanews.com/sh/2016/02-13/7754959.shtml
http://www.ce.cn/xwzx/gnsz/gdxw/201602/14/t20160214_8834232.shtml
http://www.ce.cn/xwzx/gnsz/gdxw/201602/14/t20160214_8834232.shtml
http://district.ce.cn/zg/201602/14/t20160214_8830827.shtml
http://www.chinanews.com/cj/2016/02-14/7755851.shtml
http://www.chinanews.com/df/2016/02-14/7756513.shtml
http://city.china.com/thinktang/11174544/20160214/21496292_all.html
http://culture.people.com.cn/n1/2016/0215/c22219-28123952.html
http://media.people.com.cn/n1/2016/0215/c40606-28123223.html
http://biz.zjol.com.cn/system/2016/02/15/021022048.shtml
http://finance.southcn.com/f/2016-02/16/content_142463030.htm
http://jiangsu.china.com.cn/html/Culture/focus/4075085_1.html
http://opinion.southcn.com/o/2016-02/16/content_142481304.htm
http://tech.ifeng.com/a/20160216/41551335_0.shtml
http://ent.sdchina.com/show/3698126.html
http://www.beijingreview.com.cn/wenhua/201602/t20160217_800048971.html
http://www.js.xinhuanet.com/2016-02/17/c_1118064645.htm
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標題 來源 日期 

「春節」成中英文化交流名片 兩國文化合作成果豐碩 新華社 2016/2/17 

巴音朝魯：堅決打贏打好服務業發展攻堅戰 為新一輪振興發

展作出更大貢獻 

吉林日報 2016/2/17 

熱點追蹤：音樂產業如何搭上網絡快車？ 天津日報 2016/2/17 

常州高新區新增國家級眾創空間：ASK 眾創部落 龍琥眾創空

間 

常州高新區報 2016/2/17 

四海迎新春 共品中國年 光明日報 2016/2/17 

「美麗鄉村+文化旅遊」的生動樣板―來自館陶縣的調查報告 新華網 2016/2/17 

北大歌劇研究院院長金曼：走向世界的「中國歌劇人」 中國青年網 2016/2/17 

2016 中國版權服務年會將在京啟動 聚焦版權資產管理 中國經濟網 2016/2/18 

全域化發展文化影視時尚產業 金華千萬重獎文化企業 浙江日報 2016/2/18 

春節文化消費：熱現象的冷思考 光明網-《光明日報》 2016/2/18 

創新發展寧波文化產業 寧波日報 2016/2/18 

周杰倫與數碼文化成立電競公司 北京商報 2016/2/18 

北京遊樂園將變身免費公園 隆福寺建文化魅力走廊 法制晚報 2016/2/19 

私人美術館 缺錢缺人缺政策 北京商報 2016/2/19 

文化扶貧在貧困地區「開花結果」 財政部網站 2016/2/19 

中國非遺書畫院深圳創作基地落戶觀瀾 深圳特區報 2016/2/19 

甘肅聚焦文化產業發展 欲挖潛增效促轉型升級 中國新聞網 2016/2/19 

「金木土石布」的雲南解讀 雲南日報 2016/2/20 

文娛產業「萬億時代」 引爆投資熱情 中國經濟網 2016/2/20 

中餐繁榮文化講座與廚藝培訓洛杉磯登場 中國新聞網 2016/2/20 

發揚許慎精神 傳承中華文化 光明網-《光明日報》 2016/2/20 

成都文化香飄海外 盡展中國濃濃年味 成都商報 2016/2/20 

鄉居中國：既要青山碧水 也要文化創意 中國文化報 2016/2/20 

山東淄川雙楊鎮：陶瓷文化盡展藝術魅力 海外網 2016/2/20 

互聯網為創意設計帶來新機遇 華夏時報 2016/2/20 

新絲路•電影產業化論壇開幕打造南安「電影夢工廠」 閩南網 2016/2/20 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://news.xinhuanet.com/world/2016-02/17/c_1118071034.htm
http://cpc.people.com.cn/n1/2016/0217/c64102-28130584.html
http://cpc.people.com.cn/n1/2016/0217/c64102-28130584.html
http://www.tj.xinhuanet.com/shkj/2016-02/17/c_1118069715.htm
http://www.chinahightech.com/html/yuanqu/yqrd/2016/0217/282323.html
http://www.chinahightech.com/html/yuanqu/yqrd/2016/0217/282323.html
http://culture.people.com.cn/n1/2016/0217/c22219-28130200.html
http://www.tj.xinhuanet.com/guanggao/2016-02/17/c_1118064408.htm
http://politics.gmw.cn/2016-02/17/content_18921221.htm
http://ip.people.com.cn/n1/2016/0218/c136655-28133834.html
http://www.zj.xinhuanet.com/zszr/2016-02/18/c_1118086556.htm
http://news.gmw.cn/2016-02/18/content_18925417.htm
http://theory.workercn.cn/254/201602/18/160218091540477.shtml
http://www.chinanews.com/it/2016/02-18/7762083.shtml
http://www.chinanews.com/cul/2016/02-19/7765029.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201602/19/t20160219_8946555.shtml
http://finance.sina.com.cn/roll/2016-02-19/doc-ifxprupc9465396.shtml
http://www.gd.xinhuanet.com/newscenter/2016-02/19/c_1118090395.htm
http://www.chinanews.com/df/2016/02-19/7765416.shtml
http://www.yn.xinhuanet.com/newscenter/2016-02/20/c_135115149.htm
http://jiangsu.china.com.cn/html/Culture/focus/4190355_1.html
http://www.chinanews.com/hr/2016/02-20/7765671.shtml
http://news.gmw.cn/2016-02/20/content_18959098.htm
http://news.chengdu.cn/2016/0220/1766081.shtml
http://www.ce.cn/culture/gd/201602/20/t20160220_8964343.shtml
http://www.cnarts.net/cweb/news/read.asp?id=346985&kind=%D2%D5%CA%F5
http://tech.sina.com.cn/i/2016-02-20/doc-ifxprucu3028961.shtml
http://www.mnw.cn/nanan/news/1107720.html
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四、英國 

英國文化、媒體暨體育部之最新調查顯示，英國創意產業 2014 年貢獻整個英國經

濟體約 841 億英鎊的產值，成長幅度 8.9%。根據官方統計，英國電影、音樂、電玩、工

藝及出版產業對於推動英國經濟復甦扮演著領頭羊的角色，創意產業的成長速度幾乎是

英國經濟成長速度的兩倍，平均每小時帶來將近 960 萬英鎊之產值。另外，英國政府也

將持續創造合適的產業環境，透過產業稅收減免、外來投資引入，以及維護音樂與文化

之教育計劃，使整體創意產業能蓬勃發展。在人才及創造力之下，預期 2016 年將持續

好的表現，再創另一個產業高峰。 

近期英國文化通訊產業部長 Ed Vaizey 宣布未來有放寬更多創意產業稅收減免的可

能性。稅收減免是作為英國工作室於製作或後期製作之現金回饋，用以減少其製作成本

負擔，且最初減免僅係為電影產業而設，但隨著過去幾年政策的延續，又增加了電視產

業 及 遊 戲 產 業 。 據 英 國 遊 戲 產 業 貿 易 組 織 （ The Independent Game 

Developers'Association，簡稱 TIGA）的執行長 Richard Wilson 表示，稅收減免已幫

助遊戲產業於 2014 年成長 10％，另根據 TIGA 計算，在未來的五年內，遊戲產業的稅

收減免政策將會創造出超過 2,700 個新的就業機會，並增加總產值 11.1 億英鎊於英國經

濟。  

此外，為了確保創意產業所帶來的經濟效益能持續蓬勃發展，還需有正確的教育系

統來培育未來創意產業就業者之創新思維。然而根據近期英國國家藝術與設計教育學會

（National Society for Education in Art and Design，簡稱 NSEAD）調查報告指出，

英國這部分教育呈現倒退的狀況，超過三分之一接受調查的教師表示，在過去五年間，

藝術及設計課程的授課時間相對減少，有 93%的受訪者認為原因歸咎於英格蘭文憑考試

制度（English Baccalaureate, EBacc），學生必須修讀英格蘭文憑考試項目內 7 個核心

課程 ，僅包括英文、數學、第二外語、兩個科學學科及歷史與地埋科目，不包括文化藝

術科目如音樂、藝術，話劇及設計。因此 NSEAD 明確建議學校應積極倡導及強化學科

間的聯結性，將藝術與設計所貢獻的價值建立在 STEM【科學(Science)、技術(Tech)、

工程(Engineering)及數學(Maths)】課程上，原則上應提供 STEAM 之課程，將藝術的元

素納入其中。 

在細產業發展方面，隨著企業所得稅稅率於 2020 年降低至 18%，以及英鎊兌美元

匯率目前處於弱勢的情況下，英國電影產業在未來四年處於有利的發展地位，將吸引更

多外國投資者進入，尤其是美國。就業市場方面，儘管電影產業就業人數增加，但仍存

在著勞動力相關的關鍵問題，如種族多元性及性別歧視，目前仍尚未解決。近期英國電

影協會（British Film Institute，簡稱 BFI）宣布將提供 100 萬英鎊培訓計畫基金，以支

持人才多樣性之培育，未來幾年英國創意產業將提供更多機會給年輕創意人才，預計英

國創意產業年成長率會達 6%。 

至於英國音樂產業方面，據英國唱片業協會（British Phonographic Industry，簡

稱 BPI）之貿易機構表示，英國專輯於 2014 年全球銷售比重超過七分之一，最暢銷專輯

前十名中，英國歌手就占了五名(Ed Sheeran, Coldplay, Sam Smith, One Direction and 
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Pink Floyd)。英國音樂產業於 2014 年貢獻整體英國經濟 41 億英鎊的產值，整體市場成

長 5%，超越英國經濟的成長率 2.6%。整體音樂家及詞曲創作家的收入也成長 11%至

19 億英鎊，而現場音樂銷售的部分則是躍升 17%至 9.24 億英鎊，儘管這些數據包含了

英國居民之收入，但英國音樂產業海外銷售的部分仍對英國經濟有著實的貢獻，自 2013

年起由英國貿易暨投資署（UK Trade & Investment，簡稱 UKTI）和 BPI 聯合籌畫之音

樂出口成長計畫，如今已收到相當好的成效。 

 

表 5-4 英國文化產業情勢動態(2015/12/21~2016/02/20) 

標題 來源 日期 

UK music industry turns up the global volume The Guardian 2015/12/30 

Would a privatised Channel 4 still be a serial risk-taker? Open Democracy 2016/1/6 

Arts hotel aims to provide affordable creative space  The Guardian 2016/1/6 

Games raise more UK revenue than music and video combined 

in 2015, says entertainment body 

The Drum 2016/1/6 

Why UK risks losing out in the global ‘arts race’  The Guardian 2016/1/9 

TV’s Big Questions: is the golden age of TV drama over? TBIVision 2016/1/13 

UK and Scottish governments 'must back creative industries' BBC News 2016/1/18 

Screen test: the challenges facing British film in 2016 The Guardian 2016/1/18 

UK, India to collaborate on creative industries  Business Standard 2016/1/18 

Creative industries are 'driving force' of UK economy, says 

David Cameron 

Telegraph 2016/1/20 

Government looks to extend tax breaks across more creative 

industries 

DigitalArts 2016/1/21 

Ideas Factory to be at the heart of digital ambitions  

Norfolk Eastern 

Daily Press 
2016/1/22 

UK becomes Europe’s largest toy market  

Fresh Business 

Thinking 
2016/1/25 

Creative industries contributed £84bn to UK economy in 2014  The Guardian 2016/1/26 

U.K. Creative Industries Worth $119.5 Billion, up 8.9 Percent, 

Government Says  

Hollywood Reporter 2016/1/26 

FILM INDUSTRY CONTRIBUTION TO UK ECONOMY UP 

13.8% IN 1 YEAR  

Film Industry 

Network 
2016/1/29 

Music and drama 'could become preserve of elite' AOL UK 2016/2/1 

How can we future-proof UK creativity?  campaign 2016/2/4 

Preeya Kalidas backs campaign to support diverse women in 

theatre 

The Stage 2016/2/5 

https://www.opendemocracy.net/ourbeeb/roy-ackerman/would-privatised-channel-4-still-be-serial-risk-taker
http://www.theguardian.com/society/2016/jan/06/arts-hotel-creative-space-housing-cuts
http://www.thedrum.com/news/2016/01/06/games-raise-more-uk-revenue-music-and-video-combined-2015-says-entertainment-body
http://www.thedrum.com/news/2016/01/06/games-raise-more-uk-revenue-music-and-video-combined-2015-says-entertainment-body
http://www.theguardian.com/culture/2016/jan/09/uk-global-arts-race-music-tv
http://tbivision.com/highlight/2016/01/tvs-big-questions-golden-age-tv-drama/531252/
http://www.bbc.com/news/uk-scotland-scotland-politics-35337837
http://www.theguardian.com/culture-professionals-network/2016/jan/18/screen-test-the-challenges-facing-british-film-in-2016
http://www.business-standard.com/article/pti-stories/uk-india-to-collaborate-on-creative-industries-116011801375_1.html
http://www.telegraph.co.uk/finance/yourbusiness/12110614/Creative-industries-are-driving-force-of-UK-economy-says-David-Cameron.html
http://www.telegraph.co.uk/finance/yourbusiness/12110614/Creative-industries-are-driving-force-of-UK-economy-says-David-Cameron.html
http://www.digitalartsonline.co.uk/news/creative-business/government-looks-extend-tax-breaks-across-more-creative-industries/
http://www.digitalartsonline.co.uk/news/creative-business/government-looks-extend-tax-breaks-across-more-creative-industries/
http://www.edp24.co.uk/business/ideas_factory_to_be_at_the_heart_of_digital_ambitions_1_4389729
http://www.freshbusinessthinking.com/uk-becomes-europes-largest-toy-market/
http://www.theguardian.com/media/2016/jan/26/creative-industries-84bn-uk-economy-film-television-radio
http://www.hollywoodreporter.com/news/uk-creative-industries-value-rises-859288
http://www.hollywoodreporter.com/news/uk-creative-industries-value-rises-859288
http://www.filmindustrynetwork.biz/film-industry-contribution-uk-economy-13-8-1-year/30701
http://www.filmindustrynetwork.biz/film-industry-contribution-uk-economy-13-8-1-year/30701
http://www.aol.co.uk/news/2016/02/01/music-and-drama-could-become-preserve-of-elite/
http://www.campaignlive.co.uk/article/future-proof-uk-creativity/1381936
https://www.thestage.co.uk/news/2016/preeya-kalidas-backs-campaign-to-support-diverse-women-in-theatre/
https://www.thestage.co.uk/news/2016/preeya-kalidas-backs-campaign-to-support-diverse-women-in-theatre/
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標題 來源 日期 

Media nepotism is holding back diversity Management Today 2016/2/9 

Film And TV: Time For A Radical Overhaul The Voice Online 2016/2/10 

What is the government’s new plan for the future of the arts?  Art Newspaper 2016/2/12 

Will Scotland ever get its studio? The Knowledge 2016/2/15 

Is art education running out of Steam? The Guardian 2016/2/16 

Now is the time for universities to back the creative arts  

Times Higher 

Education (THE) 
2016/2/16 

 

 

五、美國 

近期（2015/12/21~2016/02/20）美國新聞主要包含媒體內容相關產業，如電影產

業、流行音樂產業等，地方城市發展，以及整體產業趨勢預測。 

首先，針對媒體內容相關產業，近月來電影產業的動態討論較多，首先針對電影內

容，美國電影的發展受到新技術的影響而有所改變 VR 技術改變未來電影內容的製作及

觀影情境，而 Netflix 等數位媒體的發展則對電影產業結構造成衝擊，也陸續有人反思美

國好萊塢和重要業者的發展走向。 

同時，美國與中國電影的關係則愈發緊密，除了雙方合作拍攝外，中國的杭字號影

視正式在美國落地，中國的萬達也收購了美國的獨立電影公司－傳奇娛樂（Legendary 

Entertainment），各界都對併購後的發展及對兩國電影的影響有所關注。 

另外，美國國務院和獨立電影協會（Film Independent）宣布啟動全球媒體製作計

畫（Global Media Makers），該計畫透過美國娛樂界的專業人士開辦工作坊和大師班，

連結全球的視覺故事工作者，第一年的 12 個名額將從埃及、約旦、黎巴嫩、摩洛哥和土

耳其中間選擇。 

其他相關產業部分，以美國為首觀察出版業未來趨勢，由於電子書價格提升，數位

出版狀況將可能持平或微幅衰退，紙本書的銷售數字及利潤應將勝過電子書。同時，類

型書籍將可能成長，如成人紓壓相關書籍、業配書籍、素人發行及佚稿等。然而，出版

商的併購趨勢將持續。 

從流行音樂產業來看，美國在 2 月舉行葛萊美獎頒獎典禮，除了對得獎名單及現場

活動過程的話題關注，也檢討獎項設置的規定，綜合來看，可以發現 Spotify 等數位串

流音樂平台對音樂界、唱片界的影響，以及音樂家和創作者們對此的抗拒，從葛萊美獎

的立場與傳播方式也可看出當中的矛盾。整體而言，美國也未能真正找到與串流經濟共

存的解決方案。 

http://www.managementtoday.co.uk/opinion/1382731/media-nepotism-holding-back-diversity/
http://www.voice-online.co.uk/article/film-and-tv-time-radical-overhaul
http://theartnewspaper.com/comment/comment/what-is-the-government-s-new-plan-for-the-future-of-the-arts-/
http://www.theknowledgeonline.com/the-knowledge-bulletin/post/2016/02/15/will-scotland-ever-get-its-studio
http://www.theguardian.com/culture-professionals-network/2016/feb/16/art-education-running-out-of-steam-teachers-art-design
https://www.timeshighereducation.com/blog/now-time-universities-back-creative-arts


 

 63 

╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴╴ 

另一方面，美國各地城市也有不同的動態。其中，底特律成為聯合國教科文組織首

批認定的設計城市，是美國第一個將設計引到網路設計的城市。波特蘭則將藝術稅的修

訂納入 2016 年第一季的議程，初步來看，納稅資訊的公開與否可能為關鍵議題之一。 

針對整體產業的趨勢討論，美國 Cisneros 認為娛樂相關產業正在尋找下一個成功的

跨文化合作模式。美國 Xaxis North America 的 CEO 則預測，美國 2016 年的趨勢包括

創意增加減少廣告、重視品質競爭、「Location」成為服務關鍵、攜帶式電視會有顯著發

展，以及重組併購會增加…等。 

 

表 5-5 美國文化產業情勢動態(2015/12/21-2016/02/20) 

標題 來源 日期 

熊貓國際文藝節 明年初灣區舉行 星島日報 2015/12/22 

《真相急先鋒》輔 15 級爭議 文化部參照英美標準 自由時報 2015/12/23 

Detroit Becomes First City in the US to be Named a UNESCO "City 

of Design" 
ArchDaily 2015/12/26 

One Industry Where China Beats US And Japan Forbes 2015/12/27 

The Global Creative Economy Is Big Business CityLab 2015/12/28 

Better creative, fewer ads: 6 trends that will define 2016 Campaign live 2015/12/28 

Tips For Policymakers: Why and How to Boost the Game Industry Gamasutra 2015/12/28 

杭字號影視企業近日落地美國 滿手「中國故事」好牌 杭州網 2015/12/29 

China's Wanda Acquiring Controlling Stake in Legendary 

Entertainment 

Hollywood 

Reporter 
2016/1/4 

China Media Culture Promotion Association And Beijing Film 

Academy Proudly Announce CITIC Guoan And Dick Cook Studios' 

2016 China-US Motion Picture Summit In China 

PR Newswire 2016/1/5 

Pirates Fail to Prevent $38 Billion Box Office Record TorrentFreak 2016/1/9 

Will Netflix outgun the networks at the Golden Globes in TV’s cultural 

revolution? 
The Guardian 2016/1/9 

西方國家如何通過文化產業傳播核心價值觀 光明網 2016/1/11 

被 35 億美元收購的傳奇，能被萬達馴服嗎？ 新浪網 2016/1/12 

U.S. Department of State and Film Independent Launch Global Media 

Makers Program 
PR Newswire 2016/1/19 

U.S. Department of State and Film Independent Launch Global Media 

Makers Program 
Awards Daily 2016/1/20 

Cisneros selects Creative Artist to develop US catalogue Rapid tv news 2016/1/22 

Portland gas tax, meet the Portland arts tax: Editorial Agenda 2016 OregonLive 2016/1/22 

Movie Going To Be Changed Because of VR Technology Jobs & Hire 2016/2/2 

http://www.singtaousa.com/609638/post-%E7%86%8A%E8%B2%93%E5%9C%8B%E9%9A%9B%E6%96%87%E8%97%9D%E7%AF%80-%E6%98%8E%E5%B9%B4%E5%88%9D%E7%81%A3%E5%8D%80%E8%88%89%E8%A1%8C/?variant=zh-hk&fs=16
http://ent.ltn.com.tw/news/breakingnews/1549195
http://www.archdaily.com/779287/detroit-becomes-first-city-in-the-us-to-be-named-a-unesco-city-of-design
http://www.archdaily.com/779287/detroit-becomes-first-city-in-the-us-to-be-named-a-unesco-city-of-design
http://www.forbes.com/sites/panosmourdoukoutas/2015/12/27/one-industry-where-china-beats-us-and-japan/#14f6d7d758ca
http://www.citylab.com/work/2015/12/the-global-creative-economy-is-big-business/422013/
http://www.gamasutra.com/blogs/BurakTezateser/20151228/254972/Tips_For_Policymakers_Why_and_How_to_Boost_the_Game_Industry.php
http://biz.zjol.com.cn/system/2015/12/30/020971180.shtml
http://www.hollywoodreporter.com/news/chinas-wanda-acquiring-controlling-stake-852068
http://www.hollywoodreporter.com/news/chinas-wanda-acquiring-controlling-stake-852068
http://www.prnewswire.com/news-releases/china-media-culture-promotion-association-and-beijing-film-academy-proudly-announce-citic-guoan-and-dick-cook-studios-2016-china-us-motion-picture-summit-in-china-300199536.html
http://www.prnewswire.com/news-releases/china-media-culture-promotion-association-and-beijing-film-academy-proudly-announce-citic-guoan-and-dick-cook-studios-2016-china-us-motion-picture-summit-in-china-300199536.html
http://www.prnewswire.com/news-releases/china-media-culture-promotion-association-and-beijing-film-academy-proudly-announce-citic-guoan-and-dick-cook-studios-2016-china-us-motion-picture-summit-in-china-300199536.html
https://torrentfreak.com/pirates-fail-to-prevent-38-billion-box-office-record-160109/
http://www.theguardian.com/film/2016/jan/10/television-online-streaming-awards
http://www.theguardian.com/film/2016/jan/10/television-online-streaming-awards
http://theory.gmw.cn/2016-01/12/content_18461370.htm
http://ent.sina.com.cn/m/c/2016-01-12/doc-ifxnkkux1182162.shtml
http://www.prnewswire.com/news-releases/us-department-of-state-and-film-independent-launch-global-media-makers-program-300206396.html
http://www.prnewswire.com/news-releases/us-department-of-state-and-film-independent-launch-global-media-makers-program-300206396.html
http://www.awardsdaily.com/2016/01/20/u-s-department-of-state-and-film-independent-launch-global-media-makers-program/
http://www.awardsdaily.com/2016/01/20/u-s-department-of-state-and-film-independent-launch-global-media-makers-program/
http://www.oregonlive.com/opinion/index.ssf/2016/01/portland_gas_tax_meet_the_port.html
http://www.jobsnhire.com/articles/34209/20160202/movie-vr-technology.htm
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標題 來源 日期 

產業特蒐／出版業 2016 大趨勢 紙本強勢 中文崛起 聯合財經網 2016/2/6 

4 個月賣出 20 億美元？來看「IP 之神」迪士尼如何設計星際大

戰新玩具 
搜狐 2016/2/12 

《功夫熊貓 3》救得了夢工廠嗎? FT 中文網 2016/2/15 

The Grammy voting process is completely ridiculous Vox 2016/2/15 

科幻可以啟迪中國創業者嗎？ 端傳媒 2016/2/16 

奧斯卡大點名：好萊塢電影的結構傾頹與被 Netflix 改變的未來 The News Lens 2016/2/16 

NEA Study: Arts Contributed $704.2 Billion To 2013 U.S. Economy, 

32.5% Increase Since 1998 
Broadway World 2016/2/16 

Grammys 2016 review: the music industry’s fear of Spotify, explained 

in one awards ceremony 
Vox 2016/2/16 

Oregon Shakespeare Festival opening season Feb. 26 Herald and News 2016/2/18 

 

 

 

六、新加坡 

近兩個月(2015/12/21~2016/02/20)新加坡文化產業情勢動態，主要聚焦於文化政

策、華族文化、街頭藝文表演政策、表演藝術、及視覺藝術之探討。 

在文化政策部分，新加坡副總理尚達曼指出，在建立新加坡文化政策時，應考慮三

大要素：鞏固國家身分認同感、協助新移民融入新加坡社會、繼續發揚並傳承各族群回

饋社會及國家的優良傳統。由於新加坡是多元民族社會，因此在推動文化政策時，不因

迴避各族群間差異，甚至應讓各族文化得到傳承，讓優良傳統得以發揚。透過相互學習

與參與不同族群文化，才能鞏固社會的和諧。 

華族文化部分，華族文化光影展是新加坡首次以華族文化為主題的多媒體大型展

覽，主要透過該展覽對新加坡華族文化做初步的定義，新加坡的華族文化主要是由中華

文化、移民文化與國家文化所組成。中華文化包括核心價值“和”、語言、姓氏及華人

家庭的關係；移民文化則是受到 19 世紀大規模移民潮所影響；國家文化，則包括國家信

約、多元種族，國家服役和雙語教育政策等。在展覽設計上透過兩大展區展現新加坡華

族的生活文化與藝術文化，讓民眾可深入了解與感受華族生活與藝術。 

街頭藝文表演部分，根據新加坡國家藝術理事會統計，截至 2015 年底共核發 340

張街頭藝人表演證，其中 10 張是核發給外國籍的街頭藝人。但新加坡對於街頭表演有嚴

格規範，表演地點也有所限制。依據新加坡公共娛樂與集會法令(Public Entertainment 

and Meeting Act)，除有特殊情況，任何在公共場所的有償與無償的表演形式，都須提

前向警方申請公共娛樂表演證，若未持有表演證者，將面臨最高新幣 1 萬元(約新台幣 22

萬元)罰款。 

http://money.udn.com/money/story/6674/1490522-%E7%94%A2%E6%A5%AD%E7%89%B9%E8%92%90%EF%BC%8F%E5%87%BA%E7%89%88%E6%A5%AD2016%E5%A4%A7%E8%B6%A8%E5%8B%A2-%E7%B4%99%E6%9C%AC%E5%BC%B7%E5%8B%A2-%E4%B8%AD%E6%96%87%E5%B4%9B%E8%B5%B7
http://roll.sohu.com/20160213/n437278440.shtml
http://roll.sohu.com/20160213/n437278440.shtml
http://www.ftchinese.com/story/001066156?full=y
http://www.vox.com/2015/2/4/7976729/grammy-voting-process/in/10766641
https://theinitium.com/article/20160217-mainland-scifi/
http://www.thenewslens.com/post/283822/
http://www.broadwayworld.com/author/Michael-Dale
http://www.broadwayworld.com/author/Michael-Dale
http://www.vox.com/2016/2/16/11014172/grammys-2016-review-spotify
http://www.vox.com/2016/2/16/11014172/grammys-2016-review-spotify
http://www.heraldandnews.com/members/limelighter/oregon-shakespeare-festival-opening-season-feb/article_50a93d28-6646-515d-972d-bd3f20bc7b8c.html
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表演藝術部分，近期部份新加坡團體表示新加坡政府對於團體表演節目的控管較以

往更為嚴格。現在團體在任何地方進行演出，皆需進行申請並獲得批准才可演出，且以

往申請僅需提交演出劇目，但目前需要整份劇本審核，若有較敏感情節，則只能在室內

進行演出。 

視覺藝術動態，每年 1 月份是新加坡視覺藝術的盛事，如新加坡藝術週、藝術登陸

新加坡及 2016 年首度舉辦的新加坡當代藝術博覽會陸續登場，透過每年定期舉辦吸引

國外藝術家參與活動。但藝術登陸新加坡由於受香港巴賽爾藝術展改至 3 月舉辦，導致

部分指標性畫廊缺席，且參與的國際畫廊並未將最好的作品帶來，造成整體活動水平向

下走。此外受經濟景氣影響，整體參觀人數較 2015 年減少 6,000 人次有所下滑。 

另外，於 2015 年 11 月底新加坡國家美術館（National Gallery Singapore，NGS）

正式開幕，其館藏特色以 19 世紀的東南亞藝術及新加坡本地藝術家為主軸，將東南亞地

區的歷史發展與社會文化、經濟，透過特定年代、主題作品展示出來。 

 

表 5-6 新加坡文化產業情勢動態(2015/12/21~2016/02/20) 

標題 來源 日期 

新加坡街頭藝人需表演證 否則挨重罰 中央社 2015/12/24 

Singapore Art week: Beyond The Art Fair Lies An International 

Contender 
Artlyst 2016/1/2 

Treasure trove of culture and history The Straitstimes 2016/1/7 

新加坡“活力華彩”光影展呈現華族文化活力 新華社 2016/01/09 

一年比一年熱鬧 新加坡藝術周週末登場 聯合早報網 2016/01/12 

Singapore Art Week a bonanza of film and visual arts events packed into 

nine days 
The Straitstimes 2016/1/12 

藝術要如何融入尋常百姓的生活？東南亞各國藝術家做了這些嘗試 當今大馬 2016/1/14 

Singapore films headed to 2016 Berlin International Film Festival 
The Malay Mail 

Online 
2016/1/19 

NAC working with SLA to bring art to the heartlands 
Channel News 

Asia 
2016/1/20 

《藝術登陸新加坡》2016 年邁入第六屆，東南亞工作坊首度登場 美通社 2016/1/20 

The Singapore Biennale returns in October with 10 curators and 60 artists The Straitstimes 2016/1/21 

受經濟景氣影響 藝博會觀眾人數減少 
新加坡聯合早

報網 
2016/01/26 

Singapore's unique Chinese culture Straits Times 2016/2/7 

新加坡國家美術館正式開幕 典藏藝術網 2016/02/08 

Singapore's Artistic Experiment The New York 2016/2/9 

http://news.rti.org.tw/news/detail/?recordId=242181
http://www.artlyst.com/articles/singapore-art-week-beyond-the-art-fair-lies-an-international-contender
http://www.artlyst.com/articles/singapore-art-week-beyond-the-art-fair-lies-an-international-contender
http://www.straitstimes.com/singapore/treasure-trove-of-culture-and-history
http://news.xinhuanet.com/overseas/2016-01/09/c_1117723076.htm
http://www.zaobao.com.sg/culture/arts/story20160112-569835
http://www.straitstimes.com/lifestyle/arts/singapore-art-week-a-bonanza-of-film-and-visual-arts-events-packed-into-nine-days
http://www.straitstimes.com/lifestyle/arts/singapore-art-week-a-bonanza-of-film-and-visual-arts-events-packed-into-nine-days
http://www.thenewslens.com/post/269364/
http://www.themalaymailonline.com/showbiz/article/singapore-films-headed-to-2016-berlin-international-film-festival
http://www.channelnewsasia.com/news/singapore/nac-working-with-sla-to/2442338.html
http://n.yam.com/prnw/fn/20160120/20160120517576.html
http://www.straitstimes.com/lifestyle/the-singapore-biennale-returns-in-october-with-10-curators-and-60-artists
http://www.zaobao.com.sg/culture/arts/story20160126-575159
http://www.straitstimes.com/singapore/singapores-unique-chinese-culture
http://www.artouch.com/artouch2/content.aspx?aid=2015112315699&catid=01
http://www.nytimes.com/2016/02/10/opinion/singapores-artistic-experiment.html?_r=0
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標題 來源 日期 

Times 

Singaporeans must participate in each other's cultures: DPM Tharman 
Channel 

NewsAsia 
2016/2/11 

尚達曼：鞏固新加坡身份認同各族應保留弘揚自身文化 也積極參與

彼此文化活動 

聯合早報網 2016/02/11 

新加坡華社就「新加坡華族文化」的定義展開討論 南洋視界 2016/2/12 

新加坡聯合早報社論--文化政策的終極目標 中央日報 2016/02/12 

鉅亨看世界─東南亞藝術 Hinet 新聞網 2016/02/15 

What to expect at 2016’s Singapore International Festival of Arts (SIFA) 
The Malaymail 

Online 
2016/2/16 

Don't blindly copy cycling culture of other countries Straits Times 2016/2/17 

Esplanade to launch new Super Japan festival in May 
Channel 

NewsAsia 
2016/2/17 

 

http://www.channelnewsasia.com/news/singapore/singaporeans-must/2503012.html
http://www.zaobao.com.sg/special/outline/story20160211-580097
http://www.zaobao.com.sg/special/outline/story20160211-580097
http://news.nanyangpost.com/2016/02/12_12.html
http://www.cdnews.com.tw/cdnews_site/docDetail.jsp?coluid=110&docid=103560581
http://times.hinet.net/news/17330756
http://www.themalaymailonline.com/features/article/what-to-expect-at-2016s-singapore-international-festival-of-arts-sifa
http://www.straitstimes.com/forum/letters-on-the-web/dont-blindly-copy-cycling-culture-of-other-countries
http://www.channelnewsasia.com/news/singapore/esplanade-launches-new/2521742.html
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第陸部分、我國文化產業總體情勢速報（半年刊） 

一、營業家數 

 

 

 

 

2015 年文化部主管之文化產業營業家數較 2014 年增加 0.89%。文化部所主管的

八項產業中，視覺藝術產業、音樂及表演藝術產業、文化資產應用及展演設施產業、工

藝產業、電影產業、廣播電視產業之營業家數為增加，其中以音樂及表演藝術產業增加

比例最高(12.50)，文化資產應用及展演設施產業次之(11.61%)，而廣播電視產業家數成

長幅度亦達到 10%以上；家數下滑的產業，包括出版產業、流行音樂及文化內容產業，

其中以流行音樂及文化內容產業下滑最多(-6.96%)。 

表 6-1  2015 年文化產業營業家數 

 產業別 2008 年 2009 年 2010 年 2011 年 2012 年 2013 年 2014 年 2015 年 

視覺藝術產業 
家數 2,595 2,523 2,507 2,545 2,553 2,541 2,455 2,458  

成長率   -2.77% -0.63% 1.52% 0.31% -0.47% -3.38% 0.12% 

音樂及表演藝術產業 
家數 1,426 1,583 1,869 2,111 2,322 2,635 2,809 3,160  

成長率   11.01% 18.07% 12.95% 10.00% 13.48% 6.60% 12.50% 

文化資產應用及展演設施

產業 

家數 51 55 62 80 103 127 155 173  

成長率   7.84% 12.73% 29.03% 28.75% 23.30% 22.05% 11.61% 

工藝產業 
家數 12,542 12,349 12,582 12,752 12,875 12,853 10,958 11,031  

成長率   -1.54% 1.89% 1.35% 0.96% -0.17% -14.74% 0.67% 

電影產業 
家數 1,930  1,881  1,812  1,775  1,742  1,737  1,554  1,622  

成長率   -2.54% -3.67% -2.04% -1.86% -0.29% -10.54% 4.38% 

廣播電視產業 
家數 1,555 1,581 1,588 1,574 1,583 1,579 1,488 1,649  

成長率   1.67% 0.44% -0.88% 0.57% -0.25% -5.76% 10.82% 

出版產業 
家數 9,587 9,379 9,281 9,187 9,130 8,933 8,042 7,908  

成長率   -2.17% -1.04% -1.01% -0.62% -2.16% -9.97% -1.67% 

流行音樂及文化內容產業 
家數 4,539 4,427 4,470 4,578 4,466 3,745 3,779 3,516  

成長率   -2.47% 0.97% 2.42% -2.45% -16.14% 0.91% -6.96% 

總計 
家數 34,225 33,778 34,171 34,602 34,774 34,150 31,240 31,517 

成長率 - -1.31% 1.16% 1.26% 0.50% -1.79% -8.52% 0.89% 

資料來源：台灣經濟研究院整理自財政統計資料庫 

本部分採用財政部相關文化產業之「營業家數」與「營業額」統計。 

雖然營業稅每 2 個月為一期，於次期開始 15 日內申報，但因退補稅等因素，

資料數據仍會不斷調整，變動性高，在此分析為即時性速報性質，年度確切

數值以文化部所編印之《臺灣文化創意產業發展年報》為主。 
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註：此部分所使用之行業代碼與文化部影視及流行音樂產業局《影視廣播產業趨勢研究》、《流行音樂產業

調查》使用之相關行業代碼範疇不同，因此營業家數不同。 
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圖 6-1 2015 年文化產業營業家數變化 

資料來源：台灣經濟研究院整理自財政統計資料庫 

 

二、營業額 

2015 年文化部主管文化產業營業額亦較 2014 年衰退 2.91%，營業額成長的產業中

以文化資產應用及展演設施產業營業額成長 30.27%最多，其次則分別為音樂及表演藝術

產業(25.57%)、電影產業(9.61%)；營業額為衰退的產業中則以視覺藝術產業下滑 15.69%

最多，其次分別為廣播電視產業(-8.70%)、流行音樂及文化內容產業(-7.45%)、工藝產

業(-2.10%)與出版產業(-1.75%)。 

表 6-2  2015 年文化產業營業額 

產業別 2008 年 2009 年 2010 年 2011 年 2012 年 2013 年 2014 年 2015 年 

視覺藝術

產業 

營業額 4,813,952 3,778,861 4,292,316 4,719,454 5,829,563 6,269,757 6,836,538 5,763,841  

成長率 - -21.50% 13.59% 9.95% 23.52% 7.55% 9.04% -15.69% 

音樂及表

演藝術產

業 

營業額 8,909,329 7,954,354 9,395,570 10,539,908 11,656,296 13,487,513 14,493,846 18,200,515  

成長率 -  -10.72% 18.12% 12.18% 10.59% 15.71% 7.46% 25.57% 

文化資產

應用及展

演設施產

營業額 576,787 697,877 475,025 1,175,130 1,010,439 949,336 1,246,037 1,623,191  

成長率 -  20.99% -31.93% 147.38% -14.01% -6.05% 31.25% 30.27% 
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產業別 2008 年 2009 年 2010 年 2011 年 2012 年 2013 年 2014 年 2015 年 

業 

工藝產業 
營業額 107,813,801 108,523,757 158,250,858 153,516,494 119,715,746 113,024,388 112,190,553 109,828,953  

成長率 -  0.66% 45.82% -2.99% -22.02% -5.59% -0.74% -2.10% 

電影產業 
營業額 20,775,949 19,922,860 20,998,994 27,386,286 27,239,400 28,288,782 29,380,770 32,203,909  

成長率 -  -4.11% 5.40% 30.42% -0.54% 3.85% 3.86% 9.61% 

廣播電視

產業 

營業額 110,853,827 114,448,310 127,709,791 131,756,499 134,456,347 141,931,266 139,412,045 127,282,599  

成長率 -  3.24% 11.59% 3.17% 2.05% 5.56% -1.77% -8.70% 

出版產業 
營業額 111,277,283 105,257,435 116,031,150 116,350,345 116,807,568 110,479,073 107,234,899 105,357,550  

成長率 -  -5.41% 10.24% 0.28% 0.39% -5.42% -2.94% -1.75% 

流行音樂

及文化內

容產業 

營業額 31,487,321 29,353,395 30,711,119 32,674,804 32,571,433 31,537,667 31,325,818 28,992,998  

成長率 -  -6.78% 4.63% 6.39% -0.32% -3.17% -0.67% -7.45% 

總計 
營業額 396,508,249 389,936,849 467,864,823 478,118,920 449,286,792 445,967,782 442,120,506 429,253,556 

成長率 - -1.66% 19.98% 2.19% -6.03% -0.74% -0.86% -2.91% 

資料來源：台灣經濟研究院整理自財政統計資料庫 
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圖 6-2 2015 年文化產業營業額變化 

資料來源：台灣經濟研究院整理自財政統計資料庫 

 

 

 


